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Nutzungs- und Urheberrechte

Die vorliegende Ausarbeitung ist durch das Gesetz Uber Urheberrecht und verwandte Schutzrechte
(Urheberrechtsgesetz) und andere Gesetze geschitzt. Die Urheberrechte verbleiben bei der CIMA
Beratung + Management GmbH (cima).

Der Auftraggeber kann die Ausarbeitung innerhalb und auBerhalb seiner Organisation verwenden
und verbreiten, wobei stets auf die angemessene Nennung der cima als Urheber zu achten ist.
Jegliche - vor allem gewerbliche - Nutzung dartber hinaus ist nicht gestattet, sofern nicht eine
gesonderte Vereinbarung getroffen wird.

Haftungsausschluss gutachterlicher Aussagen

Fir die Angaben in diesem Gutachten haftet die cima gegentiber dem Auftraggeber im Rahmen der
vereinbarten Bedingungen. Dritten gegeniiber wird die Haftung fir die Vollstandigkeit und
Richtigkeit der in der vorliegenden Ausarbeitung enthaltenen Informationen (u.a. Datenerhebung
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Ereignisse des Monats, was hat die Frequenzen beeinflusst? s

Sonntag bleibt Schau-Sonntag

Der Sonntag war im April mit 2.460 Besuchern nochmals besser besucht als im Méarz und wird trotz der
geschlossenen Einzelhandelsbetriebe vor der Sommersaison als Schau-Sonntag zum Schaufensterbummel
genutzt.

Osterferien
Trotz des Karfreitags war die erste Ferienwoche (Montag bis Sonntag) mit durchschnittlich 5.274 Tages-
besuchern gut besucht, gegentiber dem Vergleichszeitraum 2024 ein Plus

von 65%.

Ostermarkt und Mega-Shopping

Gegenuber dem letztjahrigen Ostermarkt, der genau wie in diesem
Jahr durch ein Late Night Shopping erganzt wurde, kamen mit
12.640 Besuchern mehr als doppelt so viele Interessierte nach

Waldkirchen (+124%).
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April (24 Offnungstage)

Total visitors by day

164.959 Besucher insgesamt 5906 ©5.943 26.393 ©6.087 26.536 27.140 22.463 *
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* Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage
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Besucherzahlen # cima.
Tagesbesucher 2025 i
® 0
Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage
Verkaufsoffene
MO DI Mi FR SA SO Tage
Januar @ 5.232 2 5.070 2 5.013 2 5.878 @ 5.659 2 4.395 2 1.949 @ 5.252
Februar 2 5.293 2 5.032 @ 5.541 2 5.568 2 5.714 2 4.407 2 1.841 @ 5.259
Marz @ 5.594 2 8.333 @ 5.794 2 5.791 2 6.405 @ 5.385 2 2.150 @ 5.514
April 2 5.906 2 5.943 2 6.393 2 6.087 2 6.536 o 1.140 2 2.463 2 6.330



Besucherzahlen
Innenstadtbesucher

™ 44

Entwicklung der Besucherzahlen 2025*

Januar
Februar
Marz
April

113.648
109.070
143.865
142.539

#  cima.
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Entwicklung sowie Veranderung gegentiber dem jeweiligen Vormonat
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+31,9%

+29,9% +14,3%

-12,5% - 10,59
- 4,0%

* nur Innenstadt, ohne die Besucher an Schulzentrum, Eishalle/Schwimmbad und Berufsschule/FOS

- 0,9%
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Besucherzahlen ’%
Einzellagen April 2024 vs. April 2025 ke

CONNECTING THE DOTS

m - 3 Innenstadt-Lage April 2024  April 2025 Entwicklung
M Baronhof 7.542 54.888 +628%
Burgerhaus 10.595 52.411 +395%
1 0,
Die Gesamtfrequenz der Innenstadt ist in Erlenhain 10478 40919 +291%
diesem Jahreszeitraum ,nur” um 80% Durchgang Sparkasse 21.504 81.024 +277%
gestiegen. Jahnstral3e 8.290 25.369 +206%
Die héheren Zuwichse einzelner Lagebereiche | Kirchenweg >.306 14.122 +166%
sind durch die Bewegung der Besucher durch BahnhofstraBe 36.225 93.534 +158%
die Innenstadt zu erklaren, die haufiger zu Rathausplatz 56.593 140.931 +149%
Mehrfacherfassungen fihren. In 2024 wurden Schmiedgasse 18368 44.115 +140%
'd”,SbSetSO”dere,ze”tEa'el,Lagen” dauégfs,“;htémrd KapellenstraBe 23.848 52.314 +119%
Clitey wraeruglgjggir:gearuauesgleegr(;gte ereiene ge Jandelsbrunner StraBe 41.619 79.126 +90%
: : : Ringmauerstral3e 88.575 164.353 +86%
So liegt die Standardabweichung* der 2024er Bichl 90.449 164457 82%
Messungen bei nur 29.835, im Jahr 2025 uent : : toc%
dagegen bei 52.066. Baronreihe 3.027 5.377 +78%
Marktplatz 85.763 150.913 +76%
" 5
* Dieser statistische Wert gibt die Streuung der Zioepiiie = e I R
Werte um den Mittelwert an. Durchgang Garhammer 41.838 58.930 +41%
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Besucherzahlen April 2025 e
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O- Nachdem der Marz die héchste Besucherzahl seit Beginn der Messungen erzielt hatte, hat die
v Innenstadtfrequenz im April nur minimal nachgelassen.

Die im Vergleich zur Innenstadt schwacher besuchten AuBenmessbereiche am Schulzentrum, an
Eishalle und Schwimmbad sowie der Berufs- und Fachoberschule (FOS) kommen ferienbedingt im
April nur auf 22.420 Besucher bzw. rd. 14% der 164.959 insgesamt gezahlten Besucher.

In der Gesamtsicht ab Januar 2024 fallt der Trend der Besucherzahlen weiterhin positiv aus. Gegentber
dem Tiefstwert im vergangenen Juni liegt das Besucheraufkommen aktuell 105% hdoher.

Die Sicht auf Einzellagen zeigt, dass die Nebenlagen in zunehmendem Mal3e von der Frequenz-
zunahme profitieren kénnen, d.h. die Innenstadt ist in der Gesamtheit wesentlich starker frequentiert
als noch vor einem Jahr.



Besuchsaufkommen

Mittlere Tagesfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten

M4

Schwerpunktlagen Einzelhandel

Schwerpunktlagen Dienstleistung

Schwerpunktlagen Gastronomie

+3,8%

- 9,9%
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+30,9% 2 1.907
+13,6% 2 1.424
+17,8% @ 536
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Besucherverhalten
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Ankunftszeiten im Monatsvergleich (O Frequenzschwerpunkte) dnogne
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Besucherverhalten i Cliimad.

Aufenthaltsdauer im Monatsvergleich ariacne
Februar Marz April

6!670

8,8%

A

1-10 mins @ 10-30 mins @ 30-60 mins

@® 60-90 mins @ 90-180 mins ®180-300 mins
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Besucherverhalten
Gruppengrofle

Tagesfrequenzen und durchschnittliche GruppengrofRen
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m Im April lag die durchschnittliche Besuchergruppe bei 1,66 Personen.

6874

5938 5921 5887 1
5490 5409 o
4632
2925
1917 I

21st  22nd 23rd 24th 25th 26th 27th 28th 29th 30th

Ostermontag

* Durchschnittliche TagesgruppengréBen ohne Feiertage
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Besucherverhalten #* cima.
Gruppengrofe aredne

Im April lag die durchschnittliche GrolSe
der Besuchergruppen bei 1,66 Personen,
wobei die Besucher Gberwiegend allein

unterwegs waren.

@1 person @2 people @3 people @4 people or more
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Besucherverhalten im Monatsvergleich i

U4
O‘ Lagen mit einem Uberwiegenden Einzelhandelsbesatz halten sich in der Passantenfrequenz weiter
= deutlich vor Lagen mit anderen Nutzungsschwerpunkten. Nach den hohen Steigerungsquoten im Marz
gibt es analog zur gesamten Innenstadtfrequenz einen leichten Rickgang zu verzeichnen.

Die bisher im Monatsvergleich nur geringfligig variierenden Aufenthaltszeiten sind nach einem ersten
Anstieg im Marz nun weiter angestiegen. So lag der Anteil langerer Innenstadt-Aufenthalte ab 30
Minuten im Dezember bei 39,2%, im Januar bei 38,1%, im Februar bei 37,3%, im Marz bei 42,3 % und im
April verweilten 60,1% der Besucher langer als eine halbe Stunde.

Die generell nur geringfligig variierende durchschnittliche GruppengréBe von Personen, die gemeinsam
unterwegs sind, ist auf 1,66 gestiegen und liegt auch im April weiterhin Gber den Werten von April 2024
(Beginn der Messung der GruppengroBe) bis September 2024, als nur 1,56 Personen gemeinsam
unterwegs waren.

Die Tagesschwerpunkte des Besucherautkommens liegen unverandert an den Vormittagen.
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Besucherverteilung Innenstadt (in % des Maximalaufkommens)
Besucheraufkommen Besucheraufkomme Besucheraufkommen

02.2025 03.2025 04.2025

30.6% 9.8%
17:5%
10:0%

Yo 3810%

31 .7 %

33.9%

. 57.5%

[fee= =D /0 ’
41_3% 56.1%

46.2%

I 310%

Leaflet Leaflet | ©
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Frequenzentwicklung nach Lagen

S Monatliche Passantenfrequenz und

cimad.

Frequenzentwicklung
& & &>
o{\ OQ O(\
< .&§~ <
< S G S “ S
& & & & & &
N4 & N § N &
°"‘*’”“"*"“"""“< % 73.961 +3,9% 116.607 + 57.7% 111.009 -4,8%
g::l?:::nz}:;ssage
O | ® 108994 -1,6% 135.880 + 24,7% 133.566 -1.7%
Oberer Biichl/
Rathgsnatz © 36596 -47% 55.816 + 52,5% 53.319 -4.5%
(4] 24.209 -12,6% 26.454 +9,3% 26.833 +1,4%
(5 34.993 -6,8% 37.773 +71.9% 30.693 -18,7%
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Besucheraufkommen und Frequenzschwerpunkte ~— cvcnenen

U4
O‘ Die Frequenzrickgange gegeniiber dem Vormonat Marz lassen sich durch das geringere
' A Besucheraufkommen in der zweiten Osterferienwoche und die zwei Feiertag erklaren. So sind die

durchschnittlichen Tagesfrequenzen aller Einzeltage von Montag bis Sonntag gegentiber dem Marz
hoher ausgefallen.

Der obere Marktplatz und der Rathausplatz mit oberem Bichl bleiben die mit deutlichem Abstand
frequenzstarksten Innenstadtlagen.
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Innenstadt und Aul3enbereiche

Passantenstrome
04.2025

Berufs- und
Fachoberschule

9 Schulzentrum

Eishalle und
» Schwimmbad

. e Fa. Penninger
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cima.

Monatliche Passantenfrequenz und

Frequenzentwicklung
o*\;g @o&& &o*\%
& 5 §

S S S
o) S o) S < S

& & & & &

N & NG <& N <

@ 109070 -41%  143.865 +319% 142539 - 0,9%
@ 4019  +233% 3.264 - 18,8% 2.283 -30,1%
© 13.595 -2,4% 16.602 +22,1% 14.451 - 13,0%
O 689 -38,9% 7.208  +4,5% 5.686 -21,1%
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18



Smart City Analytics # cima.

: : ariadne
Austauschbeziehungen AuBenbereiche - Innenstadt oo

O Die 2-wodchigen Osterferien haben das Besucherautfkommen an Schulzentrum, Berufsschule und FOS,

\ aber auch im Bereich von Eishalle und Schwimmbad stark reduziert. Durch die Ferien lasst sich auch

- der Frequenzriickgang von 18,7% am Kapellenplatz (KapellenstraBe/Bahnhofstral3e, siehe Folie16)
erklaren, da diese Lage den von Schilern stark frequentierten Busbahnhof einschlieBt.
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