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Nutzungs- und Urheberrechte

Die vorliegende Ausarbeitung ist durch das Gesetz Uber Urheberrecht und verwandte Schutzrechte
(Urheberrechtsgesetz) und andere Gesetze geschitzt. Die Urheberrechte verbleiben bei der CIMA
Beratung + Management GmbH (cima).

Der Auftraggeber kann die Ausarbeitung innerhalb und auBerhalb seiner Organisation verwenden
und verbreiten, wobei stets auf die angemessene Nennung der cima als Urheber zu achten ist.
Jegliche - vor allem gewerbliche - Nutzung dartber hinaus ist nicht gestattet, sofern nicht eine
gesonderte Vereinbarung getroffen wird.

Haftungsausschluss gutachterlicher Aussagen

Fir die Angaben in diesem Gutachten haftet die cima gegentiber dem Auftraggeber im Rahmen der
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Ereignisse des Monats, was hat die Frequenzen beeinflusst?

Bayerische Sommerferien

Gegenuber dem Vormonat Juli hat die Innenstadt leicht an Frequenz verloren, was durch die Sommerferien
erklart werden kann. Wie ein Vergleich der Besuchszeiten im Juli (siehe Grafik, Woche vom 8. bis 12. Juli)
mit denen in einer Ferienwoche (19.-23. August) zeigt, fehlen im August die morgendlichen Frequenzen, die

durch Berufstatige und Schiler generiert werden.
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Verlauf der Tagesfrequenzen (Mess-Zeitraum 7:00 bis 22:00 Uhr)
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August (26 Offnungstage)

Total visitors by day

92.995 Besucher insgesamt @ 3.549 3.447 23.401 @3.543 23.582 2 2.844 @ 989*
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Tagesbesucher Juni bis August 2024
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Die Besucherzahlen beziehen sich auf die Tagesbesucher und geben nicht die Besucherzahl der jeweiligen Veranstaltung wieder 5



Besucherzahlen ¥ cima.
Januar bis August 2024 Lt h e
® o
Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage
MO M FR SA so Verkaufsoffene
Tage
Januar 2 3.961 @ 3.527 @ 3.736 @ 3.779 2 4.417 2 2.934 2 1.035 2 3.750
Februar 2 4.076 @ 3.647 2 3.900 @ 3.931 2 3.910 @ 3.692 2 1.065 @ 3.862
Marz 2 3.718 2 3.691 @ 3.961 @ 3.879 2 4.069 2 4.214 2 1.342 2 3.933
April o 3.441 @ 3.274 2 3.306 2 3.398 @ 3.623 2 3.397 2 1.423 2 3.401
Mai 23354 23023 23331 23401 23269 23068 21233 2 3.230
Juni 2 3.075 2 3.066 @ 3.283 2 3.025 2 3.270 @ 2.627 o 894 @ 3.045
Juli @ 3.397 2 3.305 2 3.522 @ 3.378 2 3.438 @ 3.257 2 1.206 2 3.516
August @ 3.549 o 3.447 2 3.401 @ 3.543 @ 3.582 o 2.844 o 989 2 3.414



Besucherzahlen
Januar bis August 2024

Entwicklung der Gesamtbesucherzahlen

Januar
Februar
Marz
April
Mai
Juni
Juli

August

99.626
100.809
106.433

91.605

84.913

80.589

96.238

92.995
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Veranderung gegeniiber dem Vormonat
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Besucherzahlen Januar bis August 2024  cwcmenem

N\ U4
-O- Gegenuber dem Vormonat Juli hat die Innenstadt leicht an Frequenz verloren, was durch die
%= Sommerferien erklart werden kann. Wahrend im Juli auch Gaste aus anderen Bundeslandern, die im
Rahmen eines Aufenthaltes im Bayerischen Wald die Einkaufsinnenstadt Waldkirchen besucht haben,
zum Frequenzanstieg beigetragen haben, konnen diese Besuche (die im August aufgrund der
Ferienverteilung in Deutschland generell geringer ausfallen) den Frequenzverlust durch die
bayerischen Ferien nicht ausgleichen.

Im August stellt der Freitag nach Januar und April erneut den frequenzstarksten Wochentag. Der
Samstag ist im Wochenvergleich weiterhin eher schwach.



Besuchsaufkommen i cima.

Mittlere Tagesfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten il
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Schwerpunktlagen Einzelhandel 2 879 -5.8% 2 1.056 +20,1% @1.087 +2,9%
Schwerpunktlagen Dienstleistun 2461 -1.7% 2545 + 18,2% 2520 -4,6%
P 9 9
Schwerpunktlagen Gastronomie 2689 -3,1% 2811 +17.7% 2788 -2,9%

Lagen ohne Nutzungsschwerpunkt 2 647 -23,1% 2819 + 26,6% 2813 -0,8%
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Passantenfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten e

N\ U4
'O‘ Lagen mit Uberwiegendem Einzelhandelsbesatz haben im August als einziger nutzungsbezogener
' A Lagetyp an Passantenfrequenz gewonnen. Lagen mit vorwiegendem Einzelhandelsbesatz liegen in
der Frequenz deutlich Uber Lagen mit anderen Nutzungsschwerpunkten.

Wahrend die Frequenzen in Lagen mit einem Einzelhandelsschwerpunkt zu Beginn des Jahres noch
rd. 50% Uber denen ohne ausgepragten Nutzungsschwerpunkt lagen, hat sich dieser
Frequenzvorsprung zwischenzeitlich tber 29% im Juli auf jetzt 34% reduziert.

Unabhangig von der Nutzungsstruktur verzeichnet ein groBerer Teil der Einzellagen gegenuber dem
Juli Frequenzrickgange. Hintergrund sind die bereits angesprochenen Sommerferien.



Besucherverhalten
Ankunftszeiten im Monatsvergleich
Mai (2 Donnerstags-Felertage)
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Besucherverhalten
Aufenthaltsdauer im Monatsvergleich

Juli

6.9%
29.0%

1-10 mins @ 10-30 mins @ 30-60 mins

@® 60-90 mins @ 90-180 mins ®180-300 mins
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August
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Anteil langerer Innenstadt-Aufenthalte im Monatsvergleich

Anteil der Aufenthalte Giber 30 Minuten
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Besucherverhalten
Gruppengrole

Tagesfrequenzen und durchschnittliche GruppengrofRen
2159 @156 1,58

# cima.

. Monday . Tuesday . Wednesday .' Thursday . Friday . Saturday . Sunday
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* Durchschnittliche TagesgruppengroBen ohne Feiertage

’m Im August lag die durchschnittliche GroRe der Besuchergruppen bei 1,54 Personen.
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Besucherverhalten im Monatsvergleich Lol

U4
O‘ Die Ankunftszeiten sind im August aufgrund der Sommerferien und der dadurch fehlenden
‘= Frihbesucher (Angestellte, Schiler) weiter in den Vormittag verlagert Der schwachere Donnerstag ist
auf einen Feiertag (Maria Himmelfahrt) an diesem Wochentag zurlckzufihren.

Durchgangig fallen auch im August die Vormittagsfrequenzen wesentlich héher aus.

Die Aufenthaltszeiten weisen im Monatsvergleich nur geringe Anderungen auf und sind nach einer
langeren Phase des Ruckgangs nun im Juli wieder gestiegen. So lag der Anteil langerer Innenstadt-
Aufenthalte ab 30 Minuten im Februar bei 38,5%, nahm dann ab und liegt jetzt wieder bei 37,8%.

Die durchschnittliche Gruppengrole ist gegentiber dem Juli von 1,58 auf 1,54 Personen
zurickgegangen, die gemeinsam in der Innenstadt unterwegs sind. Dabei besteht ein
Zusammenhang zwischen Gesamtfrequenz und GruppengrolBe: je héher die Passantenfrequenz eines
Tages ausfallt, desto hoher ist - mit einigen Ausnahmen - die GroBBe der Besuchergruppen.
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Besucherverteilung (in % des Gesamtaufkommens)
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Besucheraufkommen Besucheraufkommen Besucheraufkommen®
06.2024 - 07.2024
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Frequenzentwicklung nach Lagen

ancene
Monatliche Passantenfrequenz und
Frequenzentwicklung
& &
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@ 47335 -9.8% 60.192 +27,2% 60.259
@ 42109 -4.4% 55.054 +30,7% 51.759
€© 30.847 -143%  40.031 +29.8% 40.318
O 15583 +103% 22281 +43,0% 26.758

cima

+20,1%
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Besucheraufkommen und Frequenzschwerpunkte ~ cvcnenen

U4
O‘ Im Vergleich der einzelnen Innenstadtlagen gewinnt der Untere Marktplatz seit Juni deutlich an
— Frequenz. Wahrend im Mai nur 17% der Innenstadtbesucher wahrend ihres Aufenthaltes den unteren
Markt besuchten, waren es im Juli bereits 28,8% und im August nun 39,9%. Die Besuchsanteile des
Oberen Marktplatzes nehmen langsamer zu, doch wachst insgesamt die Frequenzbedeutung der
zentralen Lagen. Eine Lage wie der Baronhof zeigt dagegen keine Entwicklung und liegt weiterhin bei
nur rd. 7% des Gesamtbesucheraufkommens der Innenstadt.

In der kartographischen Darstellung wird deutlich, dass das hdchste Besucheraufkommen weiterhin
zwischen dem Rathausplatz und dem Garhammer-Parkhaus zu verzeichnen ist, wobei hier der Obere
Marktplatz und der Obere Buchl/Rathausplatz die hochsten Frequenzen erreichen.
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Bewegungsmuster

Passantenstrome
06.2024
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Passantenstrome
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Bewegungsmuster/Passantenstrome cucmeneon

N\ U4
'O‘ Nachdem lange Zeit keine wesentlichen Veranderungen der Bewegungsmuster der innerstadtischen
— Passantenstrome feststellbar waren, haben sich durch die starkere Konzentration des Frequenz-

aufkommens auf die zentralen Lagen auch die Bewegungsmuster verandert.

So hat der westliche Innenstadtbereich an der Bahnhof- und Ringmauerstralle im Vergleich zu den
Vormonaten weniger Passantenaustausch mit den Hauptlagen, wogegen sich die Austauschbeziehung
zwischen dem oberen und unteren Marktplatz verstarkt hat.



Wochentliche Besucherzahlen nach Lagen
29. April bis 25. August 2024 (KW 18-34)

Baronhof

»
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Wochentliche Besucherzahlen nach Lagen ’3; cima.
29. April bis 25. August 2024 (KW 18-34) il

Marktplatz
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Wochentliche Besucherzahlen nach Lagen ’3; cima.
29. April bis 25. August 2024 (KW 18-34) il

Rathausplatz
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Wochentliche Besucherzahlen nach Lagen

# cima.

29. April bis 25. August 2024 (KW 18-34) Sracne
Durchgang Parkplatz Garhammer
10000 Schwankungsbreite 62% 9615 9486
8908 2662

8421

8000

7499 7488

5921 6041
6000

4000

2000

0

29/04/2024 13/05/2024 27/05/2024 10/06/2024

24/06/2024

08/07/2024 22/07/2024 05/08/2024 19/08/2024

8465
8149

8134

24



Wéchentliche Besucherzahlen nach Lagen i

29. April bis 25. August 2024 (KW 18-34)
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Wochentliche Besucherzahlen nach Lagen sl

U4
O‘ Die lagenspezifische Betrachtung der Frequenzentwicklung Gber die letzten 3 Monate zeigt, dass
= neben Lagen mit hoher Schwankungsbreite wie dem Baronhof oder dem Rathausplatz auch solche
mit stabilerem Frequenzaufkommen (Bahnhofstral3e, Marktplatz) bestehen.

An der Bahnhofstral3e wird ein tendenzieller Riickgang der Frequenz feststellbar, am Marktplatz
besteht dagegen eine zunehmende Tendenz.
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