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. : : ariadne
Ereignisse des Monats, was hat die Frequenzen beeinflusst? ~  cwchore

Faschingsferien

Mit durchschnittlich 4.2 78 Besuchern pro Tag lag die Frequenz in der Ferienwoche um 12,5% uber der in
den sonstigen Februar-Wochen (@ 3.803 Besucher).

~Nie wieder ist jetzt!”-Demonstration

Die Demonstration am Samstag, 24.2. hat zu einer Tages-Besucherzahl von 4.614 gefiihrt, was 36,3 % uber

den anderen Februar-Samstagen liegt (2 3.384 Besucher)



Besucherzahlen

Dezember (24 Offnungstage)

Total visitors by day
92.770 Besucher insgesamt
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Besucherzahlen ki cima.
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Januar (25 Offnungstage)

Total visitors by day
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Besucherzahlen
Februar (25 Offnungstage)

Total visitors by day
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Besucherzahlen i cima.
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Tagesbesucher Dezember 2023 bis Februar 2024
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* Die Besucherzahlen beziehen sich auf die Tagesbesucher und geben nicht die Besucherzahl der jeweiligen Veranstaltung wieder 7



Besucherzahlen agj cima.
Dezember 2023 bis Februar 2024 ariadne
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Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage

MO DI T R SA so Verkaufsoffene
Tage

Dezember 2 2.904 2 2.971 @ 3.807 @ 3.747 @ 3.893 2 2.851 2 1.067 @ 3.560

Januar 2 3.961 @ 3.527 2 3.736 @ 3.779 2 4.417 2 2.934 2 1.035 @ 3.750

Februar 2 4.076 @ 3.647 2 3.900 2 3.931 2 3.910 @ 3.692 2 1.065 @ 3.862



Smart City Analytics ®

Besucherzahlen Dezember 2023 bis Februar 2024 ariadne ™=
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O‘ Im Vergleich der 3 Monate weist der Februar die insgesamt hochste Frequenz auf, was zumindest im
= Vergleich zum Dezember vermutlich auch mit der hoheren Zahlgenauigkeit und erhéhten Anzahl der
Messpunkte zusammenhangt.

Der vergleichsweise hohe Februar-Wert fiir den Montag ist auch darauf zurlickzufihren, dass in den
beiden anderen Monaten jeweils ein Feiertag auf einen Montag gefallen ist.

Der hohe Durchschnittswert flir den Samstag im Februar ist durch die stark besuchte Demonstration
.Nie wieder ist jetzt!" am 24.2. zu erklaren.

Auch der hohe Durchschnittswert des Freitags im Januar ist durch ein einzelnes Event mit sehr hoher
Teilnehmerzahl bedingt (Rauhnacht am 5.1.)

In Ferienzeiten (Weihnachten, Fasching) ist die Innenstadt besonders gut besucht. Die hochsten
Besuchszahlen an veranstaltungsfreien Tagen fallen auf Ferientermine.



Besucheraufkommen
Mittlere Passantenfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten
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12.2023 01.2024
Schwerpunktlagen Einzelhandel 21.131 21.232
Schwerpunktlagen Dienstleistung @ 530 @ 557
Schwerpunktlagen Gastronomie 2 246 @ 259
Lagen ohne Nutzungsschwerpunkt @ 855 2761
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02.2024 Entw. ggu. 12.2023

21263 +11,7%
5650 +22,6%
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Passantenfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten e
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O‘ Lagen mit einem Uberwiegenden Einzelhandelsbesatz liegen in der Passantenfrequenz deutlich vor
= Lagen mit anderen Nutzungsschwerpunkten.

Lagen ohne eindeutigen Nutzungsschwerpunkt und somit ohne klare Positionierung konnten ihre
Passantenfrequenz gegenliiber dem Dezember weniger deutlich steigern.

Der prozentuale Besucherzuwachs ist in den Dienstleistungslagen am starksten, auch wenn
Einzelhandelslagen in der absoluten Zahl mehr Besucher gewonnen haben.



Besucherverhalten
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Ankunftszeiten im Monatsvergleich anadne
Dezember Januar
Mon 59 33 35 Mon
Tue 57 5o} 34 Tue
Wed 437 Wed
Thu 51 @ Thu
Fri @ @& W Fri
Sat 0 a2} (4] Sat
Sun @ @  Sun
107'08109l10‘11'12'13'14{15'16117118119'20'211 '07108109'10I"'12'13'14'15'16’17'18'19'20'21'
Februar
Mon j140] (68 = H3
Tue (507 0 [41]
Wed hi15] 57 5 E] 35
Thu 124! a4 =
Fri 133 73] BB
Sat &8 15 4] (60}
Sun b7 4] &2 Lao] =
"o7 08 ©09 1© M 12 13 14 15 186 17 18 1© 20 21

12



Besucherverhalten

Aufenthaltsdauer im Monatsvergleich

Dezember
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Februar
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Ankunftszeiten und Aufenthaltsdauer im Monatsvergleich oo
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- =  Die Ankunftszeiten zeigen im Dezember eine starkere Konzentration auf die Tage Mittwoch bis
— Freitag, wahrend seit Januar eine ausgewogenere Besuchsverteilung auf die Wochentage besteht.

Im Februar ist eine zunehmende Bedeutung des Samstags festzustellen, wobei die Demonstration
.Nie wieder ist jetzt!" mit ihrer hohen Besucherzahl hier eine beeinflussende Wirkung hat.

Die Aufenthaltszeiten weisen sich im Monatsvergleich nur geringfiigige Anderungen auf, steigen
jedoch leicht an. So verweilen im Dezember 37,6% der Innenstadt-Besucher langer als eine halbe
Stunde, im Januar 37,7% und im Februar 38,5%.

Die Mehrheit der Besucher verbringt bis zu 10 Minuten in der Innenstadt.
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Besucheraufkommen (in % des Gesamtaufkommens)
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Besucheraufkomme Besucheraufkomme Besucheraufkommen
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Innerstadtische Frequenzschwerpunkte

Passantenfrequenz (gesamter Monat)

Oberer Marktplatz
Unterer Blichl/Marktplatz

Jandelsbrunner Str./Marktplatz

Oberer Biichl/Rathausplatz

12.2023

76.008

68.128

54.910

50.063

01.2024

78.485

69.350

50.206

48.127

02.2024

76.143

69.733

53.314

60.286
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Entw. ggu. 12.2023
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+20,4%
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Besucheraufkommen und Frequenzschwerpunkte ~ cvcnenen
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'O‘ Das Besucheraufkommen der Innenstadt weist Gber die vergangenen Monate kaum Anderungen auf.

Rathausplatz und oberer Blichl verzeichnen im Februar einen deutlichen Frequenzgewinn, was
vermutlich auf das nach der Winterpause wiedereroffnete Eiscafé Tiziano zurlickzufiihren ist.

In der kartographischen Darstellung wird deutlich, dass das hdochste Besucheraufkommen zwischen
dem Rathausplatz und dem Garhammer-Parkhaus zu verzeichnen ist, wobei der obere Marktplatz
und der untere Buchl die Frequenzschwerpunkte darstellen.

Der Baronhof zahlt im Januar und Februar zu den frequenzschwachsten Lagen, nachdem er im
Dezember von einem Weihnachtsstand profitieren konnte.
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Bewegungsmuster 12.2023-01.2024
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Smart City Analytics
Bewegungsmuster 02.2024

KapellenstraBe

"% Kirchenweg
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Smart City Analytics
Typische Bewegungsmuster Montag bis Freitag ggu. Samstag

Passantenstrome (e Passantenstrome
05.-09.02.2024 AR >, 10.02.2024
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Bewegungsmuster/Passantenstrome cucmeneon

U4
O‘ Wahrend von Dezember bis Januar die Schwerpunkte der Passantenstrome in den Bereichen
= KapellenstraBe/Kirchenweg/Schmiedgasse sowie Oberer Marktplatz/Jandelsbrunner StraBe/Unterer
Buchl lagen, hat sich im Februar ein weiterer Schwerpunkt im Bereich Oberer Buchl/Rathausplatz/
Obere Ringmauerstral3e gezeigt.

Unter der Woche von Montag bis Freitag sind diese 3 Innenstadtbereiche auch die Fixpunkte der
typischen innerstadtischen Passantenstrome, die sich an den Wochenenden starker auf den Bereich
Garhammer bzw. Oberer Marktplatz und Unterer Bichl verschieben.
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