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Nutzungs- und Urheberrechte

Die vorliegende Ausarbeitung ist durch das Gesetz Uber Urheberrecht und verwandte Schutzrechte
(Urheberrechtsgesetz) und andere Gesetze geschitzt. Die Urheberrechte verbleiben bei der CIMA
Beratung + Management GmbH (cima).

Der Auftraggeber kann die Ausarbeitung innerhalb und auBerhalb seiner Organisation verwenden
und verbreiten, wobei stets auf die angemessene Nennung der cima als Urheber zu achten ist.
Jegliche - vor allem gewerbliche - Nutzung dartber hinaus ist nicht gestattet, sofern nicht eine
gesonderte Vereinbarung getroffen wird.

Haftungsausschluss gutachterlicher Aussagen

Fir die Angaben in diesem Gutachten haftet die cima gegentiber dem Auftraggeber im Rahmen der
vereinbarten Bedingungen. Dritten gegeniiber wird die Haftung fir die Vollstandigkeit und
Richtigkeit der in der vorliegenden Ausarbeitung enthaltenen Informationen (u.a. Datenerhebung
und Auswertung) ausgeschlossen.
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Ereignisse des Monats, was hat die Frequenzen beeinflusst? cwchere

Reduziertes Besucheraufkommen durch Kaltephase
Eine Phase mit extremer Kalte um -10°C hat die Besucherzahl zwischen Freitag, 21.2. und Dienstag, 25.2. um

rd. 25% gegeniiber Vergleichszeitraumen im Februar zuriickgehen lassen. Dies konnte durch die um 10%

héheren ,Nachholbesuche” Ende des Monats nicht ausgeglichen werden.

Besucherrekord an verkaufsoffenen Tagen

Trotz der Kaltephase waren die 24 verkaufsoffenen Tage des Februars mit durchschnittlich 5.259 Besuchern
so stark besucht wie noch nie im bisherigen Messzeitraum seit Ende 2023.



Besucherzahlen
Februar (24 Offnungstage)

Total visitors by day
133.580 Besucher insgesamt

2 5.293 25.032 2 5.541
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@ 5.568 25.714 © 4.407 2 1.841 *
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* Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage
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Tagesbesucher Dezember 2024 bis Februar 2025

Total visitors by day
29.12.2024,7.460 © © 2.1.2025,7.244
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- Veranstaltungsfreie Tage mit hochstem Besucheraufkommen



Besucherzahlen
Tagesbesucher Februar 2025

Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage

#  cima.
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MO DI MI FR SA SO Verkaufsoffene
Tage
Januar 2 5.232 2 5.070 2 5.013 2 5.878 2 5.659 2 4.395 2 1.949 2 5.252
Februar 2 5.293 2 5.032 2 5.541 2 5.568 2 5.714 2 4.407 2 1.841 2 5.259
Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage Verkaufsoffene
Werte MO DI M FR SA ) Tage
2024  januar 3342 3527 3736 3779 4326 2418 1035 3.560
Februar 4076 3647 3900 3931 3910 3692  1.065 3.750
Marz 3718 3691 3961 3879 3352 4.214 1342 3.962
April 3441 3274 3306 3398 3.623 3397 1423 3.401
Mai 3354 3023 3331 3.401 3269 3068 1233 3.230
Juni 3075 3066 3.283 3025 3270 2627 894 3.045
Juli 3397 3305 3.522 3378 3438 3257 1206 3.516
August 3549 3447 3401 3543 3.582 2844 989 3.414
September 3.588 3495 3655 3764 3679 3.800  1.248 3.660
Oktober 4966 4615 4930 5503 5727 4142 4112 4.964
November 5290 5024 57104 5296 5.738 4766 1693 5.185
Dezember 6391 4873 6130 6238 6.430 5273 1599 5.843
Mittelwert ~ 4.016 3749 4.022 4095 4.195 3625 1487 3.961




Besucherzahlen
Innenstadtbesucher
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Entwicklung der Besucherzahlen 2025

113.648
109.070

Januar*
Februar*

# cima.
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Entwicklung sowie Veranderung gegentiber dem jeweiligen Vormonat
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* nur Innenstadt, ohne die Besucher an Schulzentrum, Eishalle/Schwimmbad und Berufsschule/FOS
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Besucherzahlen bis Februar 2025 ghaane
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-O- Nach dem Hochststand zum Weihnachtsgeschaft 2024 hat die Besucherzahl im Januar — erwartbar -
%= leicht abgenommen und sich auch im Februar leicht verringert, was jedoch an dem auf 28 Tage
verkiirzten Monat liegt. Die Tagesfrequenzen sind gestiegen.

Die im Vergleich zur Innenstadt schwacher besuchten AuBenmessbereiche am Schulzentrum, an
Eishalle und Schwimmbad sowie der Berufs- und Fachoberschule (FOS) summieren 24.510 bzw. rd.
18% der 133.580 insgesamt gezahlten Besucher auf sich.

In der Gesamtsicht ab Januar 2024 fallt der Trend der Besucherzahlen weiterhin positiv aus.

Der Freitag bleibt der besucherstarkste Wochentag.



Besuchsaufkommen b cima.

Mittlere Tagesfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten Shone
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Schwerpunktlagen Einzelhandel 21370 k.A. 21509 +17,7%

Schwerpunktlagen Dienstleistung 2 1.157 k.A. 21236 +3,8%

Schwerpunktlagen Gastronomie z 513 k.A. 2 462 - 9,9%

* Zum Januar 2025 fand ein Update der Vor Ort-Nutzungen statt.
Die Lagen sind daher nicht mit den vorherigen Abgrenzungen vergleichbar.
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Passantenfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten ~ ccnenen
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'O‘ Lagen mit einem Uberwiegenden Einzelhandelsbesatz liegen in der Passantenfrequenz deutlich vor
= Lagen mit anderen Nutzungsschwerpunkten.

Zum Januar 2025 fand ein Update der Vor Ort-Nutzungen durch eine Vor Ort-Begehung und
Bestands-Aktualisierung statt. Da sich in mehreren Lagen die Nutzungsschwerpunkte verandert
haben, sind die Besucherzahlen nicht mit denen des letzten Jahres vergleichbar. Da nur noch eine
Lage ohne eindeutigen Nutzungsschwerpunkt besteht, wird deren Frequenz nicht mehr ausgewiesen.



Besucherverhalten

Ankunftszeiten im Monatsvergleich (O Frequenzschwerpunkte)
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Donnerstags-Feiertag)
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Besucherverhalten
Aufenthaltsdauer im Monatsvergleich

Dezember Januar

# cima.
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Februar

1-10 mins @ 10-30 mins @ 30-60 mins

@® 60-90 mins @ 90-180 mins ®180-300 mins
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Anteil langerer Innenstadt-Aufenthalte im Monatsvergleich e
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Gruppengrole

Tagesfrequenzen und durchschnittliche GruppengrofRen

@1,67 21,66 @ 1,67 2167 9169 @161 ©1,42* — (75 Gruppengrofle
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————ily
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1,73
1.69 166 169 171 1,65

* Durchschnittliche TagesgruppengréBen ohne Feiertage

m Im Februar lag die durchschnittliche Besuchergruppe bei 1,63 Personen.
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‘O‘ Die im Monatsvergleich nur geringfligig variierenden Aufenthaltszeiten im Monatsvergleich sind im
= Februar weiter zurtickgegangen. So lag der Anteil langerer Innenstadt-Aufenthalte ab 30 Minuten im
Dezember bei 39,2%, im Januar bei 38,1% und im Februar blieben 37,3% der Besucher langer als eine
halbe Stunde.

Die generell nur geringfligig variierende durchschnittliche GruppengréBe von Personen, die gemeinsam
unterwegs sind, ist gegentiber dem Vormonat leicht von 1,61 auf 1,63 gestiegen, liegt jedoch auch im
Februar deutlich Gber den Werten von April (Beginn der Messung der Gruppengrol3e) bis September, als
1,56 Personen gemeinsam unterwegs waren.

Die Tagesschwerpunkte des Besucheraufkommens liegen weiterhin an den Vormittagen.
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Besucherverteilung (in % des Gesamtaufkommens)

Besucheraufkommen@ Besucheraufkommenﬁ
12.2024 . | 01.2025

246!
. B 41.8%
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81.8%
29.5%
i =
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43 6%

3%
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Besucheraufkommen
02.2025
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Frequenzentwicklung nach Lagen
Monatliche Passantenfrequenz und
Frequenzentwicklung
& & &
OQ oQ OQ
< o <
IS o & & &0
% & N «§ & &
Q@ 96.267 +102%  71.193 -26,1% 73.961 +3,9%
gaa:l?;;z:}i;ssage “‘
® 111339 +70% 110.727 -0,6% 108.994 -1,6%
poS © 43506  +255% 38412 -11.7% 36.596 -4.7%
O 31466  +140%  27.685 -12,0% 24.209 - 12,6%
© 36.014 - 3,8% 37.548 +4.3% 34993 -6.8%
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Besucheraufkommen und Frequenzschwerpunkte ~  cvcnenen
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'O‘ Der Rathausplatz und die obere Ringmauerstral3e bleiben gemeinsam mit dem Marktplatz in Hohe
= Garhammer die frequenzstarksten Lagen, wobei der Obere Marktplatz seine Besucherzahl trotz des
leichten gesamt-innerstadtischen Rickgangs (aufgrund der nur 28 Februar-Tage) steigern konnte.

Nachdem die Messgerate an der RingmauerstraBe in Hohe des Garhammer-Parkhauses
ausgetauscht wurden, konnten dort im Februar 39.245 Passanten gezahlt werden, was sogar leicht
Uber dem Niveau der Garhammer-Passage mit 36.680 Besuchern liegt.
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Bewegungsmuster Innenstadt ariadne

Passantenstrome Passantenstrome “ Passantenstrome
12.2024 N 02.2025
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Innenstadt und AuBBenbereiche +++ GRAFIK!
Passantenstrome
02 2025 Berufs— und .
' Monatliche Passantenfrequenz und
Frequenzentwicklung
oé; o&& o&\
N & N
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@ 127.021 +14,3%  113.684 -10,5%  109.070 -4,1%
9 Schulzentrum
® 2783 -23,6% 3.259 +17,1% 4.019 +23,3%
© 12.491 - 8,4% 13.933 +11,5% 13.595 -2.4%
O 9.052 -11,4% 11.292 +24,8% 6.896 - 38,9%
yy Eishalle und © kA .- - k.A. - k.A. - -

Schwimmbad

. e Fa. Penninger
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Austauschbeziehungen Innenstadt - AuBenbereiche

Passantenstrome Berufsschule und
02.2025 9 Berufs- und Fachoberschule
| |

Fachoberschule
R 7 TopOutFlows von hier nach:
9 ".‘ @ ( ‘ 1 -Ringmauerstrale - (14.7%)
T L)\ = : \ - 2 -BahnhofstralBe - (14.5%)
e (" : \ " 3 -Marktplatz - (11.7%)
4 -KapellenstraRe - (10.9%) Schulzentrum
5 -Bichl - (9.0%)
6 -Rathausplatz - (4.7%) TopOutFlows von hier nach:
7 -Schulzentrum - (4.6%) 1 -RingmauerstraBe - (13.8%})
8 -Baronhof - (3.9%) . 2 -Bahnhofstralte - (12.0%)
Q -Kirchenweg N (3_21%) 3 -Kapellenstra&e = (11_6%,)
10 -Schmiedgasse - (2.8%) - 4 -Marktplatz - (10.6%)
- 5 -Biichl - (10.3%)
6 -Baronhof - (5.6%)
- 7 -Rathausplatz - (4.7%)
. 8 -Jandelsbrunner Stralke - (4.5%)
' 9 -Kirchenweg - (4.4%)
10 -Jahnstralie - (3.8%)

Innenstadt

Eishalle und Schwimmbad
Schulzentrum
TopOutFlows von hier nach:

1 -RingmauerstralBe - (20.3%)

2 -Biichl - (16.4%)

3 -Rathausplatz - (13.2%)

4 -Marktplatz - (10.4%)

5 -Bahnhofstrale - (8.3%)

6 -Kapellenstralte - (5.2%)

7 -Baronhof - (3.9%)

8 -Birgerbrunnen - (2.7%)

9 -Jandelsbrunner Strale - (2.3%)

10 -Durchgang Schmiedgasse - (2.2%)

Eishalle und
Schwimmbad

Fa. Penninger
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Austauschbeziehungen Innenstadt - AuBenbereiche

Berufsschule und
Fachoberschule

Passantenstrome

02.2025 -9

"
ay
Illl.

Berufs- und
Fachoberschule

ToplnFlows (woher kommend?)
1 -Bahnhofstralte - (16.0%)

2 -Ringmauerstralte - (14.3%)
3 -Marktplatz - (11.3%)

4 -Kapellenstralte - (10.5%)

5 -Buchl - (9.1%)

6 -Schulzentrum - (4.9%)

7 -Baronhof - (4.2%)

8 -Rathausplatz - (4.2%)

9 -Kirchenweg - (3.7%)

10 -Schmiedgasse - (3.2%)

Innenstadt

Schulzentrum

Eishalle und

Sechwimmbad
Fa. Penninger :

ariadne

#  cima.

CONNECTING THE DOTS

Schulzentrum

ToplnFlows (woher kommend?)

1 -Ringmauerstralle - (14.0%)

2 -Markiplatz - (12.7%)

3 -Bahnhofstrale - (11.0%)

4 -Kapellenstralie - (10.4%)

5 -Buchl - (9.8%)

6 -Baronhof - (5.7%)

7 -Jahnstralte - (5.7%)

8 -Rathausplatz - (4.8%)

9 -Jandelsbrunner Stralte - (3.9%)

10 -Durchgang Schmiedgasse - (3.8%)

Eishalle und Schwimmbad

ToplInFlows (woher kommend?)

1 -Ringmauerstralle - (23.5%)

2 -Bichl - (13.9%)

3 -Marktplatz - (10.4%)

4 -Rathausplatz - (10.1%)

5 -Bahnhofstrale - (8.4%)

6 -Kapellenstrale - (5.5%)

7 -Baronhof - (4.2%)

8 -Durchgang Schmiedgasse - (2.7%)
9 -Birgerbrunnen - (2.6%)

10 -Jandelsbrunner Strale - (2.2%)
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Austauschbeziehungen Innenstadt — AulBenbereiche ~  cwcherem
Passantenstrome
02.2025
A‘-v
QL
amun®
. Berufsschule und FOS Innenstadt
Schulzentrum Innenstadt
Eishalle und Schwimmbad Innenstadt

Der Passantenzustrom aus den auBBengelegenen Lagen zur Innenstadt macht im Februar in Summe rd.
6.640 Besucher aus: 29,1% der Berufsschulbesucher (1.168), 29,5% der Besucher des Schulzentrums
(4.005) und 21,3% der Eishallen- und Schwimmbadbesucher (1.469) gehen oder fahren nach Schul-
oder Schwimmbadbesuch nicht sofort nach Hause, sondern haben als nachstes Ziel die Innenstadt.

Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleistungsanbieter konnen von diesen aul3enliegenden

Angeboten entsprechend profitieren.
23
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Bewegungsmuster /Passantenstrome

_O_ Im innerstadtischen Bewegungsmuster zeigt sich, dass eingesetzte deutliche Zunahme des

N\ Passantenaustausches innerhalb der Innenstadt erhalten geblieben ist. In den Besucherzahlen der

. Lage Baronhof zeigt sich seit Oktober eine deutlich erh6hte Frequenz, sodass der Baronhof auch im
Februar als Dreh- und Angelpunkt funktioniert.

50.000
45.000
40.000
35.000
30.000
25.000
20.000
15.000

Frequenzentwicklung Baronhof

10.000 7.375 6.775 7.542 6.899 6.553
i ol375 o 7.130 M A 5.966 % y

0

6.704

Jan 24 Feb 24 Mrz 24 Apr 24 Mai 24 Jun 24 Jul 24 Aug 24 Sep 24 Okt 24 Nov 24 Dez 24 Jan 25 Feb 25

Der Austausch von Schulzentrum, Berufsschule und FOS mit der Innenstadt bezieht sich haufig auf die
Kapellenstralle (Busbahnhof) und die dort angrenzenden Lagen (Bahnhofstral3e). Aus dem Bereich
Eishalle und Schwimmbad besteht ein intensiver Austausch mit dem ndrdlichen Innenstadtbereich um
Rathausplatz, obere Ringmauerstral3e und oberen Biichl.
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