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Smart City Analytics
Ereignisse des Monats, was hat die Frequenzen beeinflusst?

Firmenflohmarkt

Am 6. Juli wurde bereits zum 22. Mal der traditionelle Firmenflohmarkt 

durchgeführt, der schwerpunktmäßig auf dem Marktplatz und den 

angrenzenden Lagen stattfand. 

Mit 4.932 Besuchern lag das Besucheraufkommen 105% über dem 

vorhergehenden Samstag. Nach der Rauhnacht am 6. Januar und dem 

Ostermarkt war der Firmenflohmarkt somit das Event mit der drittbesten 

Frequenzwirkung für die Waldkirchner Innenstadt.

Woid Jam

Dieses am Freitag, den 19. Juli im Kletterwald stattgefundene 

Musikevent hat trotz seiner dezentralen Lage eine um 16% 

erhöhte Innenstadtfrequenz bewirkt.
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Besucherzahlen
Juli (27 Öffnungstage)

* Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage

⌀ 3.397 ⌀ 3.305  ⌀ 3.522   ⌀ 3.378 ⌀ 3.438 ⌀ 3.257 ⌀ 1.206 *  96.238 Besucher insgesamt
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Besucherzahlen
Tagesbesucher Mai bis Juli 2024

Tage mit Veranstaltung*

* Die Besucherzahlen beziehen sich auf die Tagesbesucher und geben nicht die Besucherzahl der jeweiligen Veranstaltung wieder

                        Ringmauerfest, 1.788+3.255 

Ringmauerfest, 1.788+3.255               Firmenflohmarkt, 4.932                                Woid Jam, 3.648  
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Besucherzahlen
Januar bis Juli 2024

D
e
m

o

MO DI MI DO FR SA SO

Januar ⌀ 3.961 ⌀ 3.527 ⌀ 3.736 ⌀ 3.779 ⌀ 4.417 ⌀ 2.934 ⌀ 1.035

Februar ⌀ 4.076 ⌀ 3.647 ⌀ 3.900 ⌀ 3.931 ⌀ 3.910 ⌀ 3.692 ⌀ 1.065

März ⌀ 3.718 ⌀ 3.691 ⌀ 3.961 ⌀ 3.879 ⌀ 4.069 ⌀ 4.214 ⌀ 1.342

April ⌀ 3.441 ⌀ 3.274 ⌀ 3.306 ⌀ 3.398 ⌀ 3.623 ⌀ 3.397 ⌀ 1.423 

Mai ⌀ 3.354 ⌀ 3.023 ⌀ 3.331 ⌀ 3.401 ⌀ 3.269 ⌀ 3.068 ⌀ 1.233

Verkaufsoffene 

Tage

⌀ 3.750

⌀ 3.862

⌀ 3.933

⌀ 3.401

⌀ 3.230

⌀ 3.045

⌀ 3.188

Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage

Juni ⌀ 3.075 ⌀ 3.066 ⌀ 3.283 ⌀ 3.025 ⌀ 3.270 ⌀ 2.627 ⌀   894

Juli ⌀ 3.397 ⌀ 3.305 ⌀ 3.522 ⌀ 3.378 ⌀ 3.438 ⌀ 3.257 ⌀ 1.206
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Besucherzahlen
Januar bis Juli 2024

Januar 99.626

Februar 100.809

März 106.433

April 91.605

Mai 84.913

Juni 80.589

Juli 96.238

Entwicklung der Gesamtbesucherzahlen

- 13,9%

+ 1,2%

+ 5,6%

- 7,3%

Veränderung gegenüber dem Vormonat

- 5,1%

+ 19,4%
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Besuchsaufkommen
Mittlere Tagesfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten

⌀ 933                    ⌀ 879           ⌀ 1.056

⌀ 469                    ⌀ 461              ⌀ 545

⌀ 711                    ⌀ 689              ⌀ 811

⌀ 841                    ⌀ 647              ⌀ 819

k.A.*                        - 5,8%             + 20,1%

   k.A.*                        - 1,7%             + 18,2%

   k.A.*                        - 3,1%           + 17,7%

   k.A.*                       - 23,1%             + 26,6%

Schwerpunktlagen Einzelhandel

Schwerpunktlagen Dienstleistung

Schwerpunktlagen Gastronomie

Lagen ohne Nutzungsschwerpunkt

* Durch Änderungen im Nutzungsbestand keine Angabe möglich
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Smart City Analytics
Besuchsaufkommen

Nach mehreren Monaten mit rückläufigen Messwerten hat der Juli deutlich an Frequenz gewonnen. 

Auch alle Wochentage weisen deutliche Frequenzsteigerungen gegenüber dem Vormonat Juni auf. 

Wie bereits im Juni stellt der Mittwoch den frequenzstärksten Wochentag. 

Lagen mit einem überwiegenden Einzelhandelsbesatz liegen auch im Juli in der Passantenfrequenz 

vor Lagen mit anderen Nutzungsschwerpunkten. Während die Frequenzen in Lagen mit einem 

Einzelhandelsschwerpunkt zu Beginn des Jahres noch rd. 50% über denen ohne ausgeprägten 

Nutzungsschwerpunkt lagen, hat sich dieser Frequenzvorsprung zwischenzeitlich reduziert und liegt 

im Juli bei 29%. 

Unabhängig von der Nutzungsstruktur verzeichnen alle Lagen gegenüber dem Juni deutliche 

Frequenzgewinne. Hintergrund sind wohl in erster Linie die mit abnehmender Dauer der 

Tageshelligkeit zurückgehenden Messausfall-Zeiten.
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Besucherverhalten
Ankunftszeiten im Monatsvergleich

April (1 Montags-Feiertag) Mai (2 Donnerstags-Feiertage)

Juni             Juli
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Besucherverhalten
Aufenthaltsdauer im Monatsvergleich

JuliMai Juni
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Besucherverhalten
Aufenthaltsdauer Montag bis Freitag vs. Samstag

37,4% bleiben länger als 30 Minuten                             40,0% bleiben länger als 30 Minuten

Montag bis Freitag         Samstag
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Besucherverhalten
Gruppengröße

Tagesfrequenzen und durchschnittliche Gruppengrößen

Im Juli lag die durchschnittliche Größe der Besuchergruppen bei 1,58 Personen.

Gruppengröße⌀

* Durchschnittliche Tagesgruppengrößen ohne Feiertage

⌀ 1,62    ⌀ 1,60     ⌀ 1,60    ⌀ 1,60     ⌀ 1,64  ⌀ 1,59    ⌀ 1,41*  

1,63 1,62 1,62 1,61
1,66

1,75

1,52
1,61 1,59 1,60 1,59 1,61

1,55

1,42

1,64 1,60 1,58 1,62 1,64

1,49
1,41

1,61 1,62 1,58 1,58
1,64

1,55

1,29

1,61 1,58
1,64

0

0,2

0,4

0,6

0,8

1

1,2

1,4

1,6

1,8

2



14

Smart City Analytics
Besucherverhalten im Monatsvergleich

Die Ankunftszeiten im Juli zeigen im Vergleich eine leichte Konzentration auf den Vormittag zwischen 

9:00 Uhr und 13:00 Uhr. Der schwächere Donnerstag im Mai ist auf zwei Feiertage an diesem 

Wochentag zurückzuführen.

Durchgängig fallen in allen Monaten die Vormittagsfrequenzen wesentlich höher aus.

Die Aufenthaltszeiten weisen im Monatsvergleich nur geringe Änderungen auf und sind nach einer 

längeren Phase des Rückgangs nun im Juli wieder gestiegen. So lag der Anteil längerer Innenstadt-

Aufenthalte ab 30 Minuten im Februar bei 38,5%, im März bei 37,9%, im April bei 37,8%, im Mai bei 

37,1%, im Jun bei 36,5% und jetzt wieder bei 37,4%.

Zwischen den Tagen Montag bis Freitag und dem Samstag sind nur geringe  Unterschiede der 

Aufenthaltsdauer feststellbar, wobei die Aufenthaltszeit samstags etwas länger ausfällt.

Auch die Gruppengröße ist gegenüber dem Juni von 1,56 auf 1,58 Personen leicht angestiegen, die 

gemeinsam in der Innenstadt unterwegs sind. Dabei besteht ein Zusammenhang zwischen 

Gesamtfrequenz und Gruppengröße: je höher die Passantenfrequenz eines Tages ausfällt, desto 

höher ist - mit wenigen Ausnahmen - die Größe der Besuchergruppen.
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Smart City Analytics
Besucherverteilung (in % des Gesamtaufkommens)

Besucheraufkommen

05.2024

Besucheraufkommen

06.2024

Besucheraufkommen

07.2024
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Smart City Analytics
Frequenzentwicklung nach Lagen

52.466         47.335    60.192

44.069         42.109    55.054 

36.009         30.847    40.031 

14.125         15.583    22.281 

- 7,2%                        - 9,8%               + 27,2%

- 16,2%                        - 4,4%               + 30,7%

- 6,4%                      - 14,3%               + 29,8%

- 31,4%                      + 10,3%               + 43,0%

❶ 

❷

❸

❹

❶ 

❷

❹

❸

Monatliche Passantenfrequenz und 

Frequenzentwicklung
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Smart City Analytics
Bewegungsmuster

Passantenströme

05.2024

Passantenströme

06.2024

Passantenströme

07.2024
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Smart City Analytics
Besucheraufkommen und Frequenzschwerpunkte

Die prozentuale Verteilung der Besucher auf die einzelnen Innenstadtlagen weist über die 

vergangenen Monate nur geringfügige Veränderungen auf, doch gewinnt der Untere Marktplatz seit 

Juni deutlich an Frequenz. So haben 28,8% der Innenstadtbesucher während ihres Aufenthaltes im 

Juli den unteren Markt besucht (im Mai nur 17%), 72% den oberen (unverändert ggü. dem Mai).

In der kartographischen Darstellung wird deutlich, dass das höchste Besucheraufkommen weiterhin 

zwischen dem Rathausplatz und dem Garhammer-Parkhaus zu verzeichnen ist, wobei der Obere 

Marktplatz und der Obere Büchl/Rathausplatz die höchsten Frequenzen erreichen. 

Nachdem die innerstädtischen Frequenzschwerpunkte (Oberer Marktplatz, Garhammer-Parkhaus/-

Passage und Oberer Büchl/Rathausplatz) in den vergangenen Monaten stark an Frequenz verloren 

hatten, sind nun hohe Frequenzsteigerungen feststellbar. 

Auch wenn insgesamt Frequenzgewinne zu verzeichnen sind, so bleiben die Bewegungsmuster 

unverändert. 

Der Austausch zwischen den Schwerpunkten bleibt gering, wobei dieser insbesondere zwischen dem 

Bereich Busbahnhof/Kapellenstraße/Kirchenweg/Schmiedgasse sowie dem Bereich Oberer 

Marktplatz/Garhammer wenig ausgeprägt erscheint.
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