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Smart City Analytics ’% cima.
Ereignisse des Monats, was hat die Frequenzen beeinflusst? e
Firmenflohmarkt sorgt fiir hchstes Besuchsaufkommen

Der Firmenflohmarkt am 5. Juli hat mit 7.444
Besuchern flr die hochste Monatsfrequenz gesorgt.

27 Offnungstage des Einzelhandels

: GROSSERF'RMEN'

Gegeniber dem Vormonat Juni mit nur 23 Offnungstagen "
ist das erhdhte Besucheraufkommen im Juli auch / "',(,me Niezic ‘FLO H MARI(T
durch die maximale Anzahl an Offnungstagen bedingt, Ltk IN WALDKIRCHEN

die in einem Monat moglich ist.

Zusatzliche AuBen-Lage ,,Penninger”
Im Juli konnte das Penninger-Besucherzentrum als zusatzliche AuBen-Lage aktiviert werden. Seit dem 8. Juli

werden die dortigen Besucher erfasst. Das Montag bis Samstag von 10 bis 18 Uhr ge6ffnete Besucherzentrum
mit Café kommt im Juli auf durchschnittlich 453 Besucher pro Tag.



Besucherzahlen ki cima.
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Juli (27 Offnungstage)

Total visitors by day

158.591 Besucher insgesamt ©5.485 25411 ©5446 ©5.760 25.986 25.100 o 2.306*

. Monday . Tuesday . Wednesday . Thursday . Friday . Saturday . Sunday

7444

77
6590 6775
6291 207
5791 "2 oot
4 5419 5623 5537 5551 AL 5622 5720
5313 213 5188 5349 5351 sza
4828 4814
4404 2206 4346
2510
2352 I 2195 2167
st 2nd 3rd 4th S5th 6th 7th 8th 9

th 10th 1th 12th 13th 14th 15th 16th 17th 18th 19th 20th 21st 22nd 23rd 24th 25th 26th 27th 28th 29th 30th 3ist

* Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage
4



Besucherzahlen "‘% cima.

Tagesbesucher 2025 im Monatsvergleich =Ll

® 0
Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage

Verkaufsoffene
MO Mi FR SA SO Tage

Januar @ 5.232 2 5.070 2 5.013 2 5.878 @ 5.659 2 4.395 2 1.949 @ 5.252
Februar 2 5.293 2 5.032 @ 5.541 2 5.568 2 5.714 2 4.407 2 1.841 @ 5.259
Marz @ 5.594 @ 8.333 @ 5.794 @ 5.791 @ 6.405 @ 5.385 2 2.150 @ 5.514
April 2 5.906 2 5.943 2 6.393 2 6.087 2 6.536 2 7.140 2 2.463 2 6.330
Mai 2 6.431 @ 6.502 @ 6.656 2 6.614 @ 8.025 2 6.741 2 2.026 2 6.976
Juni 2 5.070 2 5.208 @ 5.448 2 5.431 2 5.811 2 4.696 2 2.018 2 5.270
Juli @ 5.485 2 5.411 @ 5.446 @ 5.760 @ 5.986 2 5.100 2 2.306 @ 5.532
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Innenstadtbesucher

® O
2 M Entwicklung sowie Veranderung gegeniber dem jeweiligen Vormonat
160.000 + 8,6%
Entwicklung der Besucherzahlen 2025*
150.000
Januar 113.648
Februar 109.070 140.000
Marz 143.865 130000 +29,9% +14,3%
April 142.539
Mai 154.721 120.000
Juni 117.867 - .
Juli 113.741 | -3.5%

* Nur Innenstadt, ohne die Besucher an Schulzentrum, Eishalle/Schwimmbad, Berufsschule/FOS und Penninger-Areal
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90.000

80.000




Besucherzahlen

Innenstadtbesucher nach Lagebereichen

e Kapellenstr./
Bahnhofstr.

(2]

8

/ - o >
[/
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* In Lage 3, Garhammer Parkhaus/Passage lagen zwischen 09/2024 und 01/2025 Mess-Ausfalle vor

Frequenzentwicklung innerhalb des Messzeitraums
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CONNECTING THE DOTS

cimad.

Jan24 Feb24 Mrz24 Apr24 Mai24 Jun24 Jul24 Aug?24 Sep24 Okt24 Nov 24

] Oberer Marktplatz =) Oberer Biichl/Rathausplatz e 3 Garhammer-Parkhaus/-Passage

e/l Unterer Marktplatz =5 Kapellenplatz/Obere Bahnhofstralke

Dez 24 Jan25 Feb25 Mrz25 Apr25 Mai25 Jun25 Jul25



Smart City Analytics

Innenstadt und Aul3enbereiche

Passantenstrome
07.2025

9 Fa. Penninger

Berufs- und
Fachoberschule

S Eishalle und
¥» Schwimmbad

Frequenzentwicklung
X
é§
&
o
\p} ) 9}
$ &S &
@ 154721 +8,6% 117.867
® 2910 +27,5% 1.681
€© 20436 +41,4% 10.341
O 6.161 +84% 6.311
© kA k.A.

»
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CONNECTING THE DOTS

Monatliche Passantenfrequenz und

- 49,4% 22.112

+ 2,4% 9.410

--- 10.871

cima.

+ 113,8%

+ 49,1%
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Besucherzahlen Juli 2025 e

N\ U4
-O- Nach dem starken Frequenzriuckgang im Juni gegenuiber dem Vormonat Mai von -23,8% hat sich das
v Gesamtaufkommen im Juli gegentiber dem Vormonat wieder um 16,4% gesteigert. Somit ist der seit
Januar 2024 anhaltend positive Entwicklungstrend weiterhin bestehend.

Der Firmenflohmarkt am Samstag, den 5. Juli, hatte als besucherstarkster Tag des Monats ein um 51%
hoheres Besucheraufkommen als der Firmenflohmarkt letztes Jahr (7.444 gegeniber 4.932 in 2024).

Auch wenn sich fur die Innenstadt eine Reduzierung der Besucherzahl um 3,5% ergibt, zeigen
insbesondere die zentralen Innenstadtlagen Oberer Marktplatz und Oberer Blichl/Rathausplatz
deutliche Zugewinne gegentber dem Juni.

Mit 10.871 Besuchern hat sich das Penninger-Areal auf Anhieb als zweitstarkster AuBenstandort
etabliert. Bedenkt man, das dort erst seit dem 8. Juli Messungen stattgefunden haben, wird sich der
Standort zuklnftig sicher noch frequenzstarker darstellen.



Besuchsaufkommen drﬁne cima.
Mittlere Tagesfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten b
® O
® O
.
X X X,
Q’b Q’b (\'b
H “ o o o
QOK& AOKS AOK&
o) O o) O & S
N § S S S &
Schwerpunktlagen Einzelhandel 22197 +15,2% 21480 - 32,6% 21706 +15,3%
Schwerpunktlagen Dienstleistung 21496 + 5,0% 2 1.352 -9,6% 21409 +4,2%

Schwerpunktlagen Gastronomie 2 446 -16,8% 2 442 -0,9% z 400 -9,5%
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Besucherverhalten

Ankunftszeiten im Monatsvergleich (O Frequenzschwerpunkte)

April (1 Montags-, 1 Freitags-Feiertag)

Mon 108} 93
Tue \106} 68] a8
wed 120 a3
Thu y70] 42]
Fri 119} 85} @®
Sat 174}
sun @ @ @B © 0 El 28 R ar a9 W 4110] a0
I o7 ' o8 I 09 I 10 ' mn I 12 I 13 I 14 I 15 I 16 I 17 I 8 19 20 21
Juni (1 Montags-, 1 Donnerstags-Feiertag)
Mon = 4
Tue A 361
Wed & a3
Thu a8
Fri 138 4101
Sat W 3
sun B @ W ® W B W M B W W =
' 07 ' 08 l 09 ' 10 ! mn ! 12 ' 13 ' 14 ; 15 ‘ 16 ' 17 ; 18 19 20 21

Mai (2 Donnerstags-Feiertage)

ariadne

CONNECTING THE DOTS

cimad.

Mon 4al }20] 361
Tue 78] [45) B [42]
Wed éa B o 8B
Thu 40}
Fri 194] 68} B 29} 4l
Sat (89] 33} a3
Sun 19] 1] &
- 19 20 21
Mon g & =B
Tue 4103} 140)
Wed @
Thu w 7 &
Fri A126 62
Sat e &3
Sun &g a 4
19 20 21




Besucherverhalten

Aufenthaltsdauer im Monatsvergleich

Mai

Juni

# cima.

anadne

Juli

@1-10 mins @10-30 mins @ 30-60 mins

@® 60-90 mins @ 90-180 mins ®180-300 mins
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Besucherverhalten ki Cliimad.

- - ariadne
Aufenthaltsdauer im Monatsvergleich

100%
90%
80%
710%

60%

50% ‘ I unter 30 Minuten ‘

40%
‘ B 30 Minuten und langer ‘

30%

20%

10%

0%
JAN FEB MRZ APR MAI JUN JUL
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Besucherverhalten

Gruppengrole

Tagesfrequenzen und durchschnittliche GruppengrofRen

1,65
7444 151

571
4828
2352

2161 @160 @159 @1,60

® cima.

CONNECTING THE DOTS

2165 21,57 ©1,45*

. Monday . Tuesday . Wednesday . Thursday . Friday . Saturday . Sunday @ Gru ppengroBe

1,44

5623 5537 5551

5188 5349 5351
4814
4404
2510

9th 10th T1ith 12th 13th 14th 15th 16th

1,55
1,43 1,43
6590

6291 207
620 601
5781 5622 5720
5274
5008
4206 4546
2195 2167

17th  18th 19th 20th 2Ist 22nd 23rd 24th 25th 26th 27th 28th 29th 30th 3ist

6775

: : T : * Durchschnittliche T 6Ben ohne Feiert
'm Im Juli lag die durchschnittliche Besuchergruppe bei 1,58 Personen. T e ey



Besucherverhalten b cima.

. ariadne
Gruppengrofe

Im Juli lag die durchschnittliche GroRe der
Besuchergruppen bei 1,58 Personen.

Die weitaus meisten Besucher waren allein
unterwegs.

@1 person @2 people @3 people @ 4 people or more
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Smart City Analytics ®

Besucherverhalten im Monatsvergleich e

U4
O‘ Lagen mit einem Uberwiegenden Einzelhandelsbesatz haben nach dem Rickgang im Juni nun wieder
= deutlich an Frequenz gewonnen. Lagen mit Gastronomieschwerpunkt haben in den letzten Monaten
Besucherverluste zu verzeichnen.

Die Aufenthaltszeiten sind gegenuber den Wintermonaten deutlich verlangert. So liegen die Anteile
langerer Innenstadt-Aufenthalte ab 30 Minuten seit April stets um 60%, im Juli verweilten 60,2% der
Besucher langer als eine halbe Stunde in der Stadt.

Die generell nur geringfligig variierende durchschnittliche GruppengréBe von Personen, die gemeinsam
unterwegs sind, ist auf 1,58 gestiegen.

Die Tagesschwerpunkte des Besucheraufkommens liegen unverandert an den Vormittagen.



Smart City Analytics

Besucherverteilung Innenstadt (in % des Maximalaufkommens)

Besucheraufkomme
05.2025

Besucheraufkomme
06.2025

ariadne

CONNECTING THE DOTS

cimad.
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Smart City Analytics # cima.

- ariadne
Frequenzentwicklung nach Lagen

Kapellenstr/ Monatliche Passantenfrequenz und

Bahnhofstr.

Frequenzentwicklung
11%7.%) % %' ,g'
§ $ S$
< .&§~ <
‘% S < S “ S
& & & & ¢ &
< & > & <$ Qv <&
|Oberer Marktplatz| @ 127322 +147% 88.998 -30,1% 109.003 +22,5%
g::l?:::nz}:;ssage
@ 144.627 +8,3% 119.381 -17,5% 135.460 + 13,5%
Oberer Biichl/
“9" © 75388 +41,4% 36.062 -52,2% 43.196 + 19,8%
O 27871  +3,9% 27.695  -0,6% 29.125 +5,2%
©® 35562 +159% 28.884 -18,8% 33.218 + 15,0%
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Smart City Analytics ®

Besucheraufkommen und Frequenzschwerpunkte ~— cvcnenen

mad.

U4
O‘ Alle untersuchten Lagebereiche hatten im Juli deutliche Frequenzgewinne gegentiber dem Vormonat
= zu verzeichnen.

Weiterhin stellen die Innenstadtlagen Oberer Marktplatz und Oberer Biichl/Rathausplatz die
frequenzstarksten Innenstadtbereiche dar und kénnen gegenliber dem Juni deutliche Zugewinne
verzeichnen. Sie schlieBen eng zu ihren Hochstwerten aus dem Mai 2025 auf, was auch flr den
Bereich KapellenstraBe/BahnhofstralRe gilt. Der Untere Marktplatz kann sogar die Besucherzahl des
Mais Ubertreffen. Der zuletzt hohe Besucherriickgang im Bereich Garhammer konnte dagegen nicht
in gleichem MaBe ausgeglichen werden.

Mit seiner Mischung aus attraktiven Gastronomiebetrieben, Einzelhandels- und Dienstleistungs-
anbietern sowie dem Rathaus als 6ffentlicher Verwaltung kann sich der Rathausplatz mit Oberem
Buchl auch im Juli als frequenzstarkste Innenstadtlage profilieren.



Smart City Analytics

Austauschbeziehungen Innenstadt - AuBenbereiche

Passantenstrome
07.2025 9

"Q
Ny
Illl.

Fa. Penninger

Berufs- und
Fachoberschule

Schulzentrum

Eishalle und
( ;Schwimmbad

Berufsschule und
Fachoberschule

TopOutFlows von hier nach:
1 -Bahnhofstrale - (19.7%)

2 -KapellenstraRe - (14.1%)

3 -Ringmauerstrale - (11.9%)
4 -Schulzentrum - (9.5%)

5 -Erlenhain - (9.0%)

6 -Marktplatz - (6.6%)

7 -Biichl - (4.4%)

8 -Kirchenweg - (4.4%)

9 -Rathausplatz - (3.4%)

10 -Schmiedgasse - (3.4%)

Schulzentrum

TopOutFlows von hier nach:
1 -Kapellenstrale - (15.2%)

2 -Bahnhofstrafle - (15.1%)

3 -Ringmauerstrale - (11.3%)

4 -Biichl - (9.0%)

5 -Marktplatz - (8.0%)

6 -Jandelsbrunner Strale - (6.4%)
7 -Rathausplatz - (6.3%)

8 -Jahnstralle - (4.6%)

9 -Kirchenweg - (4.5%)

10 -Durchgang Schmiedgasse - (3.9%)

»

ariadne

CONNECTING THE DOTS

Eishalle und Schwimmbad

TopOutFlows von hier nach:
1 -Rathausplatz - (24.5%)

2 -Ringmauerstralle - (23.1%)

3 -Biichl - (17.3%)

4 -BahnhofstraRe - (8.5%)

5 -Schulzentrum - (5.6%)

6 -Marktplatz - (4.3%)

7 -Kapellenstrale - (3.5%)

8 -Jandelsbrunner Strale - (2.9%)
9 -Durchgang Sparkasse - (1.6%)
10 -Birgerbrunnen - (1.2%)

Penninger

TopOutFlows von hier nach:
1 -Ringmauerstralie - (26.2%)

2 -Bichl - (20.6%)

3 -Marktplatz - (7.5%)

4 -Kapellenstrale - (6.5%)

5 -Rathausplatz - (6.5%)

6 -BahnhofstraRe - (5.6%)

7 -Durchgang Sparkasse - (4.7%)
8 -Eishalle und Schwimmbad - (4.7%)
9 -Jandelsbrunner Strale - (4.7%)
10 -Durchgang Parkplatz - (3.7%)




Smart City Analytics

Austauschbeziehungen Innenstadt - AuBenbereiche

Passantenstrome
07.2025 9

"Q
Ny
Illl.

Fa. Penninger

Berufs- und
Fachoberschule

Schulzentrum

Eishalle und
( ;Schwimmbad

Berufsschule und
Fachoberschule

ToplnFlows (woher kommend?)
1 -BahnhofstralRe - (24.6%)

2 -KapellenstralRe - (15.8%)

3 -Schulzentrum - (11.7%)

4 -Ringmauerstrale - (11.5%)
5 -Erlenhain - (8.7%)

6 -Marktplatz - (7.4%)

7 -Buchl - (3.6%)

8 -Burgerbrunnen - (2.7%)

9 -Kirchenweg - (2.7%)

10 -Schmiedgasse - (2.5%)

Schulzentrum

TopInFlows (woher kommend?)
1 -KapellenstralRe - (14.0%)

2 -Bahnhofstralle - (13.4%)

3 -Ringmauerstrale - (12.4%)

4 -Biichl - (8.6%)

5 -Marktplatz - (8.3%)

6 -Rathausplatz - (7.5%)

7 -Jahnstrale - (6.4%)

8 -Baronhof - (4.8%)

9 -Durchgang Schmiedgasse - (4.1%)
10 -Jandelsbrunner Stralle - (4.1%)

»

ariadne

CONNECTING THE DOTS

Eishalle und Schwimmbad

ToplnFlows (woher kommend?)
1 -Ringmauerstralde - (26.7%)
2 -Rathausplatz - (20.1%)

3 -Biichl - (16.2%)

4 -Bahnhofstrale - (8.2%)

5 -Schulzentrum - (5.7%)

6 -Marktplatz - (5.1%)

7 -KapellenstralRe - (3.9%)

8 -Erlenhain - (1.8%)

9 -Baronhof - (1.6%)

10 -Kirchenweg - (1.6%)

Penninger

TopInFlows (woher kommend?)
1 -Ringmauerstrale - (28.7%)

2 -Biichl - (12.0%)

3 -Bahnhofstrale - (9.3%)

4 -Marktplatz - (7.4%)

5 -Erlenhain - (6.5%)

6 -Jandelsbrunner Strale - (5.6%)
7 -Kapellenstrale - (5.6%)

8 -Rathausplatz - (5.6%)

9 -Durchgang Parkplatz - (4.6%)
10 -Baronhof - (2.8%)




Smart City Analytics s CHMA.

Austauschbeziehungen Innenstadt - AuBenbereiche oo

Passantenstrome
07.20259
KL Berufsschule und FOS Innenstadt
Q..
vllll:
Schulzentrum ‘ nenstack
cishlle und Schwimmbad nerstack
penninger nerstadk

Der Passantenzustrom aus den auBBengelegenen Lagen zur Innenstadt macht im Juli in Summe rd. 2.850
Besucher aus: 15,0% der Berufsschulbesucher (369), 8,7% der Besucher des Schulzentrums (1.931) und 4,8%

der Eishallen- und Schwimmbadbesucher (4566) gehen oder fahren nicht nach Hause, sondern haben als
nachstes Ziel die Innenstadt.

Am wenigsten kann die Innenstadt vom Besucheraufkommen bei Penninger profitieren. Nur 100 Penninger-
Besucher wenden sich nach dem Besuch in die Waldkirchener Innenstadt. .,



Smart City Analytics ¥ cima.

- : ariadne -
Austauschbeziehungen Innenstadt - AuBenbereiche oo

U4
O‘ Der Austausch von Schulzentrum, Berufsschule und FOS mit der Innenstadt bezieht sich haufig auf die
= KapellenstralBe (Busbahnhof) und die dort angrenzenden Lagen (Bahnhofstral3e). Aus dem Bereich
Eishalle und Schwimmbad besteht ein intensiver Austausch mit dem nérdlichen Innenstadtbereich um
Rathausplatz, obere RingmauerstraBBe und oberen Biichl. Letzteres gilt auch fir die neu aufgenomme-
ne AuB3enlage ,Penninger”, die zusatzlich einen starkeren Austausch mit dem Marktplatz aufweist.

Allerdings ist die Besucherbewegung vom Penninger-Areal aus in Richtung Innenstadt mit nur 100
Personen im Juli auBerst gering und macht gemessen an den tber 10.000 Penninger-Besuchern nur
0,9% aus.

Generell erscheint der Standort Penninger als ein (zu) unabhangig von Waldkirchen funktionierendes
Angebot, da sich auch aus Richtung Innenstadt lediglich 107 Personen zu Penninger bewegt haben.

Daher sollten durch das Stadtmarketing MaBBnahmen ergriffen werden, die Penninger-Gaste aktiv auf
die Waldkirchener Innenstadt und die dortigen Angebote hinzuweisen. Und das gemeinsame
Marketing ausbauen, um vom gegenseitigen Gasteaufkommen zu profitieren.
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Flohmarkt-Samstag ggu. folgendem Samstag 12.7. Shone

Besucheraufkommen Besucheraufkomme LY Zum Flohmarkt hohe Konzentration auf

05.07.2025 " 12.07.2025 / - _  den Oberen Marktplatz, den Unteren

{mm )\ 4 Blchl und die Jandelsbrunner Stral3e.
* < ~ Nahezu alle Lagen verzeichnen ggdi.
dem 12.7. Frequenzgewinne:
Bahnhofstralie +11,5%
Baronhof +369,3%
Baronreihe -37,9%
Buchl +65,5%
< < Blirgerhaus +330,7%

Durchgang Garhammer  +74,7%
Durchgang Sparkasse -71,7%
Erlenhain +56,8%
Farbergasse +93,8%
JahnstralSe +10,7%
Jandelsbrunner StraRe +141,3%
KapellenstraRe -11,3%
Kirchenweg +72,8%
Marktplatz +75,5%
Rathausplatz +19,7%
Ringmauerstralie +60,3%
Schmiedgasse +93,9%
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Flohmarkt-Samstag ggu. folgendem Samstag 12.7.

Ankunftszeiten Innenstadt:
. . 05/07/2025 KR BPLENEFARN FISN 5215 621 371 3550045 M0 3 3 172 A
Zum Firmenflohmarkt bereits sehr . T W W

-
o7 o8 09 10 n 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21

12/07/2025 05:00:00 12/07/2025 10:00:00 12/07/2025 15:00:00 12/07/2025 20:00:00
1500 L L L L

1200

900

600

300

0 ? o T T T o a
05/07/2025 05:00:00 05/07/2025 10:00:00 05/07/2025 15:00:00 05/07/2025 20:00:00
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Sonderbetrachtung Firmenflohmarkt 5. Juli 2025 angdne

U4
O‘ Am Flohmarkt-Samstag war eine hohe Besucherkonzentration auf den Oberen Marktplatz, den
= Unteren Blchl und die Jandelsbrunner StraBBe festzustellen. Da der Flohmarkt schon um 8:00 Uhr
begann, war das Besuchermaximum bereits friih zwischen 8:00 und 10:00 Uhr erreicht.

Trotz des Schwerpunktes der Aktionen rund um den Marktplatz konnten von diesem Event nahezu

alle Innenstadtlagen profitieren, wie eine Gegenuberstellung der Frequenzwerte einzelner Lagen mit
denen des folgenden Samstags zeigen.

Wie bereits zum Firmenflohmarkt 2024 verzeichnete der Baronhof den hochsten Frequenzgewinn.

Hierzu trug eine Aktion des Waldkindergartens sowie ein Blicherverkauf fur soziale Zwecke der
Buchhandlung Kunze bei.
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