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Nutzungs- und Urheberrechte

Die vorliegende Ausarbeitung ist durch das Gesetz Uber Urheberrecht und verwandte Schutzrechte
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Beratung + Management GmbH (cima).
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Ereignisse des Monats, was hat die Frequenzen beeinflusst? cwces

Blasmusiksommer am Marktplatz

Am 1. Juni fand das erste Konzert des diesjahrigen Blasmusiksommers
statt. Jeden Samstag von Juni bis August finden jeweils von 11:00 bis

12:30 Uhr am Marktplatz Auftritte unterschiedlicher Blaskapellen bei
freiem Eintritt statt.

Der Frequenzeffekt dieser Veranstaltungen war im Juni eher gering. So
lag die durchschnittliche Besucherzahl an den Veranstaltungssamstagen
nur knapp 7% Gber den Mai-Samstagen (jeweils 11 -13 Uhr).




Besucherzahlen
Juni (25 Offnungstage)

Total visitors by day
80.589 Besucher insgesamt
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Besucherzahlen i Cliimad.

Tagesbesucher April bis Juni 2024 ahddne
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Die Besucherzahlen beziehen sich auf die Tagesbesucher und geben nicht die Besucherzahl der jeweiligen Veranstaltung wieder 5



Besucherverhalten
Ankunftszeiten im Monatsvergleich

Marz (1 Freitags-Feiertag)

April (1 Montags-Feiertag)
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Aufenthaltsdauer im Monatsvergleich e
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Besucherverhalten i ClImaAd.

ariadne

Gruppengrofe

Tagesfrequenzen und durchschnittliche GruppengrofRen
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m Im Juni lag die durchschnittliche GroRRe der Besuchergruppen bei 1,56 Personen.
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O' Die Ankunftszeiten im Juni zeigen im Vergleich eine weiterhin ausgewogene Besuchsverteilung auf
= die Wochentage Montag bis Samstag. Der schwachere Donnerstag im Mai ist auf zwei Feiertage
zurlckzufihren.

Durchgangig fallen in allen Monaten die Vormittagsfrequenzen wesentlich héher aus.

Die Aufenthaltszeiten weisen im Monatsvergleich nur geringe Anderungen auf, sind jedoch insge-
samt leicht rucklaufig. So lag der Anteil langerer Innenstadt-Aufenthalte ab 30 Minuten im Februar
bei 38,5%, im Marz bei 37,9%, im April bei 37,8%, im Mai bei 37,1%. und im Jun bei nur 36,5%.

Der seit Mitte April durch Ariadne ausgewiesene Wert der Gruppengrdl3e liegt im Juni nahezu
unverandert bei durchschnittlich 1,56 Personen, die gemeinsam in der Innenstadt unterwegs sind.
Dabei besteht ein Zusammenhang zwischen Gesamtfrequenz und Gruppengrol3e: je hoher die
Passantenfrequenz eines Tages ausfallt, desto hoher ist - mit wenigen Ausnahmen - die GroBe der
Besuchergruppen.
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Besucherverteilung (in % des Gesamtaufkommens) ariadne -

Besucheraufkommen Besucheraufkommen Besucheraufkommen
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Monatliche Passantenfrequenz und
Frequenzentwicklung
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Besucheraufkommen und Frequenzschwerpunkte ~ cvenenen
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O' Die prozentuale Verteilung der Besucher auf die einzelnen Innenstadtlagen weist tUber die
= vergangenen Monate nur geringfligige Veranderungen auf.

In der kartographischen Darstellung wird deutlich, dass das héchste Besucheraufkommen weiterhin
zwischen dem Rathausplatz und dem Garhammer-Parkhaus zu verzeichnen ist, wobei der Obere
Marktplatz* und der Obere Blichl/Rathausplatz die héchsten Frequenzen erreichen.

Allerdings haben alle innerstadtischen Frequenzschwerpunkte (Oberer Marktplatz, Garhammer-
Parkhaus/-Passage und Oberer Blichl/Rathausplatz) in den vergangenen Monaten stark an Frequenz
verloren. In Lagen wie dem Unteren Marktplatz sind demgegeniber keine ausgepragteren
Frequenzverluste zu verzeichnen.

* Die Auswertungs-Lagen wurden gegeniiber den
bisherigen Monatsauswertungen neu abgegrenzt
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'O' Auch wenn insgesamt Frequenzriuckgange zu verzeichnen sind, bleiben die Bewegungsmuster
= unverandert.

Der Austausch zwischen den Schwerpunkten bleibt gering, wobei dieser insbesondere zwischen dem

Bereich Busbahnhof/KappellenstraBe/Kirchenweg/Schmiedgasse sowie dem Bereich Oberer
Marktplatz wenig ausgepragt erscheint.

Der im Mai verzeichnete Anstieg des Austausches zwischen mittlerem und oberem Marktplatz (Héhe
Garhammer) hat sich wieder auf die April-Situation reduziert.
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Bedeutung einzelner Touchpoints

Inflows/Outflows innerstadtischer Parkplatze

Busbahnhof und TG KapellenstraBBe
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Biichl-Parkdeck Rathaus
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'O' Ein Vergleich der innerstadtischen Parkplatze als wesentliche Ankunftspunkte/Touchpoints der
— Waldkirchener Innenstadt zeigt flir das Garhammer-Parkhaus umfangreiche Verflechtungen mit den
einzelnen Innenstadtlagen. Die am Busbahnhof ankommenden bzw. in der Tiefgarage KapellenstraBBe
parkenden Besucher konzentrieren ihren Aufenthalt vor allem auf den nérdlichen Innenstadtbereich.
Das Buchl-Parkdeck am Rathaus hat im Halbjahresvergleich eine mittlere Frequenzwirkung, die in den
sudlichen und auch in den 6stlichen Bereich der Innenstadt streut.
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