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Smart City Analytics
Ereignisse des Monats, was hat die Frequenzen beeinflusst?

Osterferien

Während in den Faschingsferien die Tagesfrequenz mit einer Frequenz von 4.278 um 12,5% über den sonstigen 

Februar-Wochen lag ,war die Innenstadt in der ersten Woche der Osterferien mit durchschnittlich 3.523 

Besuchern deutlich schwächer besucht und lag sogar um 10,1% unter den anderen März-Wochen.

Karfreitag und Ostermontag (1. April)

Tage, an denen die Betriebe des Einzelhandels geschlossen bleiben und weder Schüler noch Beschäftigte die 

Innenstadt beleben, weisen nur rd. 30% der üblichen Freitags- bzw. Montagsfrequenz auf (Karfreitag 34%, 

Ostersamstag 24%).

„Ostermarkt und Mega-Shopping“

Die Kombination aus traditionellem Ostermarkt und Mega-Shopping-Samstag mit diversen Aktionen in den 

Geschäften am 23.3. hat zu einer Tages-Besucherzahl von 5.633 geführt, was 46,0% über den anderen 

März-Samstagen liegt (⌀ 3.859 Besucher) und nur knapp unter dem bisher besucherstärksten Tag der 

Untersuchungsreihe, der Rauhnacht mit 5.765 Besuchern. 
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Besucherzahlen
Januar (25 Öffnungstage)
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⌀ 3.342 ⌀ 3.527 ⌀ 3.736   ⌀ 3.779 ⌀ 4.326 ⌀ 2.418 ⌀ 1.035 

- - - - - Weihnachtsferien - - - - -
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Besucherzahlen
Februar (25 Öffnungstage)

- - - - - - - Faschingsferien - - - - - - - 

100.809 Besucher insgesamt
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⌀ 4.076 ⌀ 3.647 ⌀ 3.900   ⌀ 3.931  ⌀ 3.910 ⌀ 3.692 ⌀ 1.065 
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Besucherzahlen
März (25 Öffnungstage)

- - - - - - - -   Osterferien  - - - - - - - - -
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⌀ 3.718 ⌀ 3.691  ⌀ 3.961  ⌀ 3.879 ⌀ 3.352 ⌀ 4.214 ⌀ 1.342 106.433 Besucher insgesamt
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Besucherzahlen
Tagesbesucher Januar bis März 2024

Tage mit Veranstaltung*         Veranstaltungsfreie Tage mit höchstem Besucheraufkommen

* Die Besucherzahlen beziehen sich auf die Tagesbesucher und geben nicht die Besucherzahl der jeweiligen Veranstaltung wieder

Bauerndemo, 4.911            Nie wieder ist jetzt!-Demo, 4.614               Ostermarkt, 5.633

15. Feb., 4.844

Rauhnacht

   5.765
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Besucherzahlen
Januar bis März 2024
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Januar ⌀ 3.961 ⌀ 3.527 ⌀ 3.736 ⌀ 3.779 ⌀ 4.417 ⌀ 2.934 ⌀ 1.035

Februar ⌀ 4.076 ⌀ 3.647 ⌀ 3.900 ⌀ 3.931 ⌀ 3.910 ⌀ 3.692 ⌀ 1.065

März ⌀ 3.718 ⌀ 3.691 ⌀ 3.961 ⌀ 3.879 ⌀ 4.069 ⌀ 4.214 ⌀ 1.342

Verkaufsoffene 

Tage

⌀ 3.750

⌀ 3.862

⌀ 3.933
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Smart City Analytics
Besucherzahlen Januar bis März 2024

Im Vergleich der 3 Monate weist der März das insgesamt höchste Besucheraufkommen auf. Auch die 

Frequenz an verkaufsoffenen Tagen liegt auf dem höchsten Wert.

Die Samstags-Frequenz steigt aktuell von Monat zu Monat deutlich an, so dass im März erstmals der 

Samstag frequenzstärkster Wochentag ist.

Die hohen Durchschnittswerte des Freitags im Januar und des Montags im Januar sind durch  

einzelne Events mit sehr hoher Teilnehmerzahl bedingt.

Während die Innenstadt in den Faschingsferien besonders gut besucht war, weisen die Osterferien 

keine erhöhten Besuchszahlen auf.
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Besucheraufkommen
Mittlere Passantenfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten

01.2024     02.2024   03.2024      Entw. ggü. Vormonat

Schwerpunktlagen Einzelhandel           ⌀ 1.232           ⌀ 1.263         ⌀ 1.290        +2,1%

Schwerpunktlagen Dienstleistung ⌀ 557  ⌀ 650        ⌀ 643      -1,1%

Schwerpunktlagen Gastronomie ⌀ 259  ⌀ 272            ⌀ 267        -2,0%

Lagen ohne Nutzungsschwerpunkt ⌀ 761              ⌀ 913            ⌀ 895      -2,0%
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Smart City Analytics
Passantenfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten

Lagen mit einem überwiegenden Einzelhandelsbesatz liegen in der Passantenfrequenz deutlich vor 

Lagen mit anderen Nutzungsschwerpunkten. 

Gegenüber dem Vormonat Februar können nur die Einzelhandelslagen einen Frequenzgewinn 

verbuchen. 

Insgesamt fallen die Änderungen des Frequenzaufkommens gegenüber dem Februar deutlich 

geringer aus, als die des Februars gegenüber dem Januar. 
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Besucherverhalten
Ankunftszeiten im Monatsvergleich

FebruarJanuar

März
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Besucherverhalten
Aufenthaltsdauer im Monatsvergleich

MärzFebruarJanuar
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Smart City Analytics
Ankunftszeiten und Aufenthaltsdauer im Monatsvergleich

Die Ankunftszeiten zeigen im Januar und Februar eine ausgewogenere Besuchsverteilung auf die 

Wochentage, während im März der Freitag schwächer ausfällt, während der Samstag auch nochmals 

gegenüber dem Februar zulegen kann.

Die Aufenthaltszeiten weisen im Monatsvergleich nur sehr geringe Änderungen auf. Der Anteil 

längerer Innenstadt-Aufenthalte ab 30 Minuten lag im Januar bei 37,7%, im Februar bei 38,5% und 

im März bei 37,9%. 
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Smart City Analytics
Besucheraufkommen (in % des Gesamtaufkommens)

Besucheraufkommen

01.2024
Besucheraufkommen

02.2024

Besucheraufkommen

03.2024
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Smart City Analytics
Innerstädtische Frequenzschwerpunkte

Passantenfrequenz (gesamter Monat)

Oberer Marktplatz

Unterer Büchl/Marktplatz

Jandelsbrunner Str./Marktplatz 

Oberer Büchl/Rathausplatz     

01.2024  02.2024  03.2024         Entw. ggü. Vormonat

78.485 76.143  80.407  +5.6%

69.350  69.733 74.056  +6,2%

50.206 53.314  53.695 +0,7%

48.127 60.286 64.439  +6,9%
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Smart City Analytics
Besucheraufkommen und Frequenzschwerpunkte

Das Besucheraufkommen der Innenstadt weist über die vergangenen Monate kaum Änderungen auf. 

Rathausplatz und oberer Büchl, die bereits im Februar stark an Frequenz gewonnen haben, 

verzeichnen im März weitere Frequenzgewinn, was vermutlich auf das Eiscafé Tiziano zurückzuführen 

ist.

In der kartographischen Darstellung wird deutlich, dass das höchste Besucheraufkommen zwischen 

dem Rathausplatz und dem Garhammer-Parkhaus zu verzeichnen ist, wobei der obere Marktplatz 

und der untere Büchl die Frequenzschwerpunkte darstellen. 

Der Baronhof zählte bereits im Januar und Februar zu den frequenzschwächsten Lagen und verliert 

weiter an Besuchern.
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Smart City Analytics
Bewegungsmuster

Passantenströme

02.2024

Passantenströme

03.2024



19

Smart City Analytics
Typische Bewegungsmuster Montag bis Freitag ggü. Samstag 

Passantenströme

18.-22.03.2024

Passantenströme

16.03.2024
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Smart City Analytics
Bewegungsmuster / Passantenströme

Der im Februar neu herausgebildete Frequenzschwerpunkt im Bereich Oberer Büchl/Rathausplatz/ 

Obere Ringmauerstraße hat sich im März weiter gefestigt.

Unter der Woche von Montag bis Freitag bildet dieser Innenstadtbereich gemeinsam mit den 

Bereichen Kapellenstraße/Kirchenweg/Schmiedgasse sowie Oberer Marktplatz/Jandelsbrunner 

Straße/Unterer Büchl die 3 Fixpunkte der typischen innerstädtischen Passantenströme, die sich an 

den Wochenenden stärker auf den Bereich Garhammer bzw. Oberer Marktplatz und Unterer Büchl 

verschieben.  
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