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Nutzungs- und Urheberrechte

Die vorliegende Ausarbeitung ist durch das Gesetz Uber Urheberrecht und verwandte Schutzrechte
(Urheberrechtsgesetz) und andere Gesetze geschitzt. Die Urheberrechte verbleiben bei der CIMA
Beratung + Management GmbH (cima).

Der Auftraggeber kann die Ausarbeitung innerhalb und auBerhalb seiner Organisation verwenden
und verbreiten, wobei stets auf die angemessene Nennung der cima als Urheber zu achten ist.
Jegliche - vor allem gewerbliche - Nutzung dartber hinaus ist nicht gestattet, sofern nicht eine
gesonderte Vereinbarung getroffen wird.

Haftungsausschluss gutachterlicher Aussagen

Fir die Angaben in diesem Gutachten haftet die cima gegentiber dem Auftraggeber im Rahmen der
vereinbarten Bedingungen. Dritten gegeniiber wird die Haftung fir die Vollstandigkeit und
Richtigkeit der in der vorliegenden Ausarbeitung enthaltenen Informationen (u.a. Datenerhebung
und Auswertung) ausgeschlossen.

Sprachgebrauch

Aus Grunden der Lesbarkeit wird bei Personenbeziigen die mannliche Form gewahlt. Die Angaben
beziehen sich jedoch immer auf Angehdrige aller Geschlechter, sofern nicht ausdricklich auf ein
Geschlecht Bezug genommen wird.
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Ereignisse des Monats, was hat die Frequenzen beeinflusst? cwchere

Faschingszug erzielt Besucherrekord

Mit 17.134 Besuchern konnte durch den Faschingszug ein erneuter Besucherrekord aufgestellt werden.
Mit 170.939 Besuchern war der Marz 2025 auch insgesamt der bisher am starksten besuchte Monat und
konnte sogar den letzten Dezember um fast 20.000 Besucher tbertreffen.

Dienstag und Freitag besonders gut besucht
Durch den Besucherrekord am Faschingsdienstag konnte sich der Dienstag vor Freitag als besucherstarkstem
Tag behaupten, doch lag der Freitag ohne diesen Sondereffekt wieder klar vor den anderen Wochentagen.

Sonntag wird immer mehr zum Schau-Sonntag

Der Sonntag war im Marz mit 2.150 Besuchern sehr stark besucht. Offensichtlich wird der Tag trotz der
geschlossenen Einzelhandelsbetriebe vor der Sommersaison gerne als Schau-Sonntag zum Schaufenster-
bummel genutzt.
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Marz (26 Offnungstage)

Total visitors by day
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Tagesbesucher 2025 gngene

NNNNNNNNNNNNNNNNN

44

Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage

Verkaufsoffene
MO DI MI FR SA SO Tage
Januar 2 5.232 2 5.070 2 5.013 2 5.878 2 5.659 2 4.395 2 1.949 2 5.252
Februar 2 5.293 2 5.032 2 5.541 2 5.568 2 5.714 2 4.407 2 1.841 2 5.259

Marz @ 5.594 2 8.333 2 5.794 @ 5.791 2 6.405 2 5.385 2 2.150 @ 5.514
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Innenstadtbesucher

® O
@
M Entwicklung sowie Veranderung gegentiber dem jeweiligen Vormonat
Entwicklung der Besucherzahlen 2025* oot +31,9%
Januar 113.648 140.000
Februar 109.070
Marz 143.865 130.000 +29.9% +14,3%

120.000

110.000

100.000

90.000

* nur Innenstadt, ohne die Besucher an Schulzentrum, Eishalle/Schwimmbad und Berufsschule/FOS
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Besucherzahlen Marz 2025  Gecmemeoon

N\ U4
-O- Durch den Faschingszug und die teilweise bereits sehr friihlingshaften Temperaturen hat der Marz die
%=~ hochste Besucherzahl seit Beginn der Messungen erzielt.

Die im Vergleich zur Innenstadt schwacher besuchten AuBenmessbereiche am Schulzentrum, an
Eishalle und Schwimmbad sowie der Berufs- und Fachoberschule (FOS) liegen im 1. Quartal stabil bei
rd. 900 Besuchern pro Tag. In Summe sind es im Marz 27.074 Besucher bzw. rd. 16% der 170.939

insgesamt gezahlten Besucher.

In der Gesamtsicht ab Januar 2024 fallt der Trend der Besucherzahlen weiterhin positiv aus.
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Mittlere Tagesfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten e
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Schwerpunktlagen Einzelhandel 21370 k.A. 21509 +17,7% 21976 +30,9%

Schwerpunktlagen Dienstleistung 2 1.157 k.A. 21236 +3,8% 21405 +13,6%

Schwerpunktlagen Gastronomie z 513 k.A. 2 462 - 9,9% o 544 +17,8%

* Zum Januar 2025 fand ein Update der Vor Ort-Nutzungen statt.
Die Lagen sind daher nicht mit den vorherigen Abgrenzungen vergleichbar.



Smart City Analytics # cima.

ariadne
Passantenfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten ~ ccnenen

U4
O‘ Lagen mit einem Uberwiegenden Einzelhandelsbesatz haben sich in der Passantenfrequenz recht
= deutlich vor Lagen mit anderen Nutzungsschwerpunkten geschoben und weisen im Marz eine hohe
Steigerungsquote von rd. 31% Frequenzgewinn gegenliber dem Vormonat auf.



Besucherverhalten

Ankunftszeiten im Monatsvergleich (O Frequenzschwerpunkte)

Dezember (1 Mittwochs-, 1 Donnerstags-Feiertag)
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Aufenthaltsdauer im Monatsvergleich e

Januar Februar Marz

1-10 mins @ 10-30 mins @ 30-60 mins

@® 60-90 mins @ 90-180 mins ®180-300 mins
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Gruppengrofle

Tagesfrequenzen und durchschnittliche GruppengrofRen
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e00e0 * Durchschnittliche TagesgruppengréBen ohne Feiertage

Im Marz lag die durchschnittliche Besuchergruppe bei 1,65 Personen.
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‘O‘ Die im Monatsvergleich nur geringfligig variierenden Aufenthaltszeiten im Monatsvergleich sind im
= Marz stark angestiegen. So lag der Anteil langerer Innenstadt-Aufenthalte ab 30 Minuten im Dezember
bei 39,2%, im Januar bei 38,1%, im Februar bei 37,3%, doch im Marz blieben 42,3 % der Besucher langer
als eine halbe Stunde. Hier schlagt auch der Faschingszug auf den Durchschnittswert durch.

Die generell nur geringfligig variierende durchschnittliche GruppengréBe von Personen, die gemeinsam
unterwegs sind, ist auf 1,65 gestiegen und liegt auch im Marz deutlich Gber den Werten von April 2024
(Beginn der Messung der GruppengroBe) bis September 2024, als nur 1,56 Personen gemeinsam
unterwegs waren.

Die Tagesschwerpunkte des Besucheraufkommens liegen weiterhin an den Vormittagen.
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Besucherverteilung Innenstadt (in % des Maximalaufkommens)

Besucheraufkommen
02.2025

Besucheraufkommen
01.2025
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Frequenzentwicklung nach Lagen

S Monatliche Passantenfrequenz und

Frequenzentwicklung
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i @ 71193 -26,1% 73.961 +3,9% 116.607 + 57,7%
g::l?:::nz}:;ssage
(3] ® 110.727 -06% 108.994 -1,6% 135.880 +24,7%
Oberer Biichl/

'“9" ©® 38412 -11.7% 36.596 -4.7% 55.816  +52.5%

® 27685 -12,0% 24.209 -12,6% 26.454 +9,3%

©® 37548 +43% 34993 -6.8% 37.773 +1.9%
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O‘ Generell sind die deutlichen Frequenzgewinne gegenuber dem Vormonat Februar in Verbindung mit
= den 3 zusatzlichen Marz-Tagen zu sehen. Doch sind auch die durchschnittlichen Tagesfrequenzen
aller Einzeltage von Montag bis Sonntag hoher ausgefallen.

Der obere Marktplatz und der Rathausplatz mit oberem Blichl haben sich im Marz, auch durch das

sehr hohe Besucheraufkommen zum Faschingszug, als die mit deutlichem Abstand frequenzstarksten
Lagen etabliert.

Frequenzzuwachse uber 50% konnte neben dem oberen Marktplatz auch die Lage Garhammer-
Parkhaus und Garhammer-Passage erzielen.
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Innenstadt und AuBenbereiche
Passantenstrome
Berufs- und .
03.2425 Fachoberschule) g Monatliche Passantenfrequenz und
Frequenzentwicklung
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113.684 -10,5% 109.070 -4,1% 143.865 + 31,9%

3.259 +17,1% 4.019 + 23,3% 3.264 -18,8%

11.292 +24,8% 6.896 -38,9% 7.208 +4,5%

S FEishalle und
i Schwimmbad

(1]
(2]
© 13933 +115% 13595 -24%  16.602 +22,1%
(4]
(5]

. e Fa. Penninger
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Austauschbeziehungen AulBenbereiche - Innenstadt
Passantenstrome
03.2025 Q
9""' Berufsschule und FOS m Innenstadt
Schulzentrum -m nerstack
Eishalle und Schwimmbad 13,8% Innenstadt

»

ariadne

NNNNNNNNNNNNNNNNN

cimad.

Der Passantenzustrom aus den auBBengelegenen Lagen zur Innenstadt macht im Marz in Summe rd.
4.360 Besucher aus: 21,2% der Berufsschulbesucher (691), 16,1% der Besucher des Schulzentrums
(2.674) und 13,8% der Eishallen- und Schwimmbadbesucher (995) gehen oder fahren nach Schul-
oder Schwimmbadbesuch nicht sofort nach Hause, sondern haben als nachstes Ziel die Innenstadt.

Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleistungsanbieter konnen von diesen auBenliegenden Bildungs-

und Freizeiteinrichtungen entsprechend profitieren.
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Austauschbeziehungen AuBenbereiche - Innenstadt oo
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O_ Der Austausch von Schulzentrum, Berufsschule und FOS mit der Innenstadt bezieht sich haufig auf die

\ Kapellenstralle (Busbahnhof) und die dort angrenzenden Lagen (Bahnhofstral3e). Aus dem Bereich
Eishalle und Schwimmbad besteht ein intensiver Austausch mit dem nérdlichen Innenstadtbereich um
Rathausplatz, obere Ringmauerstra3e und oberen Biichl.

Im Marz hat sich der Anteil der Besucher der aulBenliegenden Bildungs- und Freizeiteinrichtungen, die
im Anschluss die Innenstadt besuchen, von 27,1% im Februar auf 16,1% reduziert.



	Standardabschnitt
	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3: Smart City Analytics Ereignisse des Monats, was hat die Frequenzen beeinflusst?
	Folie 4: Besucherzahlen März (26 Öffnungstage)
	Folie 5: Besucherzahlen Tagesbesucher 2025
	Folie 6: Besucherzahlen Innenstadtbesucher
	Folie 7: Smart City Analytics Besucherzahlen März 2025
	Folie 8: Besuchsaufkommen Mittlere Tagesfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten
	Folie 9: Smart City Analytics Passantenfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten
	Folie 10: Besucherverhalten Ankunftszeiten im Monatsvergleich (      Frequenzschwerpunkte)
	Folie 11: Besucherverhalten Aufenthaltsdauer im Monatsvergleich
	Folie 12: Besucherverhalten Gruppengröße
	Folie 13: Smart City Analytics Besucherverhalten im Monatsvergleich
	Folie 14: Smart City Analytics Besucherverteilung Innenstadt (in % des Maximalaufkommens)
	Folie 15: Smart City Analytics Frequenzentwicklung nach Lagen
	Folie 16: Smart City Analytics Besucheraufkommen und Frequenzschwerpunkte
	Folie 17: Smart City Analytics Innenstadt und Außenbereiche
	Folie 18: Smart City Analytics Austauschbeziehungen Außenbereiche - Innenstadt
	Folie 19: Smart City Analytics Austauschbeziehungen Außenbereiche - Innenstadt


