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Smart City Analytics
Ereignisse des Monats, was hat die Frequenzen beeinflusst?

Ringmauerfest

Am 30. Mai, dem Fronleichnams-Feiertag, fand ganztägig, beginnend mit einer Fronleichnamsprozession, das 

diesjährige Ringmauerfest statt. Mit 1.788 Besuchern lag die Zahl der Besucher um rd. 500 oder 37,6% über 

der durchschnittlichen Feiertagsfrequenz des Mai (1. Mai, Christi Himmelfahrt, Pfingstmontag: ⌀ 1.299 Besucher). 

Das ebenfalls zum Ringmauerfast gehörende Abendprogramm am 31. Mai hatte keine frequenzfördernden 

Auswirkungen.

Pfingstferien

Die Ferienzeit zwischen 20. und 31. Mai hatte keine frequenzfördernde Wirkung, wie sie z.B. in den 

Faschingsferien feststellbar war.
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Besucherzahlen
Mai (23 Öffnungstage)

- - - - - - - - - -  - - - -   Pfingstferien  - - - - - - - -  - - - - - - 

⌀ 3.441 ⌀ 3.274  ⌀ 3.306   ⌀ 3.398 ⌀ 3.623 ⌀ 3.397 ⌀ 1.423*  84.913 Besucher insgesamt
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* Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage
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Besucherzahlen
Tagesbesucher März bis Mai 2024

Tage mit Veranstaltung*

* Die Besucherzahlen beziehen sich auf die Tagesbesucher und geben nicht die Besucherzahl der jeweiligen Veranstaltung wieder

Ostermarkt, 5.633          Kräuter Kirta (Sonntag), 2.012             Ringmauerfest, 1.788+3.255 
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Besucherzahlen
Januar bis Mai 2024
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Januar ⌀ 3.961 ⌀ 3.527 ⌀ 3.736 ⌀ 3.779 ⌀ 4.417 ⌀ 2.934 ⌀ 1.035

Februar ⌀ 4.076 ⌀ 3.647 ⌀ 3.900 ⌀ 3.931 ⌀ 3.910 ⌀ 3.692 ⌀ 1.065

März ⌀ 3.718 ⌀ 3.691 ⌀ 3.961 ⌀ 3.879 ⌀ 4.069 ⌀ 4.214 ⌀ 1.342

April ⌀ 3.441 ⌀ 3.274 ⌀ 3.306 ⌀ 3.398 ⌀ 3.623 ⌀ 3.397 ⌀ 1.423 

Mai ⌀ 3.354 ⌀ 3.023 ⌀ 3.331 ⌀ 3.401 ⌀ 3.269 ⌀ 3.068 ⌀ 1.233

Verkaufsoffene 

Tage

⌀ 3.750

⌀ 3.862

⌀ 3.933

⌀ 3.401

⌀ 3.230

Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage



7

80.000

85.000

90.000

95.000

100.000

105.000

110.000

Januar Februar März April Mai

Besucherzahlen
Januar bis Mai 2024

Januar 99.626

Februar 100.809

März 106.433

April 91.605

Mai 84.913

Entwicklung der Gesamtbesucherzahlen

- 13,9%

+ 1,2%

+ 5,6%

- 7,3%

Veränderung gegenüber dem Vormonat
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Smart City Analytics
Besucherzahlen Januar bis Mai 2024

Im Vergleich der 5 Monate des Jahres 2024 weist der Mai sowohl insgesamt als auch an den 

verkaufsoffenen Tagen das geringste Besucheraufkommen auf. Auch die meisten Wochentage liegen 

unter den vorherigen Monaten. Lediglich Mittwoch und Donnerstag haben leicht an Frequenz 

gewonnen, der Donnerstag stellt im Mai erstmals den frequenzstärksten Wochentag. 

Die bis zum März von Monat zu Monat deutlich angestiegene Passantenfrequenz ist weiterhin 

zurückgegangen. 

     



9

Besucheraufkommen
Mittlere Tagesfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten

03.2024     04.2024   05.2024      Entw. ggü. Vormonat

Schwerpunktlagen Einzelhandel           ⌀ 1.290         ⌀ 1.078           ⌀ 964          -10,5%

Schwerpunktlagen Dienstleistung  ⌀ 643        ⌀ 550           ⌀ 485      -11,8%

Schwerpunktlagen Gastronomie  ⌀ 267            ⌀ 262           ⌀ 230        -12,4%

Lagen ohne Nutzungsschwerpunkt  ⌀ 895            ⌀ 861           ⌀ 745      -13,5%
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Smart City Analytics
Passantenfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten

Lagen mit einem überwiegenden Einzelhandelsbesatz liegen in der Passantenfrequenz weiterhin vor 

Lagen mit anderen Nutzungsschwerpunkten. 

Nachdem bereits der April gegenüber dem Vormonat März insbesondere in den Einzelhandelslagen 

deutliche Frequenzverluste verzeichnete, haben im Mai alle Lagen hohe Verluste zu verzeichnen. 

Hintergrund sind wohl in erster Linie die beschriebenen Messausfälle ab den Nachmittagen.

Insgesamt fallen die Änderungen des Frequenzaufkommens gegenüber dem April höher aus als die 

bisherigen monatlichen Veränderungen. 
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Besucherverhalten
Ankunftszeiten im Monatsvergleich

Februar März (1 Freitags-Feiertag)

April Mai (2 Donnerstags-Feiertage)
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Besucherverhalten
Aufenthaltsdauer im Monatsvergleich

MaiAprilMärz
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Besucherverhalten
Gruppengröße

- - - - - - - - - -  - - - -   Pfingstferien  - - - - - - - -  - - - - - - 
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Tagesfrequenzen und durchschnittliche Gruppengrößen

Im Mai lag die durchschnittliche Größe der Besuchergruppen bei 1,55 Personen.

⌀ 1,58    ⌀ 1,57     ⌀ 1,59    ⌀ 1,59     ⌀ 1,60  ⌀ 1,57    ⌀ 1,48*  Gruppengröße⌀

* Durchschnittliche Tagesgruppengrößen ohne Feiertage
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Smart City Analytics
Besucherverhalten im Monatsvergleich

Die Ankunftszeiten im Mai zeigen wie im Januar und Februar eine ausgewogene Besuchsverteilung 

auf die Wochentage. Die schwächeren Tage Freitag im März und Donnerstag im Mai sind auf 

Feiertage zurückzuführen.

Durchgängig fallen in allen Monaten die Vormittagsfrequenzen wesentlich höher aus.

Die Aufenthaltszeiten weisen im Monatsvergleich nur geringe Änderungen auf, sind jedoch 

insgesamt leicht rückläufig. So lag der Anteil längerer Innenstadt-Aufenthalte ab 30 Minuten im 

Februar bei 38,5%, im März bei 37,9%, im April bei 37,8% und im Mai bei nur noch 37,1%. 

Der seit Mitte April durch Ariadne ausgewiesene Wert der Gruppengröße liegt im Mai bei 

durchschnittlich 1,55 Personen, die gemeinsam in der Innenstadt unterwegs sind. Dabei besteht ein 

Zusammenhang zwischen Gesamtfrequenz und Gruppengröße: je höher die Passantenfrequenz eines 

Tages ausfällt, desto höher ist - mit wenigen Ausnahmen - die Größe der Besuchergruppen.
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Smart City Analytics
Besucherverteilung (in % des Gesamtaufkommens)

Besucheraufkommen

03.2024

Besucheraufkommen

04.2024

Besucheraufkommen

05.2024
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Smart City Analytics
Innerstädtische Frequenzschwerpunkte

Passantenfrequenz (gesamter Monat)

Oberer Marktplatz

Unterer Büchl/Marktplatz

Jandelsbrunner Str./Marktplatz 

Oberer Büchl/Rathausplatz     

03.2024  04.2024  05.2024         Entw. ggü. Vormonat

80.407 67.376  61.502   - 8,7%

74.056 60.643  56.213   - 7,3%

53.695 41.619 39.683   - 4,7%

64.439 56.371  48.314 - 14,3%
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Smart City Analytics
Besucheraufkommen und Frequenzschwerpunkte

Die Verteilung der Besucher auf die einzelnen Innenstadtlagen weist über die vergangenen Monate 

nur geringfügige Veränderungen auf. 

In der kartographischen Darstellung wird deutlich, dass das höchste Besucheraufkommen weiterhin 

zwischen dem Rathausplatz und dem Garhammer-Parkhaus zu verzeichnen ist, wobei der obere 

Marktplatz und der untere Büchl die Frequenzschwerpunkte darstellen. 

Allerdings haben alle Schwerpunktbereiche stark an Frequenz verloren, was dem innerstädtischen 

Gesamttrend entspricht. In den Lagen Oberer Marktplatz, Unterer Büchl und Jandelsbrunner Straße 

fallen die Verluste gegenüber dem Vormonat geringer aus, als im April. Der Obere Büchl hat 

dagegen stark an Frequenz verloren.
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Smart City Analytics
Bewegungsmuster

Passantenströme

03.2024

Passantenströme

04.2024

Passantenströme

05.2024
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Smart City Analytics
Bewegungsmuster / Passantenströme

Auch wenn insgesamt Frequenzrückgänge zu verzeichnen sind, bleiben die Frequenzschwerpunkte 

unverändert. 

Der Austausch zwischen den Frequenzschwerpunkten bleibt gering, wobei insbesondere zwischen 

dem Schwerpunkt im Bereich Busbahnhof/Kappellenstraße/Kirchenweg/Schmiedgasse sowie Oberer 

Marktplatz/Jandelsbrunner Straße/Unterer Büchl wenig ausgesprägt erscheint. 

Der mittlere Marktplatz verzeichnet im Mai einen Anstieg des Austausches mit dem oberen 

Marktplatz (Höhe Garhammer) und dem Bereich Bahnhofstraße in Höhe Passauer Straße.
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