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Ereignisse des Monats, was hat die Frequenzen beeinflusst? ~  cwchore

Freitag etabliert sich als starkster Besuchstag

Mit einsetzendem Weihnachtsgeschaft etabliert sich der Freitag zum besucherstarksten Tag in der
Waldkirchener Innenstadt. Mit durchschnittlich 5.732 Besuchern im Oktober/November lag die
Freitagsfrequenz rd. 16% tiber der Frequenz an den sonstigen verkaufsoffenen Wochentagen (MO-DO, SA).

Zusatzliche Mess-Standorte
Die drei neu eingerichteten Mess-Standorte an Eishalle und Schwimmbad, Schulzentrum sowie Berufs- und
Fachoberschule konnten im November erstmals flir einen ganzen Monat ausgewertet werden.

Mit 13.638 Besuchern wurde am Schulzentrum die héchste Frequenz dieser drei Standorte erreicht. Diese

Frequenz liegt hdher als an einigen Innenstadtstandorten (z.B. Farbergasse, Baronreihe).



Besucherzahlen
November (25 Offnungstage)

Total visitors by day

138.658 Besucher insgesamt 2 >-290 25.024 25.104 ©5.296 25.738 2 4.766 2 1.693 *
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Besucherzahlen ’%
Tagesbesucher September bis November 2024 b b
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e \Verkaufsoffener Sonntag, 11.240

Zusatzliche Messungen ab 10.10.:

- Berufs- und Fachoberschule
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* Die Besucherzahlen beziehen sich auf die Tagesbesucher und geben nicht die Besucherzahl der jeweiligen Veranstaltung wieder



Besucherzahlen
Tagesbesucher April bis November 2024

Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage

April
Mai
Juni
Juli

August

September
Oktober

November

MO

@ 3.441
@ 3.354
@ 3.075
@ 3.397
@ 3.549
@ 3.588

2 4.966
2 5.290

@ 3.274
@ 3.023
2 3.066
@ 3.305
o 3.447
o 3.495
2 4.615
@ 5.024

Mi

2 3.306
2 3.331
2 3.283

2 3.522
2 3.401

@ 3.655

2 4.930
2 5.104

@ 3.398
2 3.401
@ 3.025
@ 3.378
@ 3.543
@ 3.764
@ 5.503
@ 5.296

FR

2 3.623
@ 3.269

2 3.270
@ 3.438
2 3.582
@ 3.679
2 5.727
2 5.738

SA

@ 3.397
2 3.068
@ 2.627

@ 3.257
o 2.844

2 3.800

2 4.142
2 4.766

angcne cima.
so Verka ;laf;:ffene
o 1.423 2 3.401
2 1.233 2 3.230
o 894 o 3.045
o 1.206 2 3.516
o 989 o 3.414
2 1.248 @ 3.660
24.112 2 4.964
2 1.693 2 5.185
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Besucherzahlen i cima.
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Innenstadtbesucher Januar bis November 2024

Veranderung gegeniiber dem Vormonat

Entwicklung der Besucherzahlen

130.000 +29,9%
Januar 99.626 125.000

Februar 100.809 120,000

Marz 106.433 115,000

April 91.605 110000

MF;i 84.913 B
Juni 80.589 100000

Juli 96.238 95 000

August 92.995 90000 Trend -3,4%

September 97.753 5,000 S139%

Oktober* 126.997 e - 1.3% -5,1%

N s janvar  Februar Mz Aprl  Mai  Juni  Juli  August September Oktober November

* nur Innenstadt, ohne die Besucher an Schulzentrum, Eishalle/Schwimmbad und Berufsschule/FOS
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Besucherzahlen bis November 2024 Qoo

\ P 4
-O- Seit ihrem Tiefstand im Juni nehmen die Besucherzahlen tendenziell zu, nach einem Hoch im Oktober
v ist aber im November wieder ein Ruckgang zu verzeichnen.

Die im Vergleich zur Innenstadt schwacher besuchten AuBenmessbereiche am Schulzentrum, an
Eishalle und Schwimmbad sowie der Berufs- und Fachoberschule (FOS) summieren 19,8% der 138.658
Gesamtbesucher auf sich.

Nach Januar, April, August und Oktober konnte sich der Freitag zum funften Mal in diesem Jahr als
frequenzstarkster Tag durchsetzen. Als Auftakt zum Wochenende liegt der Freitag in jedem Monat
deutlich vor dem Samstag, der nur im September durch das Kulinarikfestival mit Late Night-Shopping
eine hohe Durchschnittsfrequenz aufwies.



Besuchsaufkommen

Mittlere Tagesfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten

Schwerpunktlagen Einzelhandel

Schwerpunktlagen Dienstleistung

Schwerpunktlagen Gastronomie

Lagen ohne Nutzungsschwerpunkt
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21.087 +2,9% @1.137
@520 -4,6% @ 593
2788 -2,9% 21.163
2813 -0,8% 2713
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+4,6% 21.880 +653% 21.719 -8,6%
+14,0% 21.224 + 106,3% @1.206 -1,5%
+476% 21.836 +57,9% 21.935 +5,4%
-12,2% @928 + 30,1% 2 829 -10,7%
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Passantenfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten e
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O‘ Nach den hohen Steigerungsraten im Oktober haben mit Ausnahme der durch Gastronomie
= gepragten Lagen alle Lagetypen leicht an Frequenz verloren.

Die Frequenz in Lagen mit Uberwiegendem Einzelhandelsbesatz ist erstmals deutlich hinter die der
Gastronomielagen gefallen.



Besucherverhalten
Ankunftszeiten im Monatsvergleich (O Frequenzschwerpunkte)
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Besucherverhalten

Aufenthaltsdauer im Monatsvergleich

September

Oktober

1-10 mins @ 10-30 mins @ 30-60 mins

® 60-90 mins @ 90-180 mins ® 180-300 mins

»
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November

12.8%
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Besucherverhalten = CIMAd.

Gruppengrole

Tagesfrequenzen und durchschnittliche GruppengrofRen
1,65 @1,63 21,63 164 @166 @160 @ 1,40* — (& Gruppengrolie

. Monday . Tuesday . Wednesday '.' Thursday . Friday . Saturday . Sunday

1,68

i 6509 1.57

1,42 136 . 139
5573 =i a0 e cae 5668 s
— 5200 5102 5170 5174 5095 5124
4948 4854 4898 4896
4596
4327
4090
k)
2256
1957
1634 1598 1581

17th  18th 19th 20th 21st 22nd 23rd 24th 25th 26th 27th 28th 29th 30th

Feiertag

st 2nd 3rd 4th 5th 6th  7th 9th 10th 1th 12th 13th 14th 15th 16th

* Durchschnittliche TagesgruppengréBen ohne Feiertage

m Im November lag die durchschnittliche Besuchergruppe bei 1,60 Personen.
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Besucherverhalten im Monatsvergleich e
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'O‘ Die Nachmittagsfrequenzen steigen seit dem Sommer insgesamt an.

Die Aufenthaltszeiten weisen im Monatsvergleich nur geringe Anderungen auf. Sie sind nach einer
langeren Phase des Ruckgangs seit Juli wieder zunehmend. So lag der Antell langerer Innenstadt-
Aufenthalte ab 30 Minuten im Februar bei 38,5%, nahm dann ab, lag im August bei 37,8%, im
September bei 37,0%, im Oktober bei 38,6% und jetzt im November bei 38,2%.

Die generell nur geringfuigig variierende durchschnittliche Gruppengré3e von Personen, die
gemeinsam unterwegs sind, ist gegentber dem Vormonat leicht von 1,62 auf 1,60 gefallen.
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Besucherverteilung (in % des Gesamtaufkommens) LS

Besucheraufkommen A5 Besucheraufkommen

09.2024 10.2024 11.2024
&5

15920
11154 91
2405%
12690
{18420]
(o2 00]

19.8%)

i

19.9%]
81.7%
=z". 61.3%
71.4%
28%%
69.6%
133.9%
5950
295 Rz Tio%

1245%
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Frequenzentwicklung nach Lagen e
/ (]
£70 Monatliche Passantenfrequenz und
/\ .
| Frequenzentwicklung
X X X
o{\’b OQ’D oéb
N N N
X0 L L
2 & 2 S 4 $
S & N § N &

68.972 +145% 104.790 +51,9% 87.397 -16,6%

63.671 + 23,0% 107.287 +685% 104.097 - 3.0%

23.010 - 57.1% 24.989 +8,6% 23.209 - 7.1%

17.496 - 65.4% 29.089 +663% 27.853 - 43%

13.836 +21,6% 32.242 +133,0% 37.423 +16,1%

@ ©0 ®© © ©
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Besucheraufkommen und Frequenzschwerpunkte -l
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O‘ In der kartographischen Darstellung werden im Vergleich der Besucherverteilung einige sehr
= deutliche Veranderungen erkennbar. So konnten der mittlere Marktplatz sowie der anschlieBende
Baronhof bereits im Oktober Frequenzanteile gewinnen, noch deutlicher fiel der Gewinn im
November aus. Gleiches gilt fir die obere Ringmauerstral3e einschliellich der Lage Blirgerhaus sowie
den Bereich des Busbahnhofs und der die oberen BahnhofstraBe. Da beide Bereiche Ankunftspunkte
darstellen (Busbahnhof mit Tiefgarage Kapellenstral3e, Buchl-Parkdeck Rathaus) ist dies als Folge der
insgesamt steigenden Aufenthaltszahlen in der Innenstadt zu werten.

Wie bereits im September und Oktober ist an der Ringmauerstral3e in Hohe des Garhammer-
Parkhauses kaum Frequenz gemessen worden. Hier wurden im Gesamtmonat nur 299 Passanten
gezahlt, obwohl die Garhammer-Passage auf rd. 47.000 Besucher kommt. Die Messgerate haben
Uber den ganzen Monat nicht korrekt funktioniert.
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Bewegungsmuster Innenstadt ariadne

Passantenstrome Passantenstrome Passantenstrome
09.2024 ' - 10.2024 \ 11.2024
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Innenstadt und Aul3enbereiche
Passantenstrome
1 1 2024 Berufs- und .
' Fachoberschule | Monatliche Passantenfrequenz und
Frequenzentwicklung
& &
) )
& &

* N 0\?

& & GO
N S N <
@ 126997 --- 111.157 -12,5%
Schulzentrum

® 2578 --- 3.642 +41,3%

©® 8.567 --- 13.638 +59,2%

O 8467 --- 10.221 +20,7%
© Eishalle und

Slcshv?/iri;rl]oad O kA k.A.
9 Fa. Penninger
. * Im Oktober wurde erst ab 10.10. gemessen, die Oktober-Werte sind daher nur bedingt

mit denen des Novembers zu vergleichen, zumal ab 28.10. Herbstferien waren 19
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Austauschbeziehungen Innenstadt - AuBenbereiche

Passantenstrome
11.2024

Berufs- und
Fachoberschule

Schulzentrum

Eishalle und

Sehwimmbad
Fa. Penninger '

Berufsschule und
Fachoberschule

TopOutFlows von hier nach:

1 -Kapellenstralle - (20.9%)

2 -Bahnhofstralte - (17.9%)

3 -Ringmauerstralle - (9.8%)

4 -Marktplatz - (8.4%)

5 -Kirchenweg - (6.0%)

6 -Buchl - (5.6%)

7 -Durchgang Schmiedgasse - (5.4%)
8 -Rathausplatz - (5.4%)

9 -Schmiedgasse - (3.2%)

10 -Baronhof - (3.0%)

Schulzentrum

TopOutFlows von hier nach:
1 -Kapellenstralle - (14.5%)

2 -Ringmauerstrale - (12.2%)

3 -Bahnhofstralie - (12.2%)

4 -Marktplatz - (10.5%)

5 -Bichl - (8.7%)

6 -Rathausplatz - (7.2%)

7 -Durchgang Schmiedgasse - (6.7%)
8 -Kirchenweg - (5.5%)

9 -Jandelsbrunner StralRe - (4.2%)
10 -Schmiedgasse - (2.9%)

»

ariadne

CONNECTING THE DOTS

Eishalle und Schwimmbad

TopOutFlows von hier nach:
1 -Rathausplatz - (20.1%)

2 -Ringmauerstrale - (20.1%)

3 -Biichl - (13.0%)

4 -Marktplatz - (7.6%)

5 -Bahnhofstralie - (7.5%)

6 -Kapellenstrale - (5.4%)

7 -Durchgang Schmiedgasse - (4.2%)
8 -Jandelsbrunner Straf3e - (3.3%)
9 -Durchgang Sparkasse - (3.1%)
10 -Kirchenweg - (2.7%)
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Austauschbeziehungen Innenstadt - AuBenbereiche

Passantenstrome Berufsschule und

Berufs- und Fachoberschule
11.2024 Fachoberschule

ToplnFlows (woher kommend?)
1 -Kapellenstrafte - (19.7%)

2 -Bahnhofstralle - (17.2%)

3 -Ringmauerstrale - (15.4%)

4 -Marktplatz - (7.1%)

5 -Schulzentrum - (5.5%)

6 -Buchl - (5.0%)

7 -Durchgang Schmiedgasse - (4.4%)
8 -Kirchenweg - (4.4%)

9 -Rathausplatz - (4.1%)

10 -Erlenhain - (2.8%)

Schulzentrum

ToplnFlows (woher kommend?)

1 -Kapellenstralie - (13.5%)

2 -Ringmauerstrale - (13.0%)

3 -BahnhofstralRe - (11.2%)

4 -Marktplatz - (10.0%)

5 -Biichl - (8.8%)

Schulzentrum 6 -Rathausplatz - (7.1%)

7 -Durchgang Schmiedgasse - (6.3%)
8 -Jahnstrafe - (4.5%) 1 -RingmauerstralRe - (23.3%)
9 -Jandelsbrunner StraRe - (4.4%) 2 -Rathausplatz - (15.2%)

10 -Kirchenweg - (3.7%) 3 -Bachl - (12.3%)
4 -Marktplatz - (8.7%)

5 -Bahnhofstrale - (8.3%)
6 -Kapellenstrale - (6.4%)
7 -Baronhof - (4.5%)
= 8 -Durchgang Schmiedgasse - (3.1%)
Eishalle und

. 9 -Birgerbrunnen - (2.8%
Schwimmbad 9 (2.8%)
Fa. Penninger ' 10 -Durchgang Sparkasse - (2.4%)

Eishalle und Schwimmbad

ToplInFlows (woher kommend?)
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Bewegungsmuster/Passantenstrome cucmeneon
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'O‘ Im innerstadtischen Bewegungsmuster zeigt sich im Oktober eine deutliche Zunahme des
= Passantenaufkommens im Bereich des Mittleren Marktplatzes.

Der Austausch von Schulzentrum, Berufsschule und FOS mit der Innenstadt bezieht sich haufig auf die
Kapellenstralle (Busbahnhof) und die dort angrenzenden Lagen (Bahnhofstral3e). Aus dem Bereich
Eishalle und Schwimmbad besteht ein intensiver Austausch mit dem nérdlichen Innenstadtbereich um
Rathausplatz, obere RingmauerstraBe und Blrgerhaus.

Zentrale Innenstadtlagen wie der Marktplatz oder der Baronhof profitieren am ehesten vom
Schulzentrum, kénnen aber insgesamt nur geringfligige Besucheranteile von den Lagen auBBerhalb der
Innenstadt auf sich ziehen.
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Strahlkraft (inflows/outflows) einzelner Betriebe/Lagen (11.2024)

Sport Jakob
(inflows) .

Bahnhofstrafle 2 KapellenstraBe 1
418.1% 24:2%, Kapellenstrafe 2° .
2.50/0

Bahnhofstrafle 3
7.1%

: Durchgang Schmiedga%%?é’“i;‘;gasse 2
F-. s A= - D/
Marktplatz 6 10-3% Sg08 - Kirchenweg 1
4.5% A 9
' 1.5%
Bahnhofstrafle 4 &
0.9%

Farbergasse 1
Baronreihe 1 110:3%
1.1%

Marktplatz 4
1.5%

Bahnhofstrafle 5 Baronhof 1
1.8% 1.5%

. JahnstraBe 1
Marktplatz 3 | B2 he
1.2% i

Sport Jakob
(outflows)

Bahnho&trane 2 Kape!le”strane 1
19.67% 23.3% Kapellenstrafle 2°
‘ 1.9% &t

Bahnhofstrafe 3
6-3%

v Durchgang s%hmiedga%,%'amizeggasse 2
W o, " R 0/
Markt‘p‘l)atz 6 91/" «<\eod = Kirchenweg 1
47_5 Yo 2) 1.7%
Bahnhofstrafle 4 S
0.8%

Farbergasse 1
Baronreihe 1 ©10.4%
1.0% J

Marktplatz 4
1.3%

BahnhofstraRe 5 Baronhof 1
2.1% 1.3%

i ‘ Jahnstrafle 1
Marktplatz 3 | 410:9% )t
1.1% |
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Strahlkraft (inflows/outflows) einzelner Betriebe/Lagen (11.2024) Lol

Bahnhofstrafle 5 Baronhof 1
1:0%

Bahnhofstrafie 5 Baronhof 1
0:9% Garhammer 1o%

Garhammer 1% /
_— (outflows)

(inflows)
4 Jahnstraﬂe 1 - / y Jahnstraﬁe 1
“Marktplatz 3 v 0. 6%!! “Marktplatz' 3 o B
1:9% 2.1%
eI A — 7, 5 b, !’
ngmauerstral‘&e e 1 M=/ / ; . ngmauerstral&e U0 T N Y/
5 1°/ Durchgang Sparkassqwmk‘phtz 2 : s 4% Durchgang'Spark::lsseMa,,|“5|atz 2
4.4% Wigh 2 4% 662

Marktplatz 1 MarKeplatz 1
16.3%

/6'1%
A Jandelsbrunner StraRe 1
—— 7.8% ,

Jandelsbrunner Strafe 1
- 7.6% : i /
2 ngmaua'straﬁs 2 :
12.1% ‘
Buﬁl 4

Ringmauerstralp 2 -1 aa: e
1272% Yy
uc
25.4%

AJ

=
o

>+

R

Buchl'3 /
o oo

2.3% Ringmauerstralie 3
2.1%)

Buchl 2
1.9%
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Strahlkraft (inflows/outflows) einzelner Betriebe/Lagen (11.2024)

BahnhofstraBe 2 Kapellenstrafie 1

Baronhof 1.1% S
(inflows)

Kapellenstrafie 2
14%

BahnhofstraRe 3
0.7%

Durchgang Schmledg:ﬁdshmledgasse 2
Marktplatz 6 4. 1" 40 3i25%.

3.59 Kirchenweg 1

2.9%
Bahnhofstraie 4 9%

0.3%

Farbergasse 1
Barop'reihe 1 F AT A%
12:9% =
Marktplatz 4
11.3%

Bahnhofstrafie'S
1.5%

~
” A ‘

Jahnstrafe 1
1 16.1%

ngmauerstraﬁ’e‘ﬂ = "
1. 0 ‘o Durchgang sPa'kasswarktplatz 2
2.0% 34 30,

Marktplatz 1
2.2%

Jandelsbrunner Strafle 1

Kpl
Durchgang Parkplatz Aeon

Ringmauerstrafie 2 0.7%
0.6%

Ringmauerstrafle 2 0.6%

i
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Bahnhofstrafie 2 Képellenstral&e 1

Baronhof 1.4% ke
(outflows)

Kapellenstrale 2
1.0% =

Bahnhofstrafe 3
1.0%

Durchgang Schmiedgassemiedgasse 2
Marktplatz 6 a31%) L SEe 3.0% 1
36% 1l Kirchenweg 1

2:7%
Bahnhofstrafle 4

0.2%

Farbergasse 1
Baronreihe A4 1.2%

1252
Marktpiatzla
14.3% \

Jahnstraﬂe 1
1 5 30/0

Bahnhofstrafie 5
1.5%

Marktplatz 3
8.8%

Ringmauerstrafe’1"" Z R
1.0% Durchgang-Sparkassq,,m.,kmlmz 2
1 80/0 3 oa/n

Marktplatz 1
2.0%

Jandelsbrunner Strafle 1

[0) h Parkplat
urchgang/Parkplatz =

0.7%
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Strahlkraft (inflows/outflows) einzelner Betriebe/Lagen -l
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O‘ Insbesondere der Baronhof kann seine Ausstrahlung auf weite Teile der umgebenden Innenstadt
‘="  ausdehnen.

Wahrend der Baronhof in den Monaten Januar bis Marz nur auf monatlich rd. 7.000 Besucher
gekommen ist, liegt er im Oktober/November bei rd. 31.000 Besuchern und hat somit eine
zunehmende Frequenz-Bedeutung fur die Innenstadt. Der Baronhof liegt dadurch auf dem gleichen

Niveau wie die obere BahnhofstraBe (Sport Jakob), aber unterhalb des Garhammer-Durchganges mit
rd. 50.000 Passanten.
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