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Nutzungs- und Urheberrechte

Die vorliegende Ausarbeitung ist durch das Gesetz Uber Urheberrecht und verwandte Schutzrechte
(Urheberrechtsgesetz) und andere Gesetze geschitzt. Die Urheberrechte verbleiben bei der CIMA
Beratung + Management GmbH (cima).

Der Auftraggeber kann die Ausarbeitung innerhalb und auBerhalb seiner Organisation verwenden
und verbreiten, wobei stets auf die angemessene Nennung der cima als Urheber zu achten ist.
Jegliche - vor allem gewerbliche - Nutzung dartber hinaus ist nicht gestattet, sofern nicht eine
gesonderte Vereinbarung getroffen wird.

Haftungsausschluss gutachterlicher Aussagen

Fir die Angaben in diesem Gutachten haftet die cima gegentiber dem Auftraggeber im Rahmen der
vereinbarten Bedingungen. Dritten gegeniiber wird die Haftung fir die Vollstandigkeit und
Richtigkeit der in der vorliegenden Ausarbeitung enthaltenen Informationen (u.a. Datenerhebung
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Ereignisse des Monats, was hat die Frequenzen beeinflusst? ~  cwchore

Verkaufsoffener Sonntag mit groBem Markttreiben
Am 29. Oktober fand ein verkaufsoffener Sonntag statt, der den
Besuchern neben der Nachmittags6ffnung des Einzelhandels
bereits ab 10 Uhr ein Markttreiben auf dem Marktplatz und die
.Jagd auf das Geheimwort” bot.

Mit 11.240 Besuchern wurde die bisherige

Jahreshochstfrequenz des Kulinarikfestivals mit

27. OKTOBER * 12 - 17 UHR

Late Night Shopping nahezu verdoppelt: + 89% VERKéACt)Jﬁﬁ?rXEENER

WALDKIRCHEN

Zusatzliche Mess-Standorte

Die drei neu eingerichteten Mess-Standorte an Eishalle und Schwimmbad, Schulzentrum sowie Berufs- und
Fachoberschule konnten im Oktober erstmals ausgewertet werden.
Die Frequenzmessungen sind dort seit 10.10. aktiv.

Mit 8.567 Besuchern wurde am Schulzentrum die héchste Frequenz dieser drei Standorte erreicht.



Besucherzahlen
Oktober (26 Offnungstage)

Total visitors by day
146.609 Besucher insgesamt

Zusatzliche Messungen ab 10.10.:
- Berufs- und Fachoberschule
- Eishalle und Schwimmbad

- Schulzentrum
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Besucherzahlen i cima.
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Tagesbesucher August bis Oktober 2024
verkaufsoffener Sonntag, 11.240 @
12000
Zusatzliche Messungen ab 10.10.: :
- Berufs- und Fachoberschule
- Schulzentrum
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Die Besucherzahlen beziehen sich auf die Tagesbesucher und geben nicht die Besucherzahl der jeweiligen Veranstaltung wieder 5



Besucherzahlen # cima.
Tagesbesucher Marz bis Oktober 2024 =Ll
® o
Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage
MO M FR SA so Verkaufsoffene
Tage
Marz 2 3.718 2 3.691 2 3.961 @ 3.879 2 4.069 2 4.214 2 1.342 @ 3.933
April @ 3.441 @ 3.274 2 3.306 o 3.398 2 3.623 @ 3.397 o 1.423 2 3.401
Mai @ 3.354 @ 3.023 @ 3.331 2 3.401 @ 3.269 2 3.068 2 1.233 2 3.230
Juni @ 3.075 23.066 23.283 @ 3.025 @ 3.270 @ 2.627 o 894 o 3.045
Juli @ 3.397 @ 3.305 @ 3.522 @ 3.378 o 3.438 @ 3.257 o 1.206 @ 3.516
August @ 3.549 o 3.447 2 3.401 @ 3.543 2 3.582 2 2.844 o 989 2 3414
September o 3.588 @ 3.495 @ 3.655 @ 3.764 @ 3.679 2 3.800 o 1.248 @ 3.660
Oktober 2 4.966 2 4.615 2 4.930 @ 5.503 @ 5.727 2 4.142 24.112 2 4.964



Besucherzahlen i cima.

Innenstadtbesucher Januar bis Oktober 2024 ariaene
0
M Veranderung gegenitber dem Vormonat

Entwicklung der Besucherzahlen 130.000
Januar 99.626 125.000 + 29,9%
Februar 100.809 120,000
Marz 106.433 115.000
April 91.605 110,000
Mai 84.913 105.000
Juni 80.589 100,000 + 19.4%
Juli 96.238 +5.1%
August 92.995 90,000
September 97.753 85.000
Oktober* 126.997 80.000

Januar Februar Marz April Mai Juni Juli August September Oktober

* nur Innenstadt, ohne die 19.612 Besucher an Schulzentrum (8.567), Eishalle/Schwimmbad (8.467) und Berufsschule/FOS (2.578)
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Besucherzahlen bis Oktober 2024 ariadne

mad.
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-O- Seit ihrem Tiefstand im Juni nehmen die Besucherzahlen tendenziell zu, im Oktober deutlich. Die
%=~ Oktober-Frequenz liegt rd. 58% uber dem Juni-Niveau und 19% Uber der im Marz gemessenen
Innenstadtfrequenz.

Die im Vergleich zur Innenstadt deutlich schwacher besuchten AuBenmessbereiche am Schulzentrum,
an Eishalle und Schwimmbad sowie der Berufs- und Fachoberschule (FOS) summieren 13,4% der
146.543 Gesamtbesucher auf sich.

Nach Januar, April und August konnte sich der Freitag zum vierten Mal in diesem Jahr als
frequenzstarkster Tag durchsetzen. Der sehr hohe Mittelwert des Sonntags ist durch den
verkaufsoffenen Sonntag am 27.10. zu erklaren, der mit 11.240 Besuchern auBergewdhnlich gut
besucht war und die héchste Tagesfrequenz des Jahres erreichte.



Besuchsaufkommen

Mittlere Tagesfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten

Schwerpunktlagen Einzelhandel

2 1.056 + 20,1%

Schwerpunktlagen Dienstleistung @545 + 18,2%

Schwerpunktlagen Gastronomie 2811 +17,7%

Lagen ohne Nutzungsschwerpunkt 2819 + 26,6%

2 1.087 + 2,9%

@ 520

2 788

2 813

-4,6%

- 2,9%

- 0,8%
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2 1.137 +4,6%

2 593

+ 14,0%

21.163 + 47,6%

2713

-12,2%

cimad.

21.880 + 65,3%

21.224 + 106,3%

21.836 +57,9%

2 928

+ 30,1%
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Passantenfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten e

\ U4
O‘ Gegenulber dem bisher frequenzschwachsten Monat Juni konnten Lagen mit Gberwiegendem
= Einzelhandelsbesatz in jedem Monat ihr Besucheraufkommen steigern. Im Oktober féllt diese

Steigerung besonders hoch aus, wobel alle Lagetypen die hochste Steigerungsrate der letzten
Monate erreicht haben.

Lagen mit vorwiegendem Einzelhandelsbesatz liegen in ihrer Frequenz wieder deutlich vor solchen
mit Dienstleistungsschwerpunkt oder ohne Nutzungsschwerpunkt, jedoch nur noch knapp vor den
besonders durch Gastronomie gepragten Lagen. Diese hatten im September erstmals eine héhere
Frequenz als Lagen mit Einzelhandelsschwerpunkt.



Besucherverhalten
Ankunftszeiten im Monatsvergleich (O Frequenzschwerpunkte)
Juli
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August (1 Donnerstags-Feiertag)

cimad.
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Besucherverhalten
Aufenthaltsdauer im Monatsvergleich

August September

1-10 mins @ 10-30 mins @ 30-60 mins

@ 60-90 mins @ 90-180 mins ® 180-300 mins

# cima.
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Oktober
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Besucherverhalten
Gruppengrofle

Tagesfrequenzen und durchschnittliche GruppengrofRen
21,63 @161 @1,65

2163 @166 29160 ©1,57*
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* Durchschnittliche TagesgruppengroBen ohne Feiertage

Im Oktober lag die durchschnittliche Besuchergruppe bei 1,62 Personen.
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Besucherverhalten im Monatsvergleich e
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'O‘ Die Nachmittagsfrequenzen steigen seit dem Sommer weiter an.

Die Aufenthaltszeiten weisen im Monatsvergleich nur geringe Anderungen auf. Sie sind nach einer
langeren Phase des Ruckgangs seit Juli wieder zunehmend. So lag der Antell langerer Innenstadt-
Aufenthalte ab 30 Minuten im Februar bei 38,5%, nahm dann ab, lag im August bei 37,8%, im
September bei 37,0% und jetzt im Oktober bei 38,6%.

Die generell nur geringfligig variierende durchschnittliche GruppengréBe von Personen, die
gemeinsam unterwegs sind, ist gegentber dem Vormonat von 1,55 auf 1,62 Personen gestiegen.
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Besucherverteilung (in % des Gesamtaufkommens)

ariadne

Besucheraufkommen £2 Besucheraufkommen
08.2024 = 09.2024
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Frequenzentwicklung nach Lagen G
Monatliche Passantenfrequenz und
Frequenzentwicklung
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60.295 +0,0% 68.972 +14,5% 104.790

51.759 - 6,0% 63.671 + 23,0% 107.287

40.318 +0,7% 23.010 -57,1%  24.989

© ® © ©

26.758 +20,1% 17.496 -65.4%  29.089

s.
§
+51,9%
+ 68,5%

+ 8,6%

+ 66,3%
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Besucheraufkommen und Frequenzschwerpunkte ~ cvcnenen
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'O‘ In der kartographischen Darstellung werden im Vergleich der Monate August bis Oktober einige
= deutliche Veranderungen des Frequenzaufkommens erkennbar. So konnten der mittlere Marktplatz
sowie der anschlieBende Baronhof Frequenz gewinnen, noch deutlicher fiel der Gewinn in der oberen
RingmauerstraBe einschlieBlich der Lage Burgerhaus aus. Auch der Kapellenplatz sowie die obere
Bahnhofstral3e in Hohe Sport Jacob legten gegenliber den Vormonaten deutlich zu.

Wie bereits im September ist die Frequenz an der RingmauerstralBe in Héhe des Garhammer-
Parkhauses kaum vorhanden. Hier wurden im Gesamtmonat nur 847 Passanten gezahlt, obwohl die
Garhammer-Passage auf rd. 53.000 Besucher kommt. Hier haben die Messgerate offensichtlich Gber
den ganzen Monat nicht korrekt funktioniert.



Smart City Analytics %

Bewegungsmuster Innenstadt
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Passantenstrome Passantenstrome Passantenstrome
08.2024 . 09.2024 . 10.2024
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Austauschbeziehungen Innenstadt - AuBenbereiche oo

Passantenstrome
Berufs- und
10.2024 Fachoberschule

<&

Schulzentrum

Eishalle und

Schwimmbad
Fa. Penninger '

Besucherzahlen 10.2024

Innenstadt 126.997
Schulzentrum 8.567
Eishalle und Schwimmbad 8.467

Berufs- und Fachoberschule 2.578

Fa. Penninger keine Messung
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Austauschbeziehungen Innenstadt - AuBenbereiche

Passantenstrome Berufsschule und

Berufs- und Fachoberschule
10.2024 Fachoberschule

TopOutFlows von hier nach:
1 -KapellenstraBe 1 - (16.4%)

2 -KapellenstraRe 2 - (10.5%)

3 -Ringmauerstralle 6 - (7.9%)

4 -BahnhofstraBe 1 - (7.2%)

5 -BahnhofstralRe 2 - (5.9%)

) TopOutFlows von hier nach:
6 -Durchgang Schmiedgasse - (5.3%)
1 -KapellenstralRe 1 - (12.5%)
7 -Rathausplatz - (4.6%)

\ 2 -Durchgang Schmiedgasse - (7.6%)
8 -Jandelsbrunner Stral’e 1 - (3.9%)
3 -Rathausplatz - (7.6%)

4 -Kirchenweg 1 - (6.3%)

Schulzentrum

’ 9 -Kirchenweg 1 - (3.9%)

10 -Marktplatz 1 - (3.9% ' '
p (3.9%) 5 _Ringmauerstrate 6 - (5.8%) Eishalle und Schwimmbad

Schulzentrum 6 -Jandelsbrunner StraRe 1 - (5.0%)

TopOutFlows von hier nach:
1 -Rathausplatz - (27.0%)

2 -Ringmauerstralle 6 - (14.6%)

3 -Buchl 2 - (4.3%)

4 -Burgerhaus - (4.3%)

5 -Kapellenstrafie 1 - (4.3%)

6 -RingmauerstraBe 5 - (4.3%)

7 -Durchgang Sparkasse - (3.8%)

7 -Ringmauerstralle 5 - (4.3%)
8 -Marktplatz 2 - (3.9%)

9 -Kapellenstrale 2 - (3.5%)
10 -Schmiedgasse 2 - (3.4%)

8 -Durchgang Schmiedgasse - (3.2%)
Eishalle und

Schwimmbad ,
Fa. Penninger 2 10 -Kirchenweg 1 - (2.7%)

9 -Ringmauerstralle 1 - (3.2%)
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Austauschbeziehungen Innenstadt - AuBenbereiche

Passantenstrome Berufsschule und

Berufs- und Fachoberschule
10.2024 Fachoberschule

ToplnFlows (woher kommend?)

1 -Kapellenstralle 1 - (16.3%)

2 -Schulzentrum - (8.5%)

3 -Kapellenstralte 2 - (7.8%)

4 -BahnhofstraRe 1 - (7.0%) Schulzentrum

5 -Durchgang Schmiedgasse - (6.2%) ,
6 -Kirchenweg 1 - (4.7%) ToplnFlows (woher kommend?)

7 -Marktplatz 1 - (4.7%) 1 -Kapellenstralie 1 - (10.1%)

N\ 8 -Rathausplatz - (4.7%) 2 -Durchgang Schmiedgasse - (6.8%)
3 -Rathausplatz - (6.4%)

9 -Ringmauerstral3e 6 - (4.7%)
’ 10 -BahnhofstraRe 2 - (3.9%) 4 -Ringmauerstralle 6 - (6.4%)

5 -Marktplatz 1 - (5.0%)
Schulzentrum 6 -Kirchenweg 1 - (4.8%)
7 -Schmiedgasse 2 - (4.8%)

Eishalle und Schwimmbad

ToplInFlows (woher kommend?)

1 -Rathausplatz - (16.4%)

2 -Ringmauerstralie 6 - (14.2%)

3 -Kapellenstrale 1 - (7.1%)

4 -Biichl 2 - (5.5%)

5 -Biirgerhaus - (4.9%)

6 -Ringmauerstralie 5 - (4.4%)

7 -Durchgang Schmiedgasse - (3.8%)
R 8 -Jandelsbrunner Stralke 1 - (3.8%)

Eishalle und

. 9 -Biichl 3 - (3.3%
Schwimmbad (3%
Fa. Penninger 2 10 -Biichl 4 - (3.3%)

8 -Kapellenstrale 2 - (4.3%)
9 -Biichl 2 - (4.1%)
10 -Marktplatz 2 - (3.7%)
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Bewegungsmuster/Passantenstrome cucmeneon
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'O‘ Im innerstadtischen Bewegungsmuster zeigt sich im Oktober eine deutliche Zunahme des
= Passantenaufkommens im Bereich der oberen Ringmauerstral3e einschlieflich der Lage Blirgerhaus.

Der Austausch von Schulzentrum, Berufsschule und FOS mit der Innenstadt bezieht sich haufig auf die
KapellenstralBe (Busbahnhof) und die dort angrenzenden Lagen (Durchgang Schmiedgasse). Aus dem
Bereich Eishalle und Schwimmbad besteht ein intensiver Austausch mit dem nérdlichen Innenstadt-
bereich um Rathausplatz, obere Ringmauerstralle und Birgerhaus.

Das Gesamtaufkommen der auBBerhalb der Innenstadt gelegenen Bereiche ist noch nicht
aussagekraftig, da die Messungen erst zum 10. Oktober eingesetzt haben.
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