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Ereignisse des Monats, was hat die Frequenzen beeinflusst?

Verkaufsoffener Sonntag am 26. Oktober

Der verkaufsoffene Sonntag erreichte mit 7.930
Besuchern zwar eine hohe Besucherzahl, der Wert

des Vorjahres wurde jedoch bei weitem nicht erreicht.
2024 waren am verkaufsoffenen Sonntag im Oktober
11.240 Besucher gezahlt worden. Damals wurde neben | | |-
dem Markttreiben auf dem Marktplatz auch eine == A |
.Jagd auf das Geheimwort” geboten, bei der 1.000€ “
ZU gewinnen waren.

Baronhof mit hochstem Besucherzugewinn
Mit durchschnittlich 17.971 Besuchern in den
ersten 10 Monaten des Jahres hat der Baronhof den
mit Abstand hochsten Besucherzugewinn aller Einzel-
lagen zu verzeichnen. Gegentber dem gleichen Zeit- o ! s
raum 2024, als hier lediglich eine Frequenz von 8.912 Verkaufsoffener Sontag 26.10.2025 (Fotos: CIMA)
gemessen wurde, liegt die Steigerung bei 102%.




Besucherzahlen
Oktober (27 Offnungstage)

Total visitors by day
147.085 Besucher insgesamt
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* Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage
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Besucherzahlen
Tagesbesucher 2025 im Monatsvergleich

44

Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage

Januar
Februar
Marz

April

Mai

Juni

Juli

August
September
Oktober

MO

2 5.232
2 5.293
2 5.594
2 5.906
2 6.431
2 5.070
2 5.485
2 5.503
2 5.014
2 4.795

2 5.070
2 5.032
2 8.333
2 5.943
2 6.502
2 5.208
2 5.411
2 5.625
2 5.029
2 4.906

Mi

2 5.013
2 5.541
2 5.794
2 6.393
2 6.656
2 5.448
2 5.446
2 5.600
2 5.024
2 5.170

2 5.878
2 5.568
2 5.791
2 6.087
2 6.614
2 5.431
2 5.760
2 5.814
2 5.307
@ 5.247

FR

2 5.659
2 5.714
2 6.405
2 6.536
2 8.025
2 5.811
2 5.986
2 5.528
@ 5.217
2 5.545

SA

2 4.395
2 4.407
2 5.385
2 7.140
2 6.741
2 4.696
2 5.100
2 4.240
2 5.478
2 4.566

ariadne Cima.
SO Verka _;_Jaf;:ffene
2 1.949 2 5.252
2 1.841 2 5.259
z 2.150 2 5.514
2 2.463 2 6.330
2 2.026 2 6.976
22.018 2 5.270
2 2.306 @ 5.532
2 2.246 @ 4.753
2 2.023 2 4.686
2 3.492 2 5.158
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Besucherzahlen
Gesamtstadtische Besucher Januar bis Oktober 2025

®
M Veranderung gegeniiber dem Vormonat

Entwicklung der Besucherzahlen 190.000 + 11,7%

Januar 142.132 o A

Februar 133.580 " s

Marz 170.939

April 164.959 160.000

Mai 184.228

150000

Juni 136.200 142.132

Juli 158.591 140.000

August 147.354 130,000 133.580

September 142.405 "6.0%

Oktober 147.085 TV

-26,1%
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+ 16,4%
158.591

147.354
-1.1%

August

cimad.

147.085
142.405+ 3,3%

- 3,4%

September  Oktober
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Innenstadtbesucher nach Lagebereichen

Frequenzentwicklung innerhalb des Messzeitraums

®
Bahnhofstr. 160.000

140.000
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Rathausplatz
2 ;
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/ =1 Oberer Marktplatz =7 Oberer Biichl/Rathausplatz e 3 Garhammer—Parkhaus/—Passage*

- =/ Unterer Marktplatz =5 Kapellenplatz/Obere Bahnhofstralke

A
{ V.

* In Lage 3, Garhammer Parkhaus/Passage, lagen zwischen September 2024 und Januar 2025 Mess-Ausfalle vor
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Besucherzahlen Juli 2025 e

Y™ Der verkaufsoffene Sonntag Ende Oktober ist mit dem Start des Weihnachtsgeschaftes gleichzusetzen
O und hat daher generell ein hohes Besucheraufkommen. Auch in diesem Jahr konnten fast 8.000
- Besucher gezahlt werden, doch liegt dieser Wert rd. 30% unter dem des Vorjahres. In 2024 war der
sehr hohe Andrang sicher auch durch die ,Jagd auf das Geheimwort” begriindet, bei der 1.000€
Zu gewinnen waren.

Wahrend die untersuchten Lagebereiche Unterer Marktplatz sowie Oberer Blichl/Rathausplatz
gegenuber dem Vormonat an Frequenz verloren haben, verzeichnen die zentralen Lagen um
Garhammer und den Oberen Marktplatz Besucherzuwachse.

Der sehr hohe Besucherzugewinn des Baronhofes zeigt, dass bei entsprechender Ausschilderung und
Bewerbung auch eher ,versteckt” liegende Nebenlagen hohe Frequenzen erzielen kénnen.

Der Freitag hat seine Position als frequenzstarkster Wochentag zuriickerobert und nimmt diese zum
siebten Mal in diesem Jahr ein.



Besuchsaufkommen
Mittlere Tagesfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten
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Schwerpunktlagen Einzelhandel 21.618 -5,2% 2 1.654
Schwerpunktlagen Dienstleistung 2 1.130 -19,8% z 1.115
Schwerpunktlagen Gastronomie 2 345 -6,9% o 340
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-1,3% 21.110
-1.,4% 2 330
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Besucherverhalten

Ankunftszeiten im Monatsvergleich (O Frequenzschwerpunktzeiten)

Juli

Mon (62] £39)
Tue 8B &8 4
Wed 103 @
Thu w 2 &
Fri (1266 4]
Sat = &3
Sun 3 €8 (4 3]
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September

Mon (69)]
Tue 36
Wed 1274
Thu (89 &7
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Sat {172 W6 61
Sun & a0
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Besucherverhalten

Aufenthaltsdauer im Monatsvergleich

August

September

@1-10 mins @10-30 mins @ 30-60 mins

@® 60-90 mins @ 90-180 mins ®180-300 mins
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Besucherverhalten ki Cliimad.

Aufenthaltsdauer im Monatsvergleich 2025 gnaene

100%
90%
80%
10%
60%
50%
40%

30%

20% B unter 30 Minuten

10% B 30 Minuten und langer

0%
JAN FEB MRZ APR MAI JUN JUL AUG SEP OKT

12



Besucherverhalten i Cliimad.

. ariadne
Gruppengrole

Tagesfrequenzen und durchschnittliche GruppengrofRen
1,57 @1,57 @1,61 2160 @159 ©155 @1,41* —e—o— (I Gruppengrole
@ Vonday @ Tuesday @ Wednesday @ Thursday @ Friday @ Saturday @ Sunday

1,69
1,63 1,62

1,60

.58 1,58 157 159 1,58 .58 157 15 158 15

7930 1,58
1,52 1,53

1,32 1,33
6393

5829 5985

5057 4993 5065 4921 5038 4996
4740 , . 4752 4872 4645 4782 4882 4801
4135 4204 4085
2167 2163
1786 1709

Ist 2nd 3rd 4th 5th 6th 7th 8th 9th 10th 1ith 12th 13th 14th 15th 16th 17th 18th 19th 20th 21st 22nd 23rd 24th 25th 26th 27th 28th 29th 30th 3lst

* Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage

m Im Oktober lag die durchschnittliche Besuchergruppe bei 1,56 Personen. 13
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Gruppengrole

Im Oktober lag die durchschnittliche GroRRe
der Besuchergruppen bei

1,56 Personen.

Die weitaus meisten Besucher waren allein
unterwegs.

@1 person @2 people @3 people @4 people or more
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Besucherverhalten im Monatsvergleich e

U4
O' Lagen mit einem Uberwiegenden Einzelhandelsbesatz haben zwar leichte Frequenzverluste zu
p) N . . . . . . .
= verzeichnen, weisen aber weiterhin das hochste Besucheraufkommen auf. Lagen mit Gastronomie-
schwerpunkt haben in den letzten Monaten zunehmende Besucherverluste zu verzeichnen, auch wenn

diese im Oktober nur noch geringfligig ausfallen.

Bei Aufenthaltszeiten (gut 60% der Besucher bleiben langer als eine halbe Stunde in Waldkirchen), den
Tagesschwerpunkten des Besucheraufkommens (unverandert an den Vormittagen) und der GroBe der
Besuchergruppen (im Mittel stets um 1,55, mit gut 60% ist der GroBteil der Besucher allein unterwegs)
zeigen sich keine Anderungen gegeniiber den vorherigen Monaten.
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Besucherverteilung Innenstadt (in % des Maximalaufkommens)

Besucheraufkomme
10.2025

Besucheraufkomme
08.2025

Besucheraufkomme
09.2025

0-13%

0-13%

0-13%

13 —25% 13 -25% 13 -25%
25-38% 25— 38% 25-38%
38 - 50% 38 -50% 38 -50%
50 - 63% 50 - 63% 50 -63%
63 -75% 63 —-75% 63 - 75%
75-88% 75— 88% 75-88%
88 —100% 88 — 100% 88 —100%
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Frequenzentwicklung nach Lagen

6 E:ﬁ:'.!‘:.?::?’ Monatliche Passantenfrequenz und

(R Frequenzentwicklung
UnterMarktplatz O(\%' O{\%’ O(\%'
B A°§ &
‘% S < S “ S
& & S & &
< N & N <$ N <&
L] [Oberer Marksplas | ©® 101601 -638% 100.796  -0,8% 100.952 +0.2%
P::k:::lrs';:;ssage b 94.6/, 0
® 125756 -7.2% 109.651 -12,8% 102.845 -6,2%
Oberer Biichl/
Rathausplatz 9
P 46.265 +7.1% 44155  -4,6% 47.076  +6,6%
© 25478 -125% 29.406 + 15,4% 28.085 - 4,5%
O 25017 -247% 28.699  + 14.7% 28.643 - 0,2%

17
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Besucheraufkommen und Frequenzschwerpunkte — cecnenes

N\ U4
'O' Die Lage Oberer Blchl/Rathausplatz verzeichnet den dritten Monat in Folge einen Rickgang der
= Besucherzahlen, stellt aber noch den frequenzstarksten Innenstadtbereich dar. Die Frequenz ist hier
durch ein in der warmen Jahreszeit stark besuchtes Eiscafe besonders hoch und normalisiert sich
jetzt wieder.

Die bereits angesprochene stetige Bedeutungszunahme des Baronhofes lasst sich auch an der
relativen Frequenzzunahme erkennen: wahrend dort im Juli nur rd. 33% des maximalen
Besucheraufkommens erzielt wurden, im August 37,5% , im September gut 42% und im Oktober
liegt dieser Wert bei 44,5%.

Der Bereich Garhammer hat mit gut 47.000 Besuchern zwar zugelegt, kann die hohen, von Marz bis
Mai erzielten Werte (Frihjahrs- und Sommerkollektion) nicht erreichen.
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Austauschbeziehungen Innenstadt - AuBenbereiche

Passantenstrome

10.2025 -9

"Q
ay
Illl.

Berufs- und “ /
Fachoberschule

\’--

3_ 

Eishalle und
Schwimmbad

Berufsschule und
Fachoberschule

TopOutFlows von hier nach:
1 -Bahnhofstrale - (18.9%)

2 -KapellenstralRe - (15.7%)

3 -Ringmauerstrale - (12.8%)

4 -Marktplatz - (9.0%)

5 -Schulzentrum - (6.2%)

6 -Erlenhain - (5.7%)

7 -Buchl - (4.9%)

8 -Blrgerbrunnen - (4.9%)

9 -Kirchenweg - (3.2%)

10 -Eishalle und Schwimmbad - (3.0%)

Schulzentrum

TopOutFlows von hier nach:

1 -Kapellenstrale - (15.7%)

2 -BahnhofstraRe - (15.2%)

3 -Ringmauerstrale - (11.3%)

4 -Marktplatz - (10.2%)

5 -Biichl - (7.5%)

6 -Jandelsbrunner Strale - (7.5%)

7 -Kirchenweg - (5.6%)

8 -Rathausplatz - (4.8%)

9 -Eishalle und Schwimmbad - (4.0%)
10 -Durchgang Schmiedgasse - (3.3%)

Eishalle und Schwimmbad

TopOutFlows von hier nach:
1 -Ringmauerstrale - (26.6%)

2 -Rathausplatz - (20.4%)

3 -Biichl - (17.8%)

4 -BahnhofstraRe - (8.4%)

5 -Marktplatz - (7.1%)

6 -KapellenstralRe - (2.9%)

7 -Schulzentrum - (2.4%)

8 -Jandelsbrunner Strale - (2.3%)

9 -Baronhof - (2.1%)

10 -Berufsschule und Fachoberschule - (

Penninger

TopOutFlows von hier nach:
1 -Ringmauerstraie - (34.1%)

2 -Bichl - (15.9%)

3 -Marktplatz - (12.2%)

4 -Bahnhofstraie - (9.8%)

5 -Kapellenstralle - (6.1%)

6 -Durchgang Parkplatz - (3.7%)
7 -Erlenhain - (3.7%)

8 -Rathausplatz - (3.7%)

9 -Schulzentrum - (3.7%)

10 -Baronreihe - (1.2%)

»
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Smart City Analytics

Austauschbeziehungen Innenstadt - AuBenbereiche

Passantenstrome y -y
Berufs- und (N
10.2022 9 Fachoberschule -
- X

"Q
ay
Illl.

Eishalle und
Schwimmbad

Berufsschule und
Fachoberschule

ToplnFlows (woher kommend?)
1 -Bahnhofstrale - (17.7%)

2 -Ringmauerstrale - (15.2%)

3 -KapellenstralBe - (13.7%)

‘4 -Erlenhain - (8.7%)

5 -Schulzentrum - (8.1%)

6 -Marktplatz - (6.8%)

7 -Burgerbrunnen - (5.5%)

8 -Durchgang Schmiedgasse - (3.7%)
9 -Kirchenweg - (3.5%)

10 -Biichl - (3.3%)

Schulzentrum

TopInFlows (woher kommend?)
1 -KapellenstralRe - (18.2%)

2 -Bahnhofstrale - (15.5%)

3 -Ringmauerstrale - (10.9%)

4 -Marktplatz - (10.4%)

5 -Rathausplatz - (5.6%)

6 -Jandelsbrunner Stralke - (5.3%)

7 -Biichl - (5.2%)

8 -Jahnstrale - (4.6%)

9 -Durchgang Schmiedgasse - (4.5%)
10 -Baronhof - (4.2%)

»
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Eishalle und Schwimmbad

ToplnFlows (woher kommend?)
1 -Ringmauerstralle - (26.4%)

2 -Rathausplatz - (14.0%)

3 -Biichl - (13.9%)

4 -BahnhofstraRe - (11.0%)

5 -Marktplatz - (7.9%)

6 -Schulzentrum - (6.1%)

7 -Kapellenstrale - (4.8%)

8 -Jandelsbrunner Strale - (2.3%)
9 -Baronhof - (1.9%)

10 -Erlenhain - (1.9%)

Penninger

TopInFlows (woher kommend?)
1 -Ringmauerstrale - (31.6%)

2 -Bahnhofstrae - (13.9%)

3 -Biichl - (11.4%)

4 -Rathausplatz - (10.1%)

5 -Marktplatz - (7.6%)

6 -Durchgang Parkplatz - (3.8%)

7 -Eishalle und Schwimmbad - (3.8%)
8 -Jandelsbrunner Strale - (3.8%)

9 -Erlenhain - (2.5%)

10 -Kapellenstrae - (2.5%)




Smart City Analytics « ClIMaAd.

- - ariadne
Austauschbeziehungen Innenstadt - AuBenbereiche <o
Passantenstrome
10.2025 9
KL Berufsschule und FOS Innenstadt
0o
T11\d
Schulzentrum Innenstadt
Eishalle und Schwimmbad Innenstadt
Penninger Innenstadt

Der Passantenzustrom aus den auBengelegenen Lagen zur Innenstadt macht im Oktober in Summe 3.659
Besucher aus: 11,4% der Berufsschulbesucher (573), 7,7% der Besucher des Schulzentrums (1.852) und 14,9%
der Schwimmbadbesucher (1.157) gehen oder fahren nicht nach Hause, sondern haben als nachstes Ziel die
Innenstadt.

Am wenigsten kann die Innenstadt weiterhin vom Besucheraufkommen bei Penninger profitieren. Nur 77

Penninger-Besucher oder 1,0% wenden sich nach dem Besuch in die Waldkirchener Innenstadt. .
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Austauschbeziehungen Innenstadt - AuBenbereiche oo

U4
O' Der Austausch von Schulzentrum, Berufsschule und FOS mit der Innenstadt bezieht sich haufig auf die
— Kapellenstralle (Busbahnhof) und die dort angrenzenden Lagen (Bahnhofstral3e). Aus dem Bereich
Eishalle und Schwimmbad besteht ein intensiver Austausch mit dem nérdlichen Innenstadtbereich um
Rathausplatz, obere RingmauerstraBBe und oberen Biichl.

Die Besucherbewegung vom im Oktober weniger stark besuchten Penninger-Areal aus in Richtung
Innenstadt ist mit weiterhin nur 1% der Penninger-Besucher aulerst gering.

Dagegen hat sich der Austausch mit Besuchern des Schwimmbades positiv entwickelt. Wahren
zwischen Juli und September nie mehr als 5% Besucheraustausch mit der Innenstadt gemessen
werden konnten, hatten im Oktober rd. 15% der Schwimmbadbesucher als nachstes Ziel die

Waldkirchener Innenstadt.
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