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Smart City Analytics
Ereignisse des Monats, was hat die Frequenzen beeinflusst?

Kulinarikfestival mit Late Night-Shopping

Am Samstag, 28. September, fand im zweiten Jahr das innerstädtische Kulinarikfestival statt. 

Mit 5.945 Besuchern wurde die höchste Frequenz des Jahres erreicht. Die Zahl der 

Besucher lag um 86,5% über der des vorherigen Samstags (21.9.). 

Das  Kulinarikfestival erzielte auch durch die Kombination 

mit einem Late-Night-Shopping das sehr hohe 

Besucheraufkommen.

Starkregenphase

Eine mehrtägige Starkregenphase führte zwischen dem 11. und 17.9. zu einer deutlich reduzierten Wochen-

frequenz von 20.822 gegenüber einem Mittelwert von 23.555 Besuchern in der vorherigen und folgenden 

Woche (-11,6%). Und das, obwohl in der Regenwoche eine Abendveranstaltung mit Bastian Schweinsteiger 

und mehreren hundert Gästen im Modehaus Garhammer stattfand. 
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Besucherzahlen
September (26 Öffnungstage)

* Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage

⌀ 3.588 ⌀ 3.495 ⌀ 3.655 ⌀ 3.764 ⌀ 3.679 ⌀ 3.800 ⌀ 1.248 *  97.753 Besucher insgesamt Kulinarikfestival
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Besucherzahlen
Tagesbesucher Juli bis September 2024

Tage mit Veranstaltung*

* Die Besucherzahlen beziehen sich auf die Tagesbesucher und geben nicht die Besucherzahl der jeweiligen Veranstaltung wieder

           Firmenfloh-              Woid Jam, 3.648                                       Kulinarikfestival, 5.945 

             markt, 4.932
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Besucherzahlen
Tagesbesucher Februar bis September 2024

D
e
m
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MO DI MI DO FR SA SO

Februar ⌀ 4.076 ⌀ 3.647 ⌀ 3.900 ⌀ 3.931 ⌀ 3.910 ⌀ 3.692 ⌀ 1.065

März ⌀ 3.718 ⌀ 3.691 ⌀ 3.961 ⌀ 3.879 ⌀ 4.069 ⌀ 4.214 ⌀ 1.342

April ⌀ 3.441 ⌀ 3.274 ⌀ 3.306 ⌀ 3.398 ⌀ 3.623 ⌀ 3.397 ⌀ 1.423 

Mai ⌀ 3.354 ⌀ 3.023 ⌀ 3.331 ⌀ 3.401 ⌀ 3.269 ⌀ 3.068 ⌀ 1.233

Verkaufsoffene 

Tage

⌀ 3.862

⌀ 3.933

⌀ 3.401

⌀ 3.230

⌀ 3.045

⌀ 3.516

⌀ 3.414

⌀ 3.660

Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage

Juni ⌀ 3.075 ⌀ 3.066 ⌀ 3.283 ⌀ 3.025 ⌀ 3.270 ⌀ 2.627 ⌀   894

Juli ⌀ 3.397 ⌀ 3.305 ⌀ 3.522 ⌀ 3.378 ⌀ 3.438 ⌀ 3.257 ⌀ 1.206

August ⌀ 3.549 ⌀ 3.447 ⌀ 3.401 ⌀ 3.543 ⌀ 3.582 ⌀ 2.844 ⌀   989

September ⌀ 3.588 ⌀ 3.495 ⌀ 3.655 ⌀ 3.764 ⌀ 3.679 ⌀ 3.800 ⌀ 1.248
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Besucherzahlen
Gesamtbesucher Januar bis September 2024

Januar 99.626

Februar 100.809

März 106.433

April 91.605

Mai 84.913

Juni 80.589

Juli 96.238

August 92.995

September 97.753

Entwicklung der Gesamtbesucherzahlen

Veränderung gegenüber dem Vormonat

- 13,9%

+ 1,2%

+ 5,6%

- 7,3%

+ 19,4%
+ 5,1%

- 5,1%

-  3,4%
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Smart City Analytics
Besucherzahlen bis September 2024

Seit einem Tiefstand im Juni nehmen die Besucherzahlen tendenziell deutlich zu und liegen bereits 

rd. 21% über dem Juni-Niveau, aber noch gut 8% unter den im März gemessenen Innenstadt-

frequenzen

Der üblicherweise eher frequenzschwache Samstag konnte sich im September als frequenzstärkster 

Tag etablieren. Wie bereits im März ist dies jedoch durch eine besonders stark besuchte 

Veranstaltung bedingt. Die drei Samstage ohne Event lagen im Mittelwert bei 3.085 Besuchern und 

somit weiterhin deutlich unter den Frequenzen der Tage Montag bis Freitag.
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Besuchsaufkommen
Mittlere Tagesfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten

⌀ 1.056                 ⌀ 1.087   ⌀ 1.137

⌀ 545              ⌀ 520     ⌀ 593

⌀ 811                     ⌀ 788   ⌀ 1.163

⌀ 819                     ⌀ 813     ⌀ 713

+ 20,1%        + 2,9%              + 4,6%

+ 18,2%         - 4,6%              + 14,0%

+ 17,7%         - 2,9%              + 47,6%

+ 26,6%         - 0,8%               - 12,2%

Schwerpunktlagen Einzelhandel

Schwerpunktlagen Dienstleistung

Schwerpunktlagen Gastronomie

Lagen ohne Nutzungsschwerpunkt
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Smart City Analytics
Passantenfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten

Lagen mit überwiegendem Einzelhandelsbesatz konnten ihren Aufwärtstrend im September 

fortsetzen. Doch auch in Dienstleistungs- und insbesondere Gastronomielagen ist eine 

Frequenzzunahme festzustellen. Lagen mit vorwiegendem Einzelhandelsbesatz liegen durch die 

hohe Frequenzzunahme der Lagen mit besonderer Gastronomieprägung erstmals nur auf Rang 2 der 

vier Lagetypen. 

Lediglich Lagen ohne eindeutigen Nutzungsschwerpunkt, denen eine entsprechende Profilierung 

fehlt, verzeichnen im September ein rückläufiges Besucheraufkommen. 
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Besucherverhalten
Ankunftszeiten im Monatsvergleich

Juni Juli   

 

August (1 Donnerstags-Feiertag)          September
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Besucherverhalten
Aufenthaltsdauer im Monatsvergleich

SeptemberJuli August
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Besucherverhalten
Gruppengröße

Tagesfrequenzen und durchschnittliche Gruppengrößen

Im September lag die durchschnittliche Besuchergruppe bei 1,55 Personen.

Gruppengröße⌀

* Durchschnittliche Tagesgruppengrößen ohne Feiertage

⌀ 1,60    ⌀ 1,59     ⌀ 1,58    ⌀ 1,57     ⌀ 1,59   ⌀ 1,55   ⌀ 1,40*  
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Smart City Analytics
Besucherverhalten im Monatsvergleich

Die Nachmittagsfrequenzen steigen seit dem Sommer an.

Bedingt durch eine lange Einkaufsnacht und eine gut besuchte Veranstaltung im Modehaus 

Garhammer (Besuch Sebastian Schweinsteiger) fallen die hohen samstäglichen Abendfrequenzen auf.

Die Aufenthaltszeiten weisen im Monatsvergleich nur geringe Änderungen auf. Sie waren nach einer 

längeren Phase des Rückgangs im Juli wieder gestiegen und sind nun wieder leicht rückläufig. So lag 

der Anteil längerer Innenstadt-Aufenthalte ab 30 Minuten im Februar bei 38,5%, nahm dann ab, lag 

im August bei 37,8% und im September bei 37,0%.

Die generell nur geringfügig variierende durchschnittliche Gruppengröße ist gegenüber dem 

Vormonat leicht auf 1,55 Personen gestiegen, die gemeinsam in der Innenstadt unterwegs sind. 
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Smart City Analytics
Besucherverteilung (in % des Gesamtaufkommens)

Besucheraufkommen

07.2024

Besucheraufkommen

08.2024

Besucheraufkommen

09.2024
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Smart City Analytics
Frequenzentwicklung nach Lagen

60.192          60.259  68.972

55.054         51.759  63.671

40.031         40.318  23.010

22.281          26.758  17.496

❶ 

❷

❸

❹

❶ 

❷

❹

❸

Monatliche Passantenfrequenz und 

Frequenzentwicklung

+ 27,2%                        + 0,0%           + 14,5%

+ 30,7%                        -  6,0%           + 23,0%

+ 29,8%                        + 0,7%            - 57,1%

+ 43,0%                        + 20,1%            - 65,4%
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Smart City Analytics
Besucheraufkommen und Frequenzschwerpunkte

Im September hat sich das Besucheraufkommen ungewöhnlich stark auf den Bereich zwischen dem 

Rathausplatz und dem Modehaus Garhammer konzentriert, wobei der Obere Marktplatz und der 

Obere Büchl/Rathausplatz wie bereits in den Vormonaten die höchsten Frequenzen erreichen. 

Der Untere Marktplatz, der zwischen Juni und August deutlich an Frequenz gewonnen hatte, hat 

einen außergewöhnlich hohem Besucherrückgang zu verzeichnen, was ebenso für den Bereich des 

Garhammer-Parkhauses und der Garhammer-Passage gilt. Hier ist zu prüfen, ob einzelne Messgeräte 

über einen längeren Zeitraum nicht korrekt funktioniert haben.

In der kartographischen Darstellung wird im Vergleich der Monate Juli/ August zu September der 

deutliche Frequenzrückgang in der westlichen Innenstadt deutlich.
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Smart City Analytics
Bewegungsmuster

Passantenströme

07.2024

Passantenströme

08.2024

Passantenströme

09.2024
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Smart City Analytics
Bewegungsmuster / Passantenströme

Durch den Frequenzrückgang im westlichen Teil der Innenstadt sind auch die Austauschbeziehungen 

mit der A-Lage am Marktplatz zurückgegangen.

Im Bereich der nördlichen Innenstadt, also im Bereich Kapellenplatz/Schmiedgasse, hat sich der 

Austausch dagegen verstärkt.
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Smart City Analytics
Umsetzungen mit positiver Frequenzwirkung vor Ort

Begleitend zu dem laufenden Projekt Smart City Analytics wurden in Waldkirchen mehrere Vorhaben 

realisiert, die eine positive Frequenzwirkung auf die (Innen)Stadt haben und die sich messbar in einem 

steigenden Besucheraufkommen widerspiegeln:

▪ 24/7-Dorfladenbox

▪ E-Bike-Ladestation Fa. Herzstück

▪ Nutzungsbeschilderung Baronhof

▪ 5-Sterne Wohnmobilstellplatz (Ortsteil Dorn)

▪ Marketing durch Waldkirchen Plus+
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Smart City Analytics
Umsetzungen mit positiver Frequenzwirkung vor Ort

24/7-Dorfladenbox 

Effekte:

Förderung des Regionalangebotes und 

Frequenzsteigerung Schmiedgasse
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Smart City Analytics
Umsetzungen mit positiver Frequenzwirkung vor Ort

E-Bike-Ladestation Fa. Herzstück

           Effekte:

           Förderung der umweltgerechten Nahmobilität 

           und Steigerung der Tourismusfreundlichkeit
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Smart City Analytics
Umsetzungen mit positiver Frequenzwirkung vor Ort

Nutzungsbeschilderung Baronhof

         Effekte:

                       Passantenlenkung und 

         Frequenzförderung Baronhof
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Smart City Analytics
Umsetzungen mit positiver Frequenzwirkung vor Ort

5-Sterne Wohnmobilstellplatz (Ortsteil Dorn)

             Effekte:

             Steigerung der touristischen Angebotes  

             Etablierung als Premium-Destination
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Smart City Analytics
Umsetzungen mit positiver Frequenzwirkung vor Ort

Marketing durch Waldkirchen Plus+ 

                    Effekte:

                                  Schaffung gesteigerter 

                   Aufmerksamkeit und 

                   dadurch eines hohen 

                   Frequenzeffektes
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