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Smart City Analytics
Waldkirchen
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Aktuelle Herausforderungen
von Stadten und Gemeinden




Smart City Analytics # cima.

N ariadne
Aktuelle Herausforderungen fur Kommunen — cosnene
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Durchfiihrung von Veranstaltungen

Erfolgskontrolle: Wie viele Besucher kamen? Folgeeffekte?

Sicherheitskonzepte: Welche Besucherzahlen sind zu erwarten?
Wo gibt es "Brennpunkte”, Ansammlungen, Engstellen?



Smart City Analytics # cima.

N ariadne
Aktuelle Herausforderungen fur Kommunen — cosnene
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Imagekampagnen

Werbewirkung — flhrt eine Kampagne langfristig zu erhéhter Frequenz?
e Welche Standorte profitieren?



Smart City Analytics # cima.

N ariadne
Aktuelle Herausforderungen fur Kommunen — cosnene

Parkraumplanung und -bewirtschaftung

Akzeptanz einzelner Parkraumangebote
Nutzung nach Tageszeit
Erfolg von AufwertungsmalBnahmen



Smart City Analytics # cima.

N ariadne
Aktuelle Herausforderungen fur Kommunen — cosnene

Bildquelle: cima

Ausscheiden groBflachiger Magnetbetriebe

Kenntnis der Frequenzen zur Ansprache von Nachfolgenutzungen
e Prognose oder Simulation der Auswirkungen des Ausscheidens



Smart City Analytics # cima.
Aktuelle Herausforderungen fir Kommunen s

Bildgueliescimamiiie ="

Transformation der Innenstadt

Effekte von KlimaanpassungsmalBnahmen
Funktioniert die kopplungsorientierte Standortpolitik?

- Auswirkung verkehrpolitischer Tests, Pop-up Platze etc. auf die Laufwege
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Smart City Analytics
Ariadne Maps GmbH

Max Dorfmeister
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Vorstellung Ariadne Maps GmbH

Unser Ziel: Darstellung der physischen Customer Journey

Nicht erforderlich:

Smartphone App
WiFi

Cameras

LTE & GSM Network

Proprietary Hardware

CiMma.
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Vorstellung Ariadne Maps GmbH

Unsere LOsung

Ariadnes Plattform erkennt die Entfernung
zu jedem Signal.
Bis zu 30 cm genau!

Jedes Handy sendet Signale.
Sogar im Flugmodaus!

+ - o

PHONE DEVICE LOCATION
Jeder hat ein Smartphone Ariadnes§ survgyors Die Plattform von Ariadne bestirpmt .den
erfassen diese Signale. genauen Standort und den Weg eines jeden
Kein opt-in ist nétig! Signals , (auf Wunsch) in Echtzeit!
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Smart City Analytics
Vorstellung Ariadne Maps GmbH

Unsere Devices

Patentierte und von Deutschen
Datenschutzbehdrden als anonym bestatigte
Technologie - entwickelt an der Technischen
Universitat MUinchen (TUM).

Die Messung basiert auf den passiven Signalen
von Mobilgeraten und erreicht eine Abdeckung
von Uber 90 %.

Dynamische Realtime Messung mit hoher
Genauigkeit

S cma

CONNECTING THE DOTS

auch verfiigbar:
Mit Simkarten

mit wasserdichten
Boxen und Akkus
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Smart City Analytics
Vorstellung Ariadne Maps GmbH

Unser USP

Coverage

w

ariadne

CONNECTING THE DOTS

— AR Bidirectional
— Loyalty ‘
Applications —1— camera %
0% | ot @
Beacons quqdne 3
— Geomagnetism 3
Google Analytics
Google AdSense WiFi (30%)
Beacons
0% | : : : : : | : | 100%
UWB / BLE (40%)
ToF
Camera Presence (80%)
\/ |
LiDar

Unidirectional

cima.
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Smart City Analytics
Vorstellung Ariadne Maps GmbH

Unsere Verticals

Markets

Germany Kuwait
Italy

Lithuania
Canada
China Malta
Czech Republic Netherlands
U.A.E Portugal
Finland Saudi Arabia
France Singapore
Greece

U.S.A.
Hong Kong

Austria
Botswana
Poland Spain

Airport

Retail

X

S cima

CONNECTING THE DOTS

Verticals

Shopping Center Hospitality

‘ - ’ ﬂ
@ . [ '
Transportation Smart Cities
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Smart City Analytics
Vorstellung Ariadne Maps GmbH

Smart City Analytics — aktueller Stand Juni 2024 i‘;‘g{;ﬂg

powered by ‘.* ariadne

g
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CONNECTING THE DOTS

cima.

Stadt Einwohner  Stadt Einwohner  Stadt Einwohner
Laufende Projekte: Laufende Projekte: Laufende Projekte:

%3; Leverkusen 163.851 Bernau bei Berlin 40.908 Bad Homburg 55.955

: Osnabrick 165.034 é? Bernkastel-Kues 6.675 Deggendorf 33.585

Traunstein 21.551 Waldkirchen* 11.221 Bielefeld 338.410

Lorrach 49.318 @ Fellbach 45.430 Madrid 3.200.000

Prenzlau 18.849 Siegburg 42.049 @ Bad Munstereifel 17.568

Singen 48.587 Bad Nauheim 33.000 ‘f Barcelona 1.636.193

Stuttgart 634.830 Frankfurt 753.056
* Gefordert durch Rid [Stiftung [B] et @ Bew ™" otz S
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Smart City Analytics
CIMA Beratung+Management GmbH

Michael Seidel



Smart City Analytics Cimad.

Pilotprojekt Waldkirchen - Aufgabenteilung 3533935
Grﬁne CiMa.
« Empfang der Daten von den Messgeraten « Abruf der Daten aus dem Dashboard
« Zuordnung zu einzelnen Lagebereichen * Auswertung nach Lagebereichen
e Zuordnung zu Zeitraumen * Auswertung nach Lagetypen
- Daten-Aggregation (Nutzungsschwerpunkte)
- Bereitstellung von Bewegungsmustern * Auswertung nach Zeitraumen
(Area Transitions)  Erstellung von Zeitreihen
 Darstellung in Karten und Diagrammen * Analyse:
- Zurverfiigungstellung in einem Dashboard - Frequenzeffekte von Events

- Ableitung von Lagequalitaten
- Lagebeziehungen

 Stadtevergleich
» Ableitung von Handlungsempfehlungen
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CIMA Beratung + Management GmbH

Un ' CRLENE

Libeck

iy

Berlin

Handel Stadtplanung

Regionalentwicklung

Hannover
Leipzig
Koéln

Frankfurt a. M. %f
Forchheim

Management Digitale Stadt

Stuttgart
Miinchen

Immobilien

|

Mobilitat

36 110

Jahre Mitarbeiter
Erfahrung
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Zwischenergebnisse

1. Halbjahr 2024
Pilotprojekt Waldkirchen




Smart City Analytics
Pilotstadt Waldkirchen
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CONNECTING THE DOTS

Zentralortliche Funktion
Einzelhandelszentralitat

Gem. Mittelzentrum / 230,7

Einwohnerzahl (2023)
Svpf. Beschaftigte (2021)

11.200 / 3.152

Einzelhandelsumsatz (2023)
159,4 Mio. €

36 innerstadtische
Mess-Standorte

Mess-Zeitraum
07:00 — 22:00 Uhr

cima.
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Besucherzahlen
April (25 Offnungstage)

Total visitors by day
91.605 Besucher insgesamt

4110
4052 1957
3647 3694 3662 360 3571
3361
) 1719
£
Q
()]
L
890
Ist 2nd 3rd 4th 9th 10th Mth 12th  13th

3488
3193

2804 2708

2819
1282 ‘ ‘ |

14th  15th 16th 17th  18th  19th

3404

20th 2lst

ariadne

CONNECTING THE DOTS

cima.

2 3.441 23.274 23.306 ©3.39823.623 3.397 2 1.423*
.Munda:-,r .Tuesday .WEdnesday I.'Thursr::lzlg.r .Fr1'v|:|a:,.|r .L"-‘n':||turr::lerg|r .5um:|ir3|r

3739 3722
3492
2842 2863 2880

3250
2534
| 2012

22nd 23rd 24th 25th 26th 27th 28th 29th 30th

* Durchschnittliche Tagesfrequenzen ohne Feiertage
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Besucherzahlen b Cliimad.

ariadne
Ta g e Sfre q u e n Ze n CONNECTING THE DOTS
Rauhnacht ¢ ¢ Bauerndemo, 4.911 Nie wieder ist jetzt!-Demo, 4.614 e Ostermarkt, 5.633 o 6000
5.765 - :
15. Feb., 4.844 ©
: 5000
4000
3000
2000
1000
0
01/01/2024 12/01/2024 23/01/2024 03/02/2024 14/02/2024 25/02/2024 07/03/2024 18/03/2024 29/03/2024

® . [ : e
- Tage mit Veranstaltung* - Veranstaltungsfreie Tage mit hochstem Besucheraufkommen

* Die Besucherzahlen beziehen sich auf die Tagesbesucher und geben nicht die Besucherzahl der jeweiligen Veranstaltung wieder
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Besondere Ereignisse, was beeinflusst die Frequenzen?

Wetter .

Close

[

Kaltephase In zwei ungewdhnlich kalten Wochen zwischen dem 15. und 28. April lag die Wochenfrequenz
rd. 17% unter der bis dahin bestehenden Besucherzahl pro Woche.

Ostermarkt und Mega-Shopping Die Kombination aus traditionellem Ostermarkt und Mega-Shopping-Samstag mit

diversen Aktionen in den Geschaften am 23.3. hat zu einer Tages-Besucherzahl gefiihrt, die 71% tiber den sonstigen
Samstagen des ersten Halbjahres lag.

Krauter Kirta und eine Mountainbike-Veranstaltung haben am 28. April fiir das hdchste Besuchsaufkommen
eines Sonntags gefiihrt, das 78% tiber der durchschnittlichen Sonntagsfrequenz des 1. Halbjahres lag.

Ringmauerfest Am 30. Mai, dem Fronleichnams-Feiertag, fand das diesjahrige Ringmauerfest statt.
Die Zahl der Besucher lag um 58% tiber der durchschnittlichen Feiertagsfrequenz des 1. Halbjahres.

Feiertage, an denen die Einzelhandelsbetriebe geschlossen sind, weisen nur rd. 33% der iiblichen Tagesfrequenz auf.

Sonntage weisen eine nur geringfiigig hohere Frequenz auf, die bei rd. 41% des (iblichen Besucheraufkommen:s liegt.

=)

Einzelhandelsgeschafte und Stadtmarketing-Aktivitaten priagen die Innenstadt-Attraktivitit.
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Smart City Analytics

SAD

Sonderauswertung Ostermarkt YVV

Passantenstrome

Im Vergleich zu ,normalen”
Wochentagen bewirkte der
Ostermarkt eine hohe
Besucherkonzentration und
geringeren Passantenaustausch.

Passantenstrome
18.-22.03.2024

g

ariadne

CONNECTING THE DOTS

Passantenstrome
23.03.2024
(OSEINEI)

cima.
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Smart City Analytics vv<

Sonderauswertung Ostermarkt YVV

Besuchszahlen-Entwicklung

Trotz dieser Besucherkonzentration
sind die Besuchszahlen im Vergleich
zum vorhergehenden Samstag an
nahezu allen Standorten der
Innenstadt gestiegen.

w
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BahnhofstraBe
Baronhof

Buchl

Durchgang Garhammer
Durchgang Sparkasse
Erlenhain

Farbergasse
JahnstraBe
Jandelsbrunner Stral3e
KapellenstralBe
Kirchenweg
Marktplatz
Rathausplatz
Ringmauerstral3e
Schmiedgasse

4,1%
37,0%
59,6%
82,8%
59,6%
35,0%
-6,7%

-24,8%
83,0%
-6,4%
-22,7%
62,3%
27,1%
47,3%
20,7%

cima.
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Besucheraufkommen »
Anteile der Besucherzahlen nach Nutzungsschwerpunkten e

0% 25%

50% 15% 100%  125%  150%

Schwerpunktlagen Einzelhandel

ﬂ 137%

Schwerpunktlagen Dienstleistung

% 68%

Schwerpunktlagen Gastronomie §/\

30%

Halbjahreswerte

cima.
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Smart City Analytics

Bedeutung einzelner Touchpoints

Inflows/Outflows innerstadtischer Parkplatze

Busbahnhof und TG KapellenstraBBe

Bahnhofstrafte™
2

Bahnhofstraker2

6!0%
Kape\lemt alel2 8

15167
Bannhofsiralel3
313 %)

o Durchgang Srhmmdgﬁqqr\ PL" "‘-‘-10355-5- 2.
Marktplatzle 27 15 A 1215 %
0% [ Kirchenw F‘g i
D 430
Bahnhofsiralerd -
074%

Earbergassel!
Baronreinel! 0150
0/1% 7

Markiplatz/4
170 %

Bahnhofstrakels Baronhof§l
231 % 0:3%

Jahnstraleit
W AMarktplatz!3 07650
0:5%

Durchgangy S;‘.a Kasse Markinlatze?

v’ Gering ausgepragte Verflechtungen
v" Uberwiegend lokale Frequenzwirkung
v’ Einheitstarif 70ct/h

Parkhaus Garhammer

Bahnhofstratel5, Baronhoffl
Elee] 0/97%

Jahnstraell
Markiplatzi3 k7%
01985

Duchgwng‘Sn""k"“‘“ r\‘hrkl;,h 242
X ;

Jandelsbrunner Straiefl
3107

Buichi[4
676.%

Blchl:3

- 019

ngmauﬁslral&u 3
123 %!

Blchit2
157
Buch|it o

v' Umfangreiche Verflechtungen
Ausgepragte Frequenzwirkung

Modern, attraktiv und Kfz-freundlich

v Modehaus-Kunden parken gratis

ariadne

CONNECTING THE DOTS

cima.

Biichl-Parkdeck Rathaus

Durchgang!Sparkasse

e Marktplatzi2
59

218%

Marktplatz41
319%

Burchgang'Rarkplatz YandelsbrunneriStrale 1
2 3 \ 214%
Ringmauerstralier2 073%
176 %

Buchlf4.
QIR

BUchl*3,
oL o0,
Ringmauerstrafe}3
210%

Ringmauer siraie: 4
DL

[ s
Ringmauerstr

Burgerhaus LR

1835%

v" Durchschnittl. ausgepragte Verflechtungen
v' Mittlere Frequenzwirkung
v' Einheitstarif 70ct/h

Jeweils Halbjahreswerte
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Besucherverhalten
Besuchszeiten im Tagesvergleich

Monday

Tuesday

Wednesday

Thursday

Friday

Saturday

# cima.

slie e
Hauptbesuchszeiten

W @ 6]

50 & @

B @ ®

1253 7 @ ®

153 78 % 50

137 8

Swdey BB @ » & m 7B ol i 17 7 %9
[ 07 ' 08 ‘ 09 ! 10 : n ' 12 ’ 13 ' 14 ' 15 , 16 i 17 v 18 ' 19 ' 20 ' 21

v Kundenorientierte Nutzungen v Kund L N
v’ Behérden, Biiros undenorientierte Nutzungen

v’ Schulen, Kindergarten v’ Buros

v' Gastronomie

Durchschnittswerte 1. Hj. 2024
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Besucherverhalten
Aufenthaltsdauer und Gruppengrofe

@ 1,6 Personen
min. 1,3 — max. 1,7

.C

@®1person @2 people @3 people @4 people

# cima.

ariadne
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38% > 30 mins

1-10 mins @ 10-30 mins
@ 30-60 mins @ 60-90 mins
® 20-180 mins @®180-300 mins

Halbjahreswerte
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Smart City Analytics

Besucherverteilung und -bewegung

% der Gesamtfrequenz

20 40 60

Passantenstrome

y
y
.

.'IUG
i
Y/

8

o
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CiMma.
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Smart City Analyse
Nutzen fur Stadt
und City-Management




Smart City Analytics
Nutzen fur Stadt und City-Management

G- Kenntnis der

frequenzstarksten Wochentage

frequenzstarksten Lagen

gesamtinnerstadtisch frequenzwirksamsten Lagen/Betriebe
Verortung von Besuchsstromen (Customer Journey)
wesentlichen Touchpoints

Ankunfts- und Aufenthaltszeiten

generellen Frequenzentwicklung

Frequenzeffekte von Events (Erfolgskontrolle)

Werbewirkung von Kampagnen

w

ariadne

NNNNNNNNNNNNNNNNN

cima.
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Smart City Analyse
in lhrer Stadt




Smart City Analytics w

ariadne

Smart City Analyse in threr Stadt ~~ cmemenn

' Vorbereitende Schritte

R .

Start-Workshop
Informationen zu Messtechnik, Datenschutz etc.

Abstimmung der ortsspezifischen Fragestellungen
Festlegung des Untersuchungsraums (Innenstadt)
Abstimmung mdglicher Mess-Standorte

Umsetzungs-Workshop
Klarung Mitwirkungsbereitschaft der Immobilienbesitzenden

Wie erfolgt Erhebung der kundenorientierten Nutzungen im Untersuchungsraum?
Wer Ubernimmt die Installation (Elektrofirma, Bauhof)?

Wer wird Ansprechpartnerin bei Stadt oder City-Management/Werbegemeinschaft?
Wer Ubernimmt die laufende Aufbereitung und Interpretation der Daten?

Formulierung der Anforderungen und Angebotseinholung

cima.
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Gelegenheit fiir
lhre Fragen

Weitere Informationen zum Projekt:
smartcityanalytics.cima.de
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