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Nutzungs- und Urheberrechte

Die vorliegende Ausarbeitung ist durch das Gesetz Uber Urheberrecht und verwandte Schutzrechte
(Urheberrechtsgesetz) und andere Gesetze geschutzt. Die Urheberrechte verbleiben bei der CIMA
Beratung + Management GmbH (cima).

Der Auftraggeber kann die Ausarbeitung innerhalb und auBerhalb seiner Organisation verwenden
und verbreiten, wobei stets auf die angemessene Nennung der cima als Urheber zu achten ist.
Jegliche - vor allem gewerbliche - Nutzung darliber hinaus ist nicht gestattet, sofern nicht eine
gesonderte Vereinbarung getroffen wird.

Haftungsausschluss gutachterlicher Aussagen

Fur die Angaben in diesem Gutachten haftet die cima gegenlber dem Auftraggeber im Rahmen der
vereinbarten Bedingungen. Dritten gegentber wird die Haftung fir die Vollstandigkeit und
Richtigkeit der in der vorliegenden Ausarbeitung enthaltenen Informationen (u.a. Datenerhebung
und Auswertung) ausgeschlossen.
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Aus Grinden der Lesbarkeit wird bei Personenbeziigen die mannliche Form gewahlt. Die Angaben
beziehen sich jedoch immer auf Angehdrige aller Geschlechter, sofern nicht ausdriicklich auf ein
Geschlecht Bezug genommen wird.
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Aktuelle Herausforderungen
von Stadten und Gemeinden




Smart City Analytics # cima.

N ariadne
Aktuelle Herausforderungen fur Kommunen

Durchfiihrung von Veranstaltungen

Erfolgskontrolle: Wie viele Besucher kamen? Folgeeffekte?

Kacnge o Sicherheitskonzepte: Welche Besucherzahlen sind zu erwarten?

R Y « 2. 3% Wo gibt es "Brennpunkte”, Ansammlungen, Engstellen?
ot ;

L

Ia-ngfristig zu
Profitieren s s ==

maanpassungsmaBnahmen
" kopplungs“onentlerte Standortpollt|k7




Smart City Analytics # cima.
Aktuelle Herausforderungen fiir Kommunen slede

Kenntnis der Frequenzen zur Ansprache von Nachfolgenutzungen

Prognose oder Simulation der Auswirkungen des Ausscheidens

L

Bildquelle: cima

vtanz einzelner Parkraumangebote
1 - = /."l -
zung nach Tageszeit

B Bildquelle: cima
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Smart City Analytics
Ariadne Maps GmbH

Max Dorfmeister



Smart City Analytics
Vorstellung Ariadne Maps GmbH

Unser Ziel: Darstellung der physischen Customer Journey

Nicht erforderlich:

Smartphone App

WiFi

Cameras

LTE & GSM Network

Proprietary Hardware

k.
ariadne
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Vorstellung Ariadne Maps GmbH

Unsere Losung

Ariadnes Plattform erkennt die Entfernung
zu jedem Signal.
Bis zu 30 cm genau!

Jedes Handy sendet Signale.
Sogar im Flugmodus!

PHONE DEVICE LOCATION
Jeder hat ein Smartphone Ariadnes§ surv?yors Die Plattform von Ariadne bestimmt Fien
erfassen diese Signale. genauen Standort und den Weg eines jeden
Kein opt-in ist notig! Signals, (auf Wunsch) in Echtzeit!
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Vorstellung Ariadne Maps GmbH

Unsere Devices

‘ . auch verfiigbar:
Patentierte und von Deutschen , ’ e Mit Simkarten
Datenschutzbehdrden als anonym bestatigte ‘e : ‘

Technologie - entwickelt an der Technischen
Universitat MUnchen (TUM).

Die Messung basiert auf den passiven Signalen
von Mobilgeraten und erreicht eine Abdeckung
von uber 90 %.

mit wasserdichten

. . . Boxen und Akkus
Dynamische Realtime Messung mit hoher

Genauigkeit




Smart City Analytics
Vorstellung Ariadne Maps GmbH

Unser USP

AR
Loyalty

Applications
(0.1%)

Camera
Beacons

Geomagnetism

Google Analytics
Google AdSense }

Beacons

WiFi (30%)

Bidirectional

A

®

ariadne
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Coverage 0% } T T

UWB / BLE (40%)

\J

Unidirectional

ToF
Camera } Presence (80%)

LiDar
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Smart City Analytics
Vorstellung Ariadne Maps GmbH

Unsere Verticals

Markets
Germany Kuwait
Ital
y Lithuania

Canada

Mal
China alta
Czech Republic Netherlands
U.A.E Portugal
Finland Saudi Arabia
France Singapore
Greece US.A.
Hong Kong

Austria
Botswana
Poland Spain
Mexico Brazil

Airport

Retail

S @

# cima.

CONNECTING THE DOTS

Verticals

Q\

&

Shopping Center Hospitality

®

Transportation Smart Cities
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Smart City Analytics

Vorstellung Ariadne Maps GmbH

S cima.

CONNECTING THE DOTS

Smart City Analytics — aktueller Stand April 2025 i‘;‘g{;ﬁg
oot ot
Stadt Einwohner  Stadt Einwohner  Stadt Einwohner
Laufende Projekte: Laufende Projekte: Laufende Projekte:
@ Leverkusen 163.851 Bernau bei Berlin 40.908 Bad Homburg 55.955
Osnabrick 165.034 Bernkastel-Kues 6.675 % Deggendorf 33.585
W Traunstein 21.551 Waldkirchen* 11.221 @ Bielefeld 338.410
W Lorrach 49.318 Fellbach 45.430 Madrid 3.200.000
Prenzlau 18.849 Siegburg 42.049 Ef*ﬂ Bad Miinstereifel 17.568
Singen 48.587 Bad Nauheim 33.000 E”;,&; Barcelona 1.636.193
Stuttgart 634.830 Frankfurt 753.056 @ Bamberg 77.592
Radebeul 33.044
* Gefordert durch Rid [Stiftung [B] siasray @ B ottty SR80

12



. cma
aradne Cl )

C

Smart City Analytics
CIMA Beratung+Management GmbH

Michael Seidel
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ariadne

Pilotprojekt Waldkirchen - Aufgabenteilung

w

ariadne

CONNECTING THE DOTS

Empfang der Daten von den Messgeraten
Zuordnung zu einzelnen Lagebereichen

* Zuordnung zu Zeitraumen

« Daten-Aggregation

* Bereitstellung von Bewegungsmustern

PO



Smart City Analytics

# cima.

CIMA Beratung + Management GmbH

-‘

Libeck

Berlin
Hannover

Leipzig
KdIn

Frankfurt a. M. V
Forchheim

Stuttgart
Miinchen

- e

re Themen

o el

Stadtplanung | Regionalentwicklung

Marketing | | Management Digitale Stadt

Wirtschaftsforderung 3  Immobilien

|

Mobilitat

15
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Smart City Analytics
Pilotprojekt Waldkirchen



Smart City Analytics
Pilotstadt Waldkirchen
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CONNECTING THE DOTS

Zentralortliche Funktion
Einzelhandelszentralitat

Gem. Mittelzentrum / 238,9

Einwohnerzahl (2023)
Svpf. Beschiftigte (2021)

11.200 / 3.152

Einzelhandelsumsatz (2024)
174,6 Mio. €

36 innerstadtische
Mess-Standorte

Mess-Zeitraum
07:00 — 22:00 Uhr

cima.

17
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Kann die Innenstadt von auBerhalb

e 0elegenen Nutzungen profitieren?
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Smart City Analytics # cima.
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Austauschbeziehungen Innenstadt - Aulenbereiche e

Passantenstrome

01.2025 9

"

‘y
9 Y
"TT L

Berufsschule und FOS Innenstadt
Schulzentrum Innenstadt
Eishalle und Schwimmbad Innenstadt

Der Passantenzustrom aus den aulBengelegenen Lagen zur Innenstadt macht in Summe rd. 7.000
Besucher aus: 35,4% der Berufsschulbesucher (1.155), 27,7% der Besucher des Schulzentrums (3.862)
und 17,5% der Eishallen- und Schwimmbadbesucher (1.976) gehen oder fahren nicht nach Hause,

sondern haben als nachstes Ziel die Innenstadt.

19
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7 Welche Bedeutung haben einzelne

e Touchpoints fiir die Innenstadt?
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Smart City Analytics

Inflows/Outflows innerstadtischer Parkierungsanlagen

Busbahnhof / TG KapellenstraBBe (46.537 Besucher)

BahnhofStrate 1
6.7 %,

p

ahn oﬂm \

Kapelledstralle 2,
8.1%

Bahnhofstraie 3
4.5%

)/ burchgary Enmiedgsishmieligasse 2
MarktBiatz 6 / /19.8% 9.2%

Kirchénweg 1
T7% / 2.4%
Bahnhofstrafie 4 |
0.8%

| ‘ Farbergasse 1
Baronreihe 1 1.1%
: 2.9%
Marktplatz/4 [
2.6%

Bahnhofstralle 5 Baroﬁhof 1
1.4"';&?*7 . 2.7%
-4

JahnstraBe 1
Marktplatz 3 1:.0%
1.2%

v" Touchpoint fiir die nordliche Innenstadt

% cima.

CONNECTING THE DOTS

Biichl-Parkdeck Rathaus (121.471 Besucher)

Ringmauerstrafie 1
1.4% DurchgangSparkasseviarktplatz 2
1.3% 0.9%

Marktplatz 1
1.1%

Durchgang Parkplatz Jandelsbrunner Strafe 1

o)
Ringmauerstrafie 2 0.8% 6%
1.2%

Ringmauerstralle 3
1.0%

Buchid

6.3%
Ringmauerstralle 4

0.9% =
o RingmauérStranes ’
Burgerhaus 7.2% ’W
1.0% Ringmauerstrafte’
25.9%

v Touchpoint fiir die stidliche Innenstadt

Jeweils Dezemberwerte
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Bedeutung einzelner Touchpoints

N\ U4
-O- In der Vorweihnachtszeit kommt den Parkierungsanlagen eine hohe Bedeutung zu, da der Anteil der
. Pkw-Besucher witterungs- und transportbedingt besonders hoch ist.

Die 46.537 im Dezember am Busbahnhof bzw. der Tiefgarage TG Kapellenstral3e gezédhlten Besucher
stellen das rd. 2,5-fache der monatlichen Zahlungen zwischen Januar und September dar. Fiir das
Buichl-Parkdeck am Rathaus mit 121.471 Dezember-Besuchern ergibt sich die 2,3-fache Frequenz
gegenulber ,normalen” Monaten.

Zugleich lag die Gesamtbesucherzahl der Waldkirchener Innenstadt im Dezember nur 34% Uber dem
Januar bis September-Mittelwert. , e - o

150.
20000 127.021

100.000

quenzen

n’% Biichl-Parkdeck

14
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7 Gibt es Wechselwirkungen zwischen

e Nutzungsstruktur und Passantenfrequenz?

23



Besucheraufkommen i cCiimnad.

. ariadne
Anteile der Besucherzahlen nach Nutzungsschwerpunkten

0% 25% 50% 75% 100% 125% 150% 175%

Schwerpunktlagen Einzelhandel ﬂ 160%
Schwerpunktlagen Dienstleistung : 89%
Schwerpunktlagen Gastronomie §/\ 116%

Gesamtjahreswerte 2024

24
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Welche Frequenzbedeutung

e haben einzelne Events?

25



Smart City Analytics # cima.

Flohmarkt-Samstag ggii. vorheriger Samstag 29.6. digene

Ankunftszeiten Innenstadt: ;
Zum Firmenflohmarkt bereits sehr SEEEtes
frih hohe Ankunftszahlen.

g0 7 W 2 ST 16} 4

29/06/2024 ¢ e &8 @ 19]

o7 o8 09 10 n 12 13 14 1= 16 17 18 19 20 2

29/06/2024 05:00:00 29/06/2024 10:00:00 29/06/2024 15:00:00 29/06/2024 20:00:00
L L 1 1

800

600 Frequenz-Plus 105%

400

200

06/07/2024 05:00:00 06/07/2024 10:00:00 06/07/2024 15:00:00 06/07/2024 20:00:00

26



Smart City Analytics # cima

Kulinarikfestival ggu. vorheriger Samstag 21.9. giagne

Ankunftszeiten Innenstadt: |

Ankunftszahlen und zum Late-Night- |

i 21/09/2024 €8 BB
Shopping auch sehr hohe SRR
Abendfrequenzen (ab 17 Uhr). 07 08 09 1 N 12 13 14 1B ® 17 18 19 20 21
21/09/2024 05:00:00 21/09/2024 10:00:00 21/09/2024 15:00:00 21/09/2024 20:00:00

500

400

300

200

Frequenz-Plus 87%
100

28/09/2024 05:00:00 28/09/2024 10:00:00 28/09/2024 15:00:00 28/09/2024 20:00:00

27



Smart City Analytics ® cima.

i i : . . ariadne
Kulinarikfestival ggu. vorheriger Samstag 21.9.
Besucheraufkommen L Zum Kulinarikfestival sehr hohe
21.09.2024 -O- Konzentration auf den oberen
sN=f~  Marktplatz und Garhammer.

Nahezu alle Lagen verzeichnen
ggu. 21.9. Frequenzgewinne:

Bahnhofstralle +23,5%
Baronhof +101,4%
Baronreihe +653,8%
Bilichl +87,0%
Blrgerhaus +81,5%
Durchgang Garhammer  +151,9%
Durchgang Sparkasse -27,8%
Erlenhain +5,5%
Farbergasse +25,0%
JahnstraRe +43,9%
Jandelsbrunner Stralle +50,2%
Kapellenstralie -20,6%
Kirchenweg -7,4%
Marktplatz +89,8%
Rathausplatz -14,2%
Ringmauerstralle +66,5%
Schmiedgasse +49,4%

28



Besucheraufkommen bei Events » Cima.

) ; ariadne
Waldkirchen - Traunstein G

Tagesfrequenz ausgewahlter Events 2024 (Vergleich zur jahresdurchschnittlichen Frequenz)

Waldkirchen Traunstein
Verkaufsoffener Sonntag 27.10. 11.240 (+220%) Verkaufsoffener Sonntag 27.10. 66.455 (+313%)
Kulinarikfestival 5.945 (+69%) Lindlsonntag mit Ostermarkt 57.698 (+259%)
Rauhnacht 5. Januar 5.765 (+64%) Faschingszug 42.682 (+165%)
Ostermarkt 5.633 (+60%) Eroffnung Christkindlmarkt 32.609 (+103%)
Firmenflohmarkt 4932 (+40%) Rosentage (Freitag) 22.254 (+38%)
Bauerndemo 4911 (+40%) Er6ffnung Kultwinter 21.342 (+33%)
Ringmauerfest (Freitag) 3.255 (- 8%) Kultsommer-Abschluss 19.929 (+24%)
Italienische Nacht 19.495 (+21%)
Pfalzer Weinfest (Freitag) 17.968 (+12%)

= Auch aufgrund des gréBeren Einzugsgebietes der GroB3en Kreisstadt kann Traunstein durch die wichtigsten
Events ein gréBeres Besucher-Plus erzielen.

= Der das Weihnachtsgeschaft einleitende Verkaufsoffene Sonntag Ende Oktober hat in beiden Innenstadten

die hochste Magnetwirkung. o
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Passantenfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten  cenemeos

&
O' Mit dem Weihnachtsgeschaft, das fur den Einzelhandel Geschenkeinkaufe bedeutet und fur die
- Gastronomie Weihnachts- bzw. Jahresendfeiern, konnten alle Lagetypen ihre Besucherzahlen
gegenluber dem Vormonat steigern.

Kleiner Markt - groB3e Wirkung

47.406 Besucher im Baronhof! Mit einem kleinen, aber schonen . K m o '
Weihnachtsstand konnte die Besucherzahl im Dezember um das Glﬂhwein&Bmlwmmmd

7-fache gegeniber den ersten Monaten des Jahres gesteigert werden. B h f
Nach einer durchschnittlichen Monatsfrequenz von rd. 6.800 in den Bm aron o
drei ersten Quartalen lag das Besucheraufkommen des Baronhofs im
November bei 33.200 und im Dezember bei 47.400.

Ein Beispiel daflir, das mit einer solchen MalBnahme ein sehr hohes Veranstaltungen im Baronhof
Besucherinteresse auf eine Nebenlage gelenkt werden kann. a” 3

"tagnchabuoo Uhr e

Do 28.11.24 Mus-kcntenslummhsch
S GroBwiesen :

Fr. 06.12.24 D' Waidla Geister
17,30 Uhr

g

Fr. 20.12.24  d* Noudnigl'n
17.30 Uhr

Di. 24.12.24 Heilig Abend von 10-13 Uhr gedffnet
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7 Und wie lief das Weihnachtsgeschaft?

31



Besucherverhalten # cima
Weihnachts-Endspurt im Jahresvergleich 2023/2024 L

Besucheraufkommen im Vergleich zum Durchschnitt der November-Wochenenden

140,0%
130,0% 127,6% 9
g 130.6% —= 128,2%

G 120,0%

——2024 114,6%
110,0% 03 —= 108,9%
e
100,0% 104,4%
. 99,8%
90,0% 86,9%
FR/SA (1. Adv-WE) FR/SA (2. Adv-WE) FR/SA (3. Adv-WE) FR/SA (4. Adv-WE)
Aufenthaltsdauer > 30 Minuten
FR/SA (1. Adv-WE) FR/SA (2. Adv-WE) FR/SA (3. Adv-WE) FR/SA (4. Adv-WE)
Innenstadt 2024 41,5% 39,7% 41,0% 40,9%

Innenstadt 2023 35,0% 40,6% 40,1% 36,5%

32
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und City-Management
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Nutzen fir Stadt und City-Management gpocns
\ ! U4
-O- Kenntnis der

4 \

frequenzstarksten Wochentage

frequenzstarksten Lagen

gesamtinnerstadtisch frequenzwirksamsten Lagen/Betriebe

]

Verortung von Besuchsstromen (Customer Jc¢

L

° %\ - “a E ] T ’ '
wesen nen OC_— ;’;!‘; 1 "i'i ks r
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Umsetzungen mit positiver Frequenzwirkung vor Ort

die eine positive Frequenzwirkung auf die Innenstadt haben und die sich im Jahresverlauf messbar in

‘* Begleitend zum Smart City Analytics-Projekt wurden in Waldkirchen mehrere MaBnahmen umgesetzt,
» einem steigenden Besucheraufkommen widerspiegeln:

T o HERZ

= stick

Marketing Waldkirchen pii—

e
..........

uuuuuu

wuL
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Smart City Analyse
in lhrer Stadt
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Smart City Analyse in Ihrer Stadt e

' Vorbereitende Schritte
. ¢ = Start-Workshop

| Informationen zu Messtechnik, Datenschutz etc.

Abstimmung der ortsspezifischen Fragestellungen
Festlegung des Untersuchungsraums (Innenstadt)
Abstimmung mdglicher Mess-Standorte

Umsetzungs Worksﬁop

NC "'v.ﬁ.

AT
LAl

ment/Werbegemeinschaft?
ati 1 der Daten?
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Gelegenheit fiir
lhre Fragen

Weitere Informationen zum Projekt:
smartcityanalytics.cima.de
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