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1. Magnetfunktion Innenstadt

Smart City Analytics ar,ﬁ; cima.
Austauschbeziehungen Innenstadt - AuBenbereiche S
Passantenstrome
01.2025 Q
9""' Berufsschule und FOS m Innenstadt
Schulzentrum m Innenstadt
Fishalle und Schwimmbad m nenstact

Der Passantenzustrom aus den auBengelegenen Lagen zurlnnenstadt macht im Januar in Summe rd.
7.000 Besucher aus: 35,4% der Berufsschulbesucher (1.155), 27,7% der Besucher des Schulzentrums
(3.862) und 17,5% der Eishallen- und Schwimmbadbesucher (1.976) gehen oder fahren nicht nach
Hause, sondern haben als nachstes Ziel die Innenstadt.

Durch die seit Oktober 2024 auBerhalb des Stadtzentrums eingerichteten Messstationen lassen
sich insbesondere zur Berufsschule mit FOS und zum Schulzentrum intensive Kopplungsbezie-
hungen zur Innenstadt nachweisen.

2. Magnetfunktion Einzelhandel

Besucheraufkommen % ciima.

. ariadne
Anteile der Besucherzahlen nach Nutzungsschwerpunkten oo Teoon
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Schwerpunktlagen Einzelhandel ﬂ 137%

Schwerpunktlagen Dienstleistung % 68%

Schwerpunktlagen Gastronomie y 30%

Halbjahreswerte

Innenstadtlagen, die schwerpunktmaBig mit Einzelhandel besetzt sind, weisen die mit Abstand
hochsten Frequenzwerte auf.
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3. Bedeutung einzelner Touchpoints fiir die
innerstadtische Erreichbarkeit

Smart City Analytics ~ o ClMaA.

: . ariadne
Bedeutung einzelner Touchpoints e

Inflows/Outflows innerstadtischer Parkierungsanlagen

Busbahnhof / TG KapellenstraBe (46.537 Besucher) Biichl-Parkdeck Rathaus (121.471 Besucher)

Ringmauerstrafe 1
1.4% Durchgang Sparkassanarktplatz 2
1:3% 0.9%

Bahnhofbtrafie 1
e Marktplatz 1
1.1%

Durchgang Parkplatz
8%

Jandelsbrunner Strafie 1
Ringmauorstrafie 2 0. e
1.2%

Buchl 4
1.8%

Ringmauerstrafie 3
1.0%

Jahnstrafie 1
Markitplatz 3 1.0%

v' Touchpoint fiir die nérdliche Innenstadt v" Touchpoint fiir die siidliche Innenstadt

Jeweils Dezemberwerte

Smart City Analytics # cima.

. . ariadne
Bedeutung einzelner Touchpoints

\ 4
..O_ In der Vorweihnachtszeit kommt den Parkierungsanlagen eine hohe Bedeutung zu, da der Anteil der
. Pkw-Besucher witterungs- und transportbedingt besonders hoch ist.

Die 46.537 im Dezember am Busbahnhof bzw. der Tiefgarage TG KapellenstraBe gezahlten Besucher
stellen das rd. 2,5-fache der monatlichen Zahlungen zwischen Januar und September dar. Fir das
Bichl-Parkdeck am Rathaus mit 121.471 Dezember-Besuchern ergibt sich die 2,3-fache Frequenz
gegeniber ,normalen” Monaten.

Zugleich lag die Gesamtbesucherzahl der Waldkirchener Innenstadt im Dezember nur 34% Gber dem
Januar bis September-Mittelwert.

150.000 127,021
. B O Jan-Sep 2024 W Dez 24 121.471

100.000 94551
53.249
46537
50.000
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Innenstadt TG Kapellenstr. Biichl-Parkdeck

Frequenzen
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4. Frequenzeffekte von Events

Smart City Analytics # cima.

Flohmarkt-Samstag ggu. vorheriger Samstag 29.6. St

Ankunftszeiten Innenstadt:
Zum Firmenflohmarkt bereits sehr
friih hohe Ankunftszahlen.
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Smart City Analytics # cima.

Kulinarikfestival ggu. vorheriger Samstag 21.9. St

Ankunftszeiten Innenstadt:

Zum Kulinarikfestival bereits friih hohe
Ankunftszahlen und zum Late-Night- o
Shopping auch sehr hohe 3

T T T T T T T T T T T T T T T 1
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Kulinarikfestival ggu. vorheriger Samstag 21.9.

Besucheraufkommen Besucheraufkommen
21.09.2024 28.09.2024

* Messgerat im Wartungsmodus

cima.

# cima.

~~~~~~~~~~~~~~~~~

Zum Kulinarikfestival sehr hohe
Konzentration auf den oberen
Marktplatz und Garhammer.

Nahezu alle Lagen verzeichnen
ggl. 21.9. Frequenzgewinne:

Bahnhofstralke +23,5%
Baronhof +101,4%
Baronreihe +653,8%
Bichl +87,0%
Blirgerhaus +81,5%
Durchgang Garhammer  +151,9%
Durchgang Sparkasse -27,8%
Erlenhain +5,5%
Farbergasse +25,0%
lahnstraRe +43,9%
Jandelsbrunner StraRe +50,2%
KapellenstraRe -20,6%
Kirchenweg -7,4%
Marktplatz +89,8%
Rathausplatz -14,2%
RingmauerstralRe +66,5%
Schmiedgasse +49,4%

5. Frequenzsteigerung durch (kleinraumige) MaBnahmen

Smart City Analytics

Passantenfrequenz nach Nutzungsschwerpunkten

® cima.

ariadne

N L4
‘O‘ Mit dem Weihnachtsgeschaft, das flir den Einzelhandel Geschenkeinkaufe bedeutet und fiir die
=" Gastronomie Weihnachts- bzw. Jahresendfeiern, konnten alle Lagetypen ihre Besucherzahlen

gegeniliber dem Vormonat steigern.

Kleiner Markt — groBe Wirkung

47.406 Besucher im Baronhof! Mit einem kleinen, aber schénen
Weihnachtsstand konnte die Besucherzahl

im Dezember um das 7-fache gegeniiber den ersten Monaten
des Jahres gesteigert werden: Nach einer durchschnittlichen
Monatsfrequenz von rd. 6.800 in den drei ersten Quartalen lag
das Besucheraufkommen des Baronhofs im November bei 33.150
und im Dezember bei 47.400. Ein gutes Beispiel dafiir, das mit
einer solchen MaBnahme ein sehr hohes Besucherinteresse auf
eine Nebenlage gelenkt werden kann.

Glfitwein & Bratwurststand

wBaronhof

0

téglich ab:1.00 Uhr

Fr.06.12.24 D' Woldia Gelster

Fr.20.12.24 o Noudnigin

Di.24.12.24 Heilig Abend von 10-13 Unr getinet
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Besucherverhalten ’% cima.
Weihnachts-Endspurt im Jahresvergleich 2023/2024 s

Besucheraufkommen im Vergleich zum Durchschnitt der November-Wochenenden

140,0%
$ 130,0% 127,6% o 9
130,6% 128,2%
Gb 120,0%
——2024 114,6%

110,0% 203 108,9%
100,0%
. 99,8%
90,0% SG'QA
FR/SA (1. Adv-WE) FR/SA (2. Adv-WE) FR/SA (3. Adv-WE) FR/SA (4. Adv-WE)
Aufenthaltsdauer > 30 Minuten
FR/SA (1. Adv-WE) FR/SA (2. Adv-WE) FR/SA (3. Adv-WE) FR/SA (4. Adv-WE)
Innenstadt 2024 41,5% 39,7% 41,0% 40,9%
Innenstadt 2023 35,0% 40,6% 40,1% 36,5%

Vergleicht man die Advents-Wochenenden 2024 mit 2023, so fallt eine deutliche Steigerung des
Besucheraufkommens im Vergleich zum Durchschnitt der November-Wochenenden auf. 2023
lagen die Besucherzahlen der Advents-Wochenenden nur knapp Uber denen des Novembers,
2024 stieg die Zahl der Innenstadtbesucher deutlich an und lagen bis zu 30,6% uber den Novem-
ber-Wochenenden. Auch die Aufenthaltsdauer lag an den Advents-Wochenenden 2024 meist
uber dervon 2023.

MaBnahmen wie der Adventsstand im Baronhof oder die Stadtmarketingaktionen von Waldkir-
chen Plus+ (Frequenzwirkung siehe nachste Abbildung aus dem Stadtevergleich) zeigen hier
Wirkung.

Besucheraufkommen bei Events » cima.

. . ari;Jdne
Waldkirchen - Traunstein S

Tagesfrequenz ausgewdihlter Events 2024 (Vergleich zur jahresdurchschnittlichen Frequenz)

Waldkirchen Traunstein
Verkaufsoffener Sonntag 27.10. 11.240 (+220%) Verkaufsoffener Sonntag 27.10. 66.455 (+313%)
Kulinarikfestival 5.945 (+69%) Lindlsonntag mit Ostermarkt 57.698 (+259%)
Rauhnacht 5. Januar 5.765 (+64%) Faschingszug 42.682 (+165%)
Ostermarkt 5.633 (+60%) Eroffnung Christkindlmarkt 32.609 (+103%)
Firmenflohmarkt 4932 (+40%) Rosentage (Freitag) 22.254 (+38%)
Bauerndemo 4911 (+40%) Eroffnung Kultwinter 21.342 (+33%)
Ringmauerfest (Freitag) 3.255 (- 8%) Kultsommer-Abschluss 19.929 (+24%)
Italienische Nacht 19.495 (+21%)
Pfalzer Weinfest (Freitag) 17.968 (+12%)

= Auch aufgrund des gréBeren Einzugsgebietes der GroBen Kreisstadt kann Traunstein durch die wichtigsten Events ein
groBeres Besucher-Plus erzielen.

= Der das Weihnachtsgeschaft einleitende Verkaufsoffene Sonntag Ende Oktober hat in beiden Innenstadten die hdchste
Magnetwirkung.
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Begleitend zu dem laufenden Projekt Smart City Analytics wurden in Waldkirchen mehrere Vor-
haben realisiert, die eine positive Frequenzwirkung auf die (Innen)Stadt haben und die sich
messbar in einem steigenden Besucheraufkommen widerspiegeln:

= 24/7-Dorfladenbox

= E-Bike-Ladestation Fa. Herzstiick

= Nutzungsbeschilderung Baronhof

=  Marketing durch Waldkirchen Plus+

Smart City Analytics ?ﬁ; cima.
Umsetzungen mit positiver Frequenzwirkung vor Ort e
% 24/7-Dorfladenbox

Effekte:
Forderung des Regionalangebotes
und Frequenzsteigerung Schmiedgasse

Smart City Analytics # cima.

. 7 . ariadne
Umsetzungen mit positiver Frequenzwirkung vor Ort ey

% E-Bike-Ladestation Fa. Herzstiick

Effekte:
Forderung der umweltgerechten Nahmobilitat
und Steigerung der Tourismusfreundlichkeit
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Smart City Analytics 7% cima.
Umsetzungen mit positiver Frequenzwirkung vor Ort Lt

Nutzungsbeschilderung Baronhof

Effekte:
Passantenlenkung und
Frequenzsteigerung Baronhof

Smart City Analytics .3%; cima.
Umsetzungen mit positiver Frequenzwirkung vor Ort S

Marketing durch Waldkirchen Plus+
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Effekte: -
Schaffung gesteigerter
Aufmerksamkeit und so
hohem Frequenzeffekt




